
距离文旅部发布通知宣布

扩大出境团队业务国家规模已

过去将近一周，出境游产品的热

度随之飙升。 携程数据显示，近

一周通过携程预订国庆出行的

境外跟团产品订单量，环比上月

同期增长近3.5倍， 私家团订单

量增长超过3倍。

国庆出境游跟团预订大涨3.5倍
携程已上线8万条出境团队产品

恰逢出境团队游目的地扩容这一时机， 第三
届携程“919”全球旅行划算节正式启动。据相关负
责人介绍，今年“919”召集到了三年以来最多的境
外旅业商家品牌， 产品覆盖超百个国家和地区。8
月16日当天，作为本届“919”启动日，落地香港的
12小时巅峰直播就收获了超千万级GMV。

“在本次活动采货开始前， 我们就观察到，中
国旅行者探索全球的旅行欲望已明显重启。 针对
年初至今的境外热门景区、目的地和酒店品牌等，
我们做了定向采货， 并且也收到了商家侧的积极
反馈。”据了解，在平台和旅业商家的合力补贴下，
“919”活动期间，最高立减919元的全球爆款酒店、
2折起的特价跨境机票、 买一送一的出境跟团游、
国际租车大额满减等划算的跨境旅游产品比比皆

是。超级品牌日、超级上新日、超级爆品日等超级
IP还将以每日大牌上线、 贯穿全周期的形式向用
户种草高质量旅行商品。

“虽然当前出游已不再受限，但越来越多用户
养成了‘要旅行先囤货’的消费习惯，商家也愈发
重视预售这一渠道。从第一届‘919’给商家带来的
3倍于行业平均水平的预售核销率，到第二届带动
商家非活动商品下单GMV超2亿，接棒暑期、承接
传统淡季的携程919也已成为商家的收益利器。”
上述负责人介绍。

根据携程最新数据，暑期以来，中国香港、东
京、新加坡、中国澳门、曼谷、大阪、普吉岛、首尔、
吉隆坡、 伦敦成为最热门的出境游目的地。“上述
目的地的旅游产品均会在‘919’上线。”

记者从携程了解到，自《关于恢复旅行
社经营中国公民赴有关国家和地区（第三
批） 出境团队旅游业务的通知》（以下简称
《通知》）发出一周不到的时间，携程已紧锣
密鼓上线超5000条出境游跟团、机票酒店打
包产品，覆盖超过三分之一的第三批次国家
及地区。 目前携程平台上总计有超8万条出
境游跟团及机酒打包产品。

“第三批的产品研发及上架速度要快于
之前两批次， 主要是经历了之前的逐步开
放， 我们已提前对接了未开放地区的供应
链，也将与供应端的合作签约前置，因此得
到消息后近乎可以第一时间就上线相关产
品。” 携程集团旅游事业群团队游业务总经
理肖吟元介绍道。

第一批投入市场的国内出发团产品已
火速被抢购。据了解，《通知》发布后，携程当
天上线的9月26日上海出发前往摩洛哥的12
日跟团产品，次日成团第三天即售罄；9月20
日上海发往日本的携程首发团也已成团即
将售罄。

随着第三批出境团队游国家名单公
布， 海外目的地的热度也发生了变化。从
携程跟团搜索量来看，近一周日本搜索量
已超过东南亚的泰国、 新加坡跃居第一，
土耳其、澳大利亚的产品搜索热度均上涨
50%左右。

“当前携程已上线日本跟团游、 目的地
参团、私家团、半自助等2000余条产品，国庆
前后日本旅游有望迎来爆发期。” 携程团队
游日本负责人介绍。携程数据也显示，近一
周日本团队游产品预订量环比上月同期增
长近九成，预订国庆出发的日本团队产品量
环比增长超5倍。

携程超5000条出境游产品
一周内上线

日本搜索量跃居第一
携程“919”适时启动 覆盖超百个国家和地区跨境旅游产品

伴随着暑期出境游热度增高以及出境游市场
不断放开， 旅客对旅行的自在度更为关注。7月携
程“机票+酒店”频道跨境业务正式上线，覆盖138
个国家和地区， 提升了自由行旅客出行产品组合
的效率。数据显示，该产品上线以来，整体订单量
环比前一个月增长近两成，其中，北上广深等一线
城市出发订单占比六成以上。

第三批境外开放旅游国家中，日本、韩国等亚
洲国家预订热度也不断提升，开放5天订单占比已
接近一成。

此外，随着出境自由行开始火爆，游客自行
订交通在当地报短途小团的组合旅行方式也日

渐流行。“目的地参团这个品类，为自由行出境游
的人群解决了当地城市与城市的接驳问题、住宿
问题。 此类产品可以更深入地拓展当地小众资
源，因此可以弥补跟团丰富度不足的问题，能够
为消费者提供性价比高、选择性多的目的地旅游
产品，也成为了未来出境游发展的新增长点。” 肖
吟元表示。

值得一提的是，今年上半年出境业务中，私家
团的恢复程度远远好于整体跟团大盘。 出境游成
本增高也拉近了普通跟团与私家团的价格差距，
进而灵活私密独立成团的出境产品也不断收获消
费者的好评。

跨境旅行更重视自在度 自由行、私家团、机+酒产品受欢迎
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