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什么都有可能改变， 唯一不变的就是变化本身。
用此来描述新消费与新商业的突飞猛进最为恰当。

也只不过短短几年的光景，商业新锐们像雨后春
笋般涌现，新消费形式站出来独挑大梁，新商业模式
让人眼前一亮， 新消费场景日新月异……围绕一个
“新”字，站在产业链上下游的创业者们用更具张力的
姿势讲述着商业蝶变。

天下武功唯快不破，这句话同样适用于新消费的
冒头和发力。 钟情于快速出牌抢占先机的新品牌们，
青睐于用核心的拳头产品穿透市场进而秒出圈，拼颜
值、拼口味、拼特质、拼噱头，更要拼背后资金实力的
雄厚程度。在有限的时间里快速站到所在品类的金字
塔尖，或许才有可能为往后的百年企业走出第一步。

毫无例外，喷薄而出的新消费催促着参与者们开
创出新的消费场景：弱化零售占比强调体验业态的传
统商场可谓“反其道而行”，牢牢抓住年轻一族乃至年
轻家庭；直播短视频一跃而起，从传统电商坚固的围
墙跳出，几乎重构了新的消费路径；预制菜从边缘走
向中心，从窄众趋向大众，希望兼得供给端和消费端
的欢心；虚拟技术从无到有再到精，尝试与众多领域
达成默契；新潮IP潮玩打开了新次元世界，用独特的
表达符号掘金……

事情总有双面，立于潮头的新锐们享受着出道即
爆红的快感， 但也苦恼着如何延长生命力做到长红。
尽管未来尚不可知，但正在经历时代洪流的创业者们
毫不畏惧，以高昂的热情持续创新，打破一成不变的
旧秩序，用“新”视角重建。

我们感慨于这是一个人才辈出的新消费时代，我
们也感慨于这是一个商业技术倍道而进的新商业时
代。无限的迭代升级呈现着新消费的无边无界以及极
强的张力和欲望，种种构建起的新消费体系，赢得了
新一代消费人群的忠诚，并为当下的商业模式创新提
供便利。

变化总是今非昔比，新生力量值得敬畏，求索的
脚步自是不敢懈怠。
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