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2023年上半年北京商业消费洞察报告

居民消费力 >>

人均消费支出

22861元
▲8.7%

按消费形态分 >>

餐饮收入

656.7亿元
▲37.3%

商品零售

6348.7亿元
▲1.9%

按商品类别分 >>
金银珠宝类增长

42.2%
化妆品类商品零售额分别增长

18%

人均可支配收入

41358元
▲5%

实现社会消费品零售总额

7005.4亿元
▲4.5%

当扩消费成为基调主流， 商业

新业态、新模式、新场景都在创造着

更多价值。自今年以来，餐饮零售等

服务性消费收入大幅增长， 金银珠

宝品类更是增长黑马， 北京商业正

呈现出新的发展态势。 当便利性消

费走进千家万户， 北京商超网上零

售额占比较三年前翻一番， 追求生

活舒适度，人们和“家”的距离更近

了。无论是餐饮、家居还是物流，性

价比及个性化都是消费者追求的关

键词，人均可支配收入不断增长，消

费也更有重点更趋于理智。

商务部将今年定为“消费提振

年”，在各自领域崭露头角的企业商

家们都在释放属于自己的潜力和活

力， 多项促消费政策的出台也发挥

着对经济回暖的持续牵引作用，北

京经济发展的磅礴潜力已然窥见。

北京人越来越爱买金银珠宝
消费券发放、新项目入市、新场景搭建都在为居民收入和消费增

长奠定基础。今年上半年，北京市民消费能力同比微增，可支配收
入及人均消费支出均有所上涨，北京市民享受型消费意愿有所增

加。在全面实施“乙类乙管”后，市民出行意愿增大，受控于
营业时长的餐饮业态升温明显，连带化妆品类商品、体

育娱乐用品类等多品类销售增长，北京金银珠宝类
目增长尤其明显。

数据来源：北京市商务局

体育娱乐用品类增长

21%

>>>�2019年/2022年/2023年上半年消费结构变化
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在今年，人们与“家”的关
系有了全新的发展。 从品类上
来看，家装、厨具、食品、生鲜、
园艺、宠物、生活/旅游等类目
占据了越来越大的比例， 电类
消费、钟表眼镜、汽车用品等消
费金额虽然逐年增长， 但消费
占比在四年中呈现下降趋势，
同时出现类似情况的还有服饰
鞋靴、玩具图书等。

家装、 厨具等类目消费比
例上升。居家时光之后，人们对
家的价值和需求有了重新的审
视，舒适度、情绪复原、细节关
爱、 表达自我审美变得更加重
要，家装的理念也从“有居”向
“优居”进阶，人们开始追求随
时完成对即兴生活的改造。

在二胎、 三胎生育政策刺
激下，个体家庭成员增多，小家
扩容成为居家消费新刚需。高效
利用碎片空间、灵活实现功能组
合的轻量家具受到欢迎。

家的变化不止家居环境，
成员们也在悄然增加。近几年，
宠物消费在居民整体消费中的

比重逐步增长。人口结构变化、
国民收入水平提高、 人们情感
慰藉需求上升等原因， 都刺激
着国内宠物市场逐年扩大。而
宠物护理、宠物医疗、宠物殡葬
等服务水平上升， 又衍生出更
多细分产品链。可以预见，在未
来一段时间， 宠物经济的增长
潜力不容小觑。

生活/旅游消费增长也能
用生猛二字来形容。 摆脱疫情
阴霾后， 人们对户外的渴望迎
来爆发态势。“五一”前后，京东
旅游出行、 假期放松类商品和
服务的成交额就出现明显的上
扬，在机票、酒店、门票等传统
产品外， 以体验为核心的旅游
服务产品占比不断提升。

值得注意的是， 人们也越
来越青睐个性化的悦己旅游服
务。近年来，以亲子、敬老、旅拍
等为代表的主题旅游和定制旅
游获得了更多游客的欢迎。京
东数据显示，26-35岁用户是
旅拍服务的主力人群， 占比超
过50%。

消费者更关注舒适和悦己


