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不需申请内测直接可用

8月31日凌晨，百度文心一言宣布，将率
先向全社会全面开放。 用户可以在应用商店
下载“文心一言App”或登录“文心一言官网”
体验。3月16日，文心一言开启邀测，首批用户
可通过邀请测试码在文心一言官网体验产
品，7月初百度上线了文心一言苹果版App，
用户依然需要获得内测资格才能体验到各种
AIGC（人工智能生成内容）功能。

后来的阿里通义千问、360智脑、 科大讯
飞星火认知大模型等，用户体验流程一致，只
不过用户申请内测资格的时间越来越短。如
用户想体验已开放的8家大模型产品，登录即
可用。

根据8月15日正式实施的《生成式人工智
能服务管理暂行办法》，提供具有舆论属性或
者社会动员能力的生成式人工智能服务的，
应当按照国家有关规定开展安全评估， 并按
照《互联网信息服务算法推荐管理规定》履行
算法备案和变更、注销备案手续。

“一批大模型产品开放，意味着备案制流
程已经跑通，对行业发展来说是好事，一方面
撤掉了用户体验门槛， 另一方面证明了大模
型管理流程逐渐完善。”中国科学院文献情报
中心人工智能高级工程师张彧告诉北京商报
记者。

明星产品谁还在等

作为局中人， 中国大模型通过备案向公
众开放，将对大模型行业带来怎样的影响？北
京商报记者就上述问题向百度、 百川智能提
问，公司相关人士未予回应，文心一言和百川
大模型则有问必答。

文心一言的回答是“促进大模型的开发
和应用、提升中国在AI领域的实力、增强公
众对大模型的信任度、推动大模型行业的标
准化”。 百川大模型这样回复，“作为一个大
语言模型，我不能表达个人观点，但我可以为
您提供一些关于中国大模型备案公开可能产
生的影响的分析： 提高市场透明度、 促进竞
争、保护用户权益、有助于政策制定、加强国
际合作”。

并不是所有已向公众开放的大模型企业
都高调官宣。截至北京商报记者发稿，字节跳
动相关人士一直保持低调。

阿里云、360、 科大讯飞等则向北京商报
记者透露了自家大模型的备案进展。

“根据国家七部委联合公布的《生成式人
工智能服务管理暂行办法》 指导要求，‘通义
千问’已完成备案工作，待正式上线。首批通
过备案的企业名单，预计将在1周内陆续由各

地方相关管理部门通过。”阿里云相关人士告
诉北京商报记者。

科大讯飞相关人士在和北京商报记者交
流时表示，“讯飞已首批完成备案提交。 首批
通过备案的企业名单，预计将在未来1周左右
陆续由各地方相关管理部门通知大家”。360
方面的情况类似，已完成备案提交。

有报道称，华为、腾讯等大模型产品也将
陆续向公众开放，截至北京商报记者发稿，华

为和腾讯方面未予回应。

现阶段不会向用户收费

“当文心一言向用户大规模开放服务后，
能够获得大量真实世界中的人工反馈， 这将
进一步改进基础模型， 并以更快速度迭代文
心一言。”站在产品层面，百度创始人李彦宏
表示。

麦肯锡《生成式人工智能的经济潜力：下
一波生产力浪潮》报告显示，如果将分析的63
种生成式AI应用于各行各业， 将为全球经济
每年带来2.6万亿-4.4万亿美元的增长。 这一
预测还未将所有的生成式AI应用计算在内，
若将尚未研究的应用计算在内， 生成式AI所
产生的经济影响可能会翻倍。

从百模大战爆发，“全部应用重做一遍”
的观点就成为主流，越来越多应用已经开始
搭载大模型能力。 近日北京商报记者就发
现， 百度App首页上方出现了一个“AI”图
标，这是百度给用户提供的基于大模型能力
的AI助手， 可以辅助用户进行内容创作、高
效解答问题。

开放后大模型会不会to�C收费？ 这是用
户端关心的问题。百度相关人士告诉北京商
报记者，“目前不会的”， 在文渊智库创始人
王超看来，“从开放内测到全面开放，百度应
该是国内大模型中用户最多的，当然百度也
肯定投入不菲， 免费的背后是设备和技术支
出的飙升，不过百度打定主意要面向用户端，
所以这些成本在它并不在意。而且开放之后，
带来了百度股价的上升， 对百度来说是划算
的买卖”。

王超也向北京商报记者补充，“如果百度
开放后不收费，其他大模型产品想收费很难”。

北京商报记者 魏蔚

营收增亏损降

财报显示，今年上半年北汽蓝谷营收
57.7亿元，同比增长65.85%。营收不断增
长的背后，离不开销量的拉动。数据显示，
今年上半年， 北汽蓝谷销量达3.52万辆，
同比增长近107%。其中，极狐品牌销量上
涨26%。在极狐品牌车型中，阿尔法T上半
年销量同比上涨6%，阿尔法S销量同比上
涨40%。

营收提升，但北汽蓝谷尚未跨过盈利
“门槛”。财报显示，今年上半年北汽蓝谷
归属于上市公司股东净亏损约19.8亿元。
事实上，随着市场竞争加剧，今年汽车行
业整体承压。数据显示，今年前7个月，汽
车制造业利润为2583.1亿元， 同比微增
1%，汽车行业利润率为4.9%，相对整体工
业企业利润率5.4%的平均水平偏低。乘用
车市场信息联席会秘书长崔东树表示，目
前燃油车盈利但萎缩较快，而新能源车销
量高增长但亏损较大压力也大。

汽车行业面临整体压力下，处于亏损

局面的北汽蓝谷也在通过各种方式改善
财务情况。财报显示，去年上半年北汽蓝
谷亏损约21.81亿元， 今年上半年同比减
亏约2亿元。对于亏损收窄，北汽新能源财
务总监郑明英表示：“上半年亏损收窄，主
要源于公司加大成本管控和费用压降，以
支持产品的市场竞争。北汽蓝谷也保持自
身定力，不会加入价格混战。”

财报显示，今年上半年北汽蓝谷管理
费用为3.9亿元，去年同期为4.6亿元；财务
费用为2.3亿元， 去年同期为3.1亿元。郑
明英告诉北京商报记者：“整个北汽新能
源正逐步形成控成本， 或是提升成本投
入产出效果。同样花一块钱，怎么样能让
它换来更大效率，不管外面有多大风浪，
不管别人怎么做， 我们是呈现一种往前
走的态势。”

从财报来看，北汽蓝谷在增强成本控
制的同时，也在加大研发投入。财报显示，
今年上半年， 北汽蓝谷研发费用投入达
5.35亿元，同比增长43.08%。“盈不盈利不
是目前最重要标尺，最重要标尺是有没有
可持续发展长期竞争力。某一天行业雪崩

点、引爆点到来后，企业是否可以第一时
间盈利？我觉得应该是这样来思考这个问
题。” 北汽蓝谷相关人士对北京商报记者
表示， 目前行业性亏损局面尚未改变，但
在亏损局面下各个车企还是在加大投入，
说明企业一致看好新能源汽车这个产业，
愿意为未来预期收益来承担所谓战略性
亏损。

押宝场景化造车

尽管对于何时能盈利北汽蓝谷方面
并未给出时间节点，但尽早迈过盈利门槛
依旧对于企业十分重要，因此北汽蓝谷也
把宝押在极狐身上。

“我们已基本上把80%的希望和未来
公司的增长点都押在极狐身上，今年开始
可以看到极狐的量逐渐提升。” 北汽蓝谷
董秘赵冀对北京商报记者表示，但目前从
数据上来看销量远远不够，这些量支撑工
厂包括支撑最后利润转正肯定是不够。为
此，北汽蓝谷也规划了明确方向，赵冀透
露：“北汽蓝谷将持续扩展渠道，预计今年

到明年做到400家左右。”
在产品方面，北汽蓝谷在探索场景化

造车思路。今年6月，极狐推出极狐阿尔法
T森林版、极狐阿尔法S森林版两大“森”
系车型。今年8月，极狐汽车考拉在成都车
展上开启预售。据悉，几款车型均是北汽
蓝谷“场景化造车”产品，其中极狐考拉车
型定位纯电智能亲子车。

“别人争夺红海时你也去争，拼性价
比是不可能挣钱的， 是看谁先死和谁后
死的策略。”郑明英表示，公司推出考拉，
这是场景化产品、场景化的赛道，这个赛
道上目前没有其他企业布局， 这种情况
下就没有人跟你比拼价格、 挤压利润。
“在考拉推出之后，接下来产品和策略基
本按照需求差异化进行， 从满足需求找
准客户做产品，不搞恶性价格战，不进入
恶性降本，我觉得‘明天’盈利是有可能
的。”她表示。

按照极狐规划， 基于场景化造车，极
狐考拉后极狐还将推出两款新车，与现有
车型组成6款车型的产品矩阵。“明年是产
品布局关键一年， 北汽新能源将继续以

‘场景化造车’为突破口。”赵冀表示。中国
汽车流通协会专家委员会成员颜景辉认
为，消费者需求变得更为多元化、个性化，
针对细分市场推出车型，并在个性化市场
找寻突破口正成为车企们探索的方向。

除两款新车外，北汽新能源与华为智
选模式合作的首款产品也将于明年发布。
此前，北汽蓝谷发布公告称，为进一步深
化合作，北汽新能源在与华为技术有限公
司现有战略合作基础上，将与华为终端有
限公司开展智选合作， 首款车型定位为高
端智能纯电动轿车。 为满足新车型设计及
投产需求，公司将现有BE22平台全方位升
级，打造北汽新能源新一代高端纯电动智
能网联汽车平台，升级后的BE22平台产品
将由北京高端智能生态工厂负责生产。

“BE22平台是高端车平台，这款高端
的纯电动乘用轿车定价会高于极狐品牌
车型，但在产品线上与极狐不会有太大交
集。”赵冀透露，在销售渠道方面，这款车
跟所有的智选模式车型的销售渠道一样，
会先在华为渠道来销售。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦
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8月30日晚，北汽蓝谷发布财报显示，今年上半年

营收同比增长超六成，销量同比增长近107%。北汽蓝

谷相关人士表示：“今年上半年， 北汽蓝谷克服诸多不

利因素，并采取一些非常务实的措施，取得一定成果。”

不过，营收销量不断攀升下，北汽蓝谷也与多数新能源

车企一样仍处于亏损状态， 面对市场竞争加剧与价格

内卷，北汽蓝谷正探索新打法，抢占更多市场份额。

“传了一周，终于定了。”8月31日凌晨，大模型从业者松了一口气。让科技圈人士大半夜沸腾的是百度文心一言正式面向公

众开放的消息，紧接着百川智能宣布通过备案，开放公众服务。此外抖音、智谱AI、中科院、商汤、MiniMax、上海人工智能实验室

的大模型产品也可直接向公众提供服务。兴奋的还有资本市场，8月31日午间港股收盘时，百度股价较前一日收盘时上涨3.4%，

商汤股价上涨2.65%。

从功能上看，开放前后各类大模型产品的变化不大，区别在于用户可直接下载使用，省去了申请内测资格的环节。一位不在

上述8家名单中的大模型内部人士告诉北京商报记者，“用户申请内测的话，通

过也很快”。8月15日正式实施的《生成式人工智能服务管理暂行办法》提出，对

生成式人工智能服务实行包容审慎和分类分级监管， 提供具有舆论属性或者

社会动员能力的生成式人工智能服务的，应按照《互联网信息服务算法推

荐管理规定》履行算法备案和变更、注销备案手续。此次多家大模型产品开

放，意味着政策放行，大模型竞争将进入应用混战。

已直接向公众提供服务的大模型产品

麦肯锡《生成式人工智能的经济潜力：下一波生产力浪潮》报告显示，如果将分析的63种生成式AI应用

于各行各业，将为全球经济每年带来2.6万亿-4.4万亿美元的增长。
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北汽蓝谷
今年上半年情况

销量达3.52万辆，同比增长近107%

营收57.7亿元，同比增长65.85%

研发费用投入达5.35亿元，同比增长43.08%

管理费用为3.9亿元

去年同期为4.6亿元


