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杭州成跨省游热门地

“国庆假期我打算就待在杭州看亚运会，
现在已经买好10月3日比赛的门票了。” 在杭
州工作的张嘉琪告诉北京商报记者。

作为体育赛事爱好者，张嘉琪表示，此前
了解到国庆期间各大热门目的地出行、 食宿
等价格都有不同程度的上涨，“相比花费比平
时更高的机酒价格出省旅游， 我更愿意留下
看比赛，而且10月3日的田径项目比赛在杭州
奥体中心体育场举行，离家近，对我来说非常
方便”。

除了张嘉琪，还有不少体育、电竞等赛事
爱好者也计划在“十一” 假期前往或留在杭
州。受到亚运会的影响，杭州早早从众多旅游
城市中脱颖而出，提前收获旅游热度。

去哪儿数据显示， 截至8月30日，“十一”
期间国内热门目的地Top10分别为北京、杭
州、成都、上海、长沙、重庆、西安、武汉、南京、
广州，其中杭州位居第二。

相应地，涨价紧随热度而来。北京商报记
者在携程App搜索发现，“十一” 期间杭州热
门景区附近的住宿价格有所上涨。 以如家商
旅酒店（杭州西湖湖滨银泰步行街中心店）为
例，9月其单间房每晚最低价为223元，在10月
2日-4日，最低价上涨至590元。同样，位于杭
州西湖河坊街的汉庭酒店，其9月单间最低价
在300元左右/晚，9月30日-10月3日最低价
则上涨至572元。

除杭州之外，今年“十一”西北游也成为
一大热门。 神舟国旅市场部总监史涛透露，
“综合近期的咨询情况，西北地区普遍比较受
欢迎，前往新疆、甘南、宁夏等地的产品都比
较抢手。此外，云南尤其是香格里拉，还有湖

南湘西等地区咨询量也很大”。途牛数据也显
示， 国庆期间国内热门目的地产品包括了海
南三亚5日游、新疆8-17日跟团游、青海-敦
煌8日跟团游、大理丽江8日跟团游等。

目前来看，“十一”热度仍在持续上涨。航
旅纵横大数据显示，截至8月29日，中秋、国庆
假期国内机票预订量超过160万，比一周前增
长约33%。不过，由于高铁票预订仅提前15天
开售，因此“十一”短途周边游以及高铁游的
趋势还需进一步观察。

赴韩往返机票涨幅约175%

在出境游方面，自赴日游降温后，赴韩国
出境游有了接力日本热度的趋势。

航旅纵横数据显示，根据目前机票预订
情况，中秋、国庆假期期间出境热门目的地
TOP10为首尔、 中国香港、 东京、 大阪、曼
谷、新加坡、中国澳门、中国台北、伦敦、悉
尼，首尔已跃至第一位。在携程App上，9月
29日-10月6日， 北京-首尔的往返机票也
已涨至5373元，而在同为周五出发的9月15
日-22日， 同样航班往返机票仅需1953元，
涨幅约175%。

作为距离较近且机票价格相对友好的境
外目的地，“十一” 期间赴韩旅游的咨询及预
订量也呈明显增长趋势。根据马蜂窝数据，济
州岛稳坐韩国热门目的地榜首， 近一周热度
环比上涨285%。其中，“济州岛攻略”“济州岛
交通”“济州岛酒店” 是马蜂窝北极星攻略社

群咨询最多的问题。
“我们赴韩旅游的产品今天刚上线，上线

之前赴韩旅游的咨询度和热度都很高。 在签
证方面，韩国济州岛免签，还可以申请五年多
次往返签证， 签证便利也让很多游客心动。”
众信旅游集团媒介公关经理李梦然说道。

事实上，为了“抢夺”中国这一重要客源
市场，韩国方面也发布了一系列利好方案。有
媒体报道，9月4日， 韩国文化体育观光部宣
布， 计划在今年年底前免除中国游客的电子
签证手续费，增加航班数量，争取吸引200万
中国游客赴韩旅游。

除了韩国，今年中秋、国庆假期的出境游
也进一步呈现出小众化、多元化趋势。李梦然
介绍，“国庆期间文莱的旅游团收客速度很

快。此外，南非、埃及、突尼斯、摩洛哥等更加
小众的目的地咨询热度也非常高。 和之前相
比，大家出游的意愿都变得不太相同了”。

此外，“一带一路” 沿线国家旅游产品也
受到关注。中旅旅行相关负责人介绍，针对游
客需求，围绕新加坡、土耳其、泰国等沿线国
家， 中旅旅行推出了一批体验当地特色文
化、打卡世界文化遗产的深度游览产品。“相
比过去，游客们的旅行规划更加清晰，对旅游
产品的文化内涵和深度体验也提出了更高的
要求。”

旅企推出错峰游攻略

在9月的短暂喘息后，中秋、国庆假期的
连休让下半年的旅游市场再次迎来高峰。

从出行时间来看， 去哪儿数据显示，9月
29日是“十一”出游高峰，10月4日-6日是返
程高峰；9月28日-29日机票价格较高，9月30
日价格明显回落。对此，去哪儿有关负责人提
出，建议旅客错峰出游，以降低出游成本。甚
至还有旅游企业推出错峰游攻略。

“我比较倾向避开假期头尾两端的出行
高峰，因此计划提前两周，在9月中旬先去上
海玩几天， 在10月3日看完亚运会比赛后，到
杭州周边再简单游玩几天。”张嘉琪说道。

李梦然表示， 很多中老年游客也会选择
在9月错峰出游。“9月正值秋季，能够赏秋景，
9月中旬以摄影为主题的北疆旅游团基本都
报满了，目前还有赴贵州、云南、九寨、黄山以
及婺源等地错峰赏景的产品， 这些也受到青
睐。避开节假日高峰出游，一方面能够享受到
更优惠的价格，另一方面远离高峰人流量，旅
游体验度也会更好一些。”

北京商报记者 关子辰 牛清妍

再现涨停连板

关于我乐家居股票早先的几次涨停，业
界分析人士也给出了一些相关性解读， 如业
绩上扬、政策利好等，但随着我乐家居触发越
来越多的涨停， 这些分析的说服力似乎已经
不足以解释现状了。

经营面上，根据我乐家居披露的2023年半
年报，报告期内，实现营收7.36亿元，同比增长
3.53%， 归母净利润为0.6亿元， 同比增长
48.26%。

强市场行情之下， 家居建材板块的许多
只股票在二级市场都有一定上涨，梦天家居、
江山欧派等也在9月1日触及涨停。但其后板
块整体已经有所回调， 像我乐家居这样豪取
多个连板的，并不多见。

中国家居建材装饰协会秘书长胡中信对
北京商报记者表示，“不论是从销售额还是利
润来看， 我乐家居在家居行业的体量并不算
大，业绩表现也没有十分突出，所以股票八连
板确实属于异常现象”。

“我乐家居股价的飙涨与其实际经营业
绩之间存在明显的脱钩。这种现象背后往往
是短期投机行为和市场心理推动的结果，
而不是基于公司内在价值。”数字商业创新
顾问、 网络社会学者唐兴通向北京商报记
者表示。

易居研究院研究总监严跃进向北京商报
记者指出，“我乐家居股票连续8日涨停，和该
企业本身的战略及工作等没有关系， 在正常
逻辑的范畴很难找到依据。 或许存在一些恶
意的资金炒作现象，通过拉升来获利、通过加
快撤离来做空”。

曾陷“杀猪盘”风波

回溯来看， 这并非我乐家居第一次卷入
资本游戏的漩涡之中。

据中国证券报报道，2020年9月，在无重
大利好或利空的背景下， 我乐家居股票先是
涨至历史高位，其后又无征兆地骤然暴跌，连
续两日钉死在跌停板， 当时被指为有幕后操
纵的“杀猪盘”。

为此， 我乐家居被迫发布公告澄清，“经
公司、控股股东、实际控制人、董事、监事及高
级管理人自查，各方均未策划、参与该事件，
亦未授意他人策划、参与该事件，与该事件无
任何关联关系”。

时隔三年， 资本游戏为何总是眷顾我乐家
居这家在茫茫A股上市企业中并不起眼的公司？

香颂资本执行董事沈萌向北京商报记者
分析称，“目前针对房地产市场的政策频出，
在二级市场形成了一个巨大的预期， 游资也
趁机炒作相关概念， 家居企业作为房地产行
业的周边， 相对板块规模更适合资本杠杆撬
动。因为游资炒作的前提，一是概念预期要够
热，其次是企业市值规模相对较小、游资容易
用少量资金撬动杠杆，炒作的风险更可控”。

北京商报记者发现， 近来买入我乐家居
股票的前几大席位，大多是游资席位。也就是
说，机构投资者对我乐家居并无浓厚的兴趣。

“我乐家居也可能有某种‘戏剧性’因素，
使其成为资本游戏的焦点。 这些因素可能包
括但不限于：流动性好、高度可见、或者存在
一定的信息不对称。”唐兴通指出，“资本游戏
有自己的逻辑，但这些逻辑非常复杂，有时甚
至是反直觉的。”

如何收场

我乐家居的股价上涨是否还将持续，是
目前备受投资者关注的关键问题。

沈萌认为，“二级市场波动与业绩基本面
相差较大，所以行情的支撑力度会越来越小，
因此不排除之后会再次出现深度回撤”。

“如果这轮涨势主要是由短期资本推动，
而非由公司基础面支持， 那么泡沫破碎几乎
是必然的。”唐兴通指出。

唐兴通还表示，“大量资本的快进快出可
能会在市场上造成严重的波动， 甚至可能影
响公司的长期战略。 如果公司因为股价的异
常波动而改变其战略方向或进行不恰当的资
本运作， 那么最终的受害者可能是公司本身
和其长期投资者”。

当前处于聚光灯之下的我乐家居， 似乎
也在用满满的“求生欲”，极力避免不利自身
的局面出现。根据我乐家居9月6日最新发布
的《关于股票交易异常波动暨风险提示性公
告》，其提到，短期内公司股价涨幅严重高于
行业平均水平， 在当前公司基本面未发生重
大变化的情况下，存在估值较高的风险。提醒
投资者注意投资风险，避免跟风炒作。

我乐家居强调，截至本公告披露日，公司不
存在影响公司股票交易价格异常波动的重大事
项；公司前期披露的信息不存在需要更正、补充
之处；公司不存在应披露而未披露的重大信息。

对于业绩能否持续增长，我乐家居也坦承
了不确定性的风险：上半年的增长，主要系经
销业务和大宗业务收入较同期增加，同时上年
比较基数相对较小综合所致。但是公司在经营
过程中面临行业政策、市场、技术、财务及不可
抗力因素等风险，可能对公司经营业绩造成不
利影响，公司业绩持续增长具有不确定性。

值得注意的是，半年报显示，我乐家居期
末因出票人未履约而将其转应收账款的票据
合计3.87亿元， 坏账准备计提3.694亿元，其
中就包括恒大集团等房企欠下的货款， 这或
许会成为影响我乐家居下半年业绩表现的主
要不利因素。

北京商报记者 赵述评 实习记者 马志刚

广深市场全部关停后，家乐福北京的日
子也不好过。9月6日，北京商报记者在走访中
了解到，家乐福北京双井店已暂停营业。

“双井店是临时关闭，并非彻底闭店，
门店在调整”， 北京家乐福相关负责人回
应门店暂停营业的情况，但对于何时重新
启动营业，他表示，“暂时没有确切时间”。

如今拉起围栏、门店缺货、暂停营业
的家乐福双井店曾是家乐福在北京的标
杆门店，也是家乐福出现购物卡支付受限
制、缺货等问题后，进行社区化改造落地
的首店。如今门店已经摆上了围栏，没有
了人气。

值得关注的是，家乐福天通苑店暂停
营业时， 家乐福北京方面给出的原因是，
超市线路维修。不过截至目前，家乐福北
京天通苑店尚未重新开始营业。

目前， 北京市场仅家乐福四元桥店在
营，不过门店内商品所剩不多，多数货架空
置。9月6日，北京商报记者走访发现，该店
内仅有几位顾客“扫货”。顾客钱女士表示，
她的家乐福卡还有近千元未消费， 但每次
来到家乐福四元桥店都无货可选。 门店的
工作人员表示，暂时没接到闭店通知。

今年以来，关于家乐福超市购物卡使
用受限制、接连闭店的问题，引发消费者
关注。据中国消费者协会网站消息，今年
上半年，家乐福商超购物卡限制消费等多
个案例涉及的消费维权问题较为突出。

此外，据苏宁易购财报显示，今年上
半年，家乐福中国关闭门店106家，未有新
开门店，截至2023年6月30日，家乐福在中
国内地还剩41家门店。同时，今年下半年
以来，家乐福中国在广州、深圳的不少门
店关停。

1995年家乐福作为全球零售Top2进
入中国市场，同为国际零售巨头的沃尔玛，
在1996年进入中国，家乐福比沃尔玛快一
步布局中国市场。 如今回看家乐福在中国
的28年，与当下截然不同。近日，沃尔玛发
布截至7月31日的2024财年第二季度业绩
数据显示， 沃尔玛中国的净销售额为41亿
美元， 约合人民币299亿元， 同比增长

21.7%，可比销售额增长17.2%，电商业务
净销售额增长44%，营业收入有所增加。

在业绩说明会上， 沃尔玛CFO�John�
David�Rainey提到，在山姆会员店和电商
的带动下， 中国的销售额增长了约22%。
山姆店和大卖场的线上和线下客流量均
有所增加。

会员店、电商似乎也是零售行业转型
的关键词。相比之下，尽管家乐福中国快
速布局了会员店业态，旗下会员店经历开
开停停， 没能在市场激起更多的水花。在
电商方面， 当年苏宁易购收购家乐福中
国，本该是一次电商对实体的赋能。家乐
福北京曾经公布数据，今年1-5月，北京家
乐福的线上订单同比增幅超200%。同时，
北京家乐福与“壹团好物”达成战略合作，
将拓展社区团购业务。然而，随着门店缺
货、货架空置，线上业务也失去了增长的
根基。

不仅是沃尔玛，永辉超市、大润发、盒
马等实体零售品牌均在摸索创新，即时零
售、社区店、会员店、拓展销售品类，期待
借更多的体验内容、差异化的商品以及会
员制等新模式与消费者形成更深的连接
与捆绑。

北京国际商贸中心研究基地首席专
家赖阳表示，苏宁易购收购家乐福中国业
务后，让自身也背上了沉重的包袱。传统
实体卖场对消费者的价值越来越弱，不转
变商业模式，只能不停走下坡路，接受整
个行业的升级竞争与“代谢”。

资深连锁产业专家文志宏认为，大卖
场业态的衰落与电商带来的冲击有关，电
商的便利性分流了人们到店购物的需求。
实体零售店需要服务功能与体验感，增强
商品差异性也是未来转型的方向。

零售行业转型需要增加更多内涵。在
北京社科院副研究员王鹏看来， 未来，实
体店应该对消费品、消费行为、消费场所
进行重新定义和塑造， 转型为多渠道、多
服务，以需求和体验为中心、技术为驱动
的新型业态，破解经营困局。

北京商报记者 王维祎

9月6日， 北京发布中秋、国

庆放假安排通知， 自9月29日至

10月6日连休8天，再次为“十一”

旅游市场的预热添了一把火。北

京商报记者从多家旅行社、 在线

旅游平台获悉，目前“十一”跨省

游市场大升温， 杭州因为亚运会

成为新的热点城市。出境游方面，

赴日游热度下降后韩国接力，赴

韩签证、旅游咨询量大幅增长。对

于国庆假期的出行、返程高峰，也

有旅行社提出， 建议游客错峰出

行，节省成本。

9月6日，A股上市公司我乐家居高开高走封板， 迎8月26日公布中报以

来的第八个涨停板，期间股价累计涨幅已达114.21%，成为近期二级市场上

最受瞩目的连板股。反常的八连板，让我乐家居再次陷入资本迷局。此前其

就曾遭遇股价连涨后闪崩的“杀猪盘”。为何资本游戏会再一次降临到我乐

家居头上？

北京、杭州、成都、上海、长沙、

重庆、西安、武汉、南京、广州

截至8月29日，
中秋、国庆假期国内机票

预订量超过160万，

比一周前增长约33%
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根据目前机票预订情况

中秋、国庆假期期间出境热门目的地TOP10
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国内 国际截至8月30日

“十一”期间国内热门目的地Top10


