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全国文化中心建设2022年度十件大事发布

欧盟发难 中国电动汽车迎战反补贴调查

在酱香咖啡之后，还有什
么新玩法吗？有，再递上一块
酒心巧克力。 在茅台瑞幸之
后，其他厂商如何避免东施效
颦？答案是，胆大心细脸皮厚。
你看，年轻人又捧起了“范特
西奶茶”。

取悦年轻人，有勇气还得
有技巧。在联名这件事上，茅
台何止是拥抱喝不起茅台的
人， 它已经架子很低且身段
柔软， 紧紧抱住年轻人又亲
又啃。

年轻人很多， 新消费不
少，每一款有抱负的品牌都想
着扩大基本盘。 但基本盘，守
住比丢失更难，盯着最大对手
的时候，冷不丁后院起火老窝
被端。

以前，稳妥的产品，在基本
盘里找增量、 求复购、 求附加
值，怎么让产品更好用更优质，
在循规蹈矩的更新换代里，让
年轻人一遍遍掏钱包。

但这终究是个快节奏的时
代， 又是一个注意力容易被带
偏的市场。取悦年轻人，在好用
之上，先得好玩。

好玩也很难，以新式茶饮为
例，品牌很多，款式很多，但最不
缺的也是新材料新口味。你推一
个“鸭屎香”，隔壁也能快速跟上
相差无几。至于超低价或者超奢
侈，竹筒铁桶纸杯……都拿捏不
到一击制胜的法门。

联名把两个风马牛不相
及的物件凑在一起， 勾起好
奇心创造购买力， 还带来了
排他性，带来了竞争门槛，以
及好玩。

更重要的是，联名风潮正
从量变走向质变。酱香咖啡一

天销售额超过1亿元， 茅台冰
淇淋一年销售近1000万只……
再精明的市场分析人士也很
难笃定，这些联名算营销还是
销售？随着越来越多参与者加
入进来，偏向后者的程度会更
为鲜明。

联名的本质是什么， 有人
说是文化交融， 有人说是圈钱
营销， 有人说是成本分摊……
赞赏和鄙夷的声音都有。 但如
果抛开莫衷一是的主观目的，
反映在消费结果上， 联名之所
以联名， 皆是品牌受困各自的
基本盘见顶， 谋求跨界破圈的
社交推荐。

到了这一步，年轻人不只
是年龄限定 ， 而是尝鲜心态
的文化圈层 。 联名就是把不
同圈层认知的消费者 ， 拉到
同一类尝鲜的消费场景 ，最
大化的实现情感共鸣 ， 连两
不相干的路人都动了心，完
成目标受众的 1+1>2，联名也
就成功了。

有几年， 互联网流行共享
经济，把闲置的物品和人力流
转起来，以效率优化的基调产
生价值。 风吹到消费品这里，
联名成为新趋势，品牌共享年
轻人。

不过， 并非所有的联名都
能做成长期工程， 捞一笔就走
的品牌不乏其数。风潮之后，把
边缘业务做大做强， 就要从态
度争鸣过渡到能力比拼。 有的
企业沉迷于换个包装贴个LO-
GO，有的企业真就深耕产品不
断推陈出新。

毕竟， 年轻人只是看起来
“对品牌不忠诚”，却始终对新鲜
事物有聪明的见解。
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消费新打法：共享年轻人
张绪旺
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9月14日，由中共中央宣传部、北京市
委、市政府共同主办的2023北京文化论坛
在京开幕。开幕式现场发布了“全国文化
中心建设2022年度十件大事”。

大事聚焦2022年度在京落地实施的
国家级重大文化事件和北京市推进全国
文化中心建设的重大事件，旨在展现全国
文化中心建设成果， 交流文化建设经验，
助力社会主义文化强国，推动中华文化繁
荣兴盛。

入选“全国文化中心建设2022年度十
件大事”的有：北京冬奥会和冬残奥会开闭
幕式文艺演出精彩纷呈；“奋进新时代”主
题成就展受到群众广泛好评； 中国国家版
本馆中央总馆在京落成； 京杭大运河京冀
段全线62公里实现旅游通航； 全国首个科
幻产业集聚区整体亮相；“首届全民阅读大
会”成功举办；“大戏看北京”成为首都文化
新品牌； 万寿寺等一批文物古建融入城市
生活圈；“何以中国”展览引发广泛关注；首
届兰花奖评选等活动推动文明交流对话。

“全国文化中心建设2022年度十件大
事”评选由北京市推进全国文化中心建设
领导小组办公室、北京市委宣传部联合新
华网开展。评选活动于6月中旬正式启动，
面向中央、北京市有关单位和社会公众公
开征集案例172件， 其中26件案例进入网
络投票环节，投票量近6000万，经专家评
委会线下评议选出。

北京商报综合报道

2022年，全国首个科幻产业
集聚区落地首钢园。 金安科幻广
场、数字艺术馆、元宇宙乐园、科
幻产业创新中心等一批科幻产业
项目和载体陆续建成，吸引了80
余家企业落户， 首钢园区成为中
国科幻产业发展的重要承接地和
科幻产业创新展示的重要窗口。

2022年， 北京冬奥会和冬
残奥会成功举办， 北京成为全
球首个也是唯一的双奥之城。
开闭幕式上， 中华优秀传统文
化和冰雪元素交相辉映， 诠释
了新时代中国可信、可爱、可敬
的形象，向世界传递文化自信、
中国美学。

北京冬奥会和冬残奥会
开闭幕式文艺演出精彩纷呈
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2022年9月，“奋进新时代”主
题成就展在北京展览馆开幕。展览
紧扣“奋进新时代”，设置6个展区，
展出图片、视频、实物、模型等展览
要素6000多项，全方位、全景式展
现了新时代十年中国取得的历史
性成就、发生的历史性变革，引发
参观热潮。

“奋进新时代”主题成就展
受到群众广泛好评
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2022年7月23日， 中国国家版本
馆“一总三分”同时落成揭牌，包括中
央总馆（文瀚阁）、西安分馆（文济阁）、
杭州分馆（文润阁）、广州分馆（文沁
阁）。建设中国国家版本馆，是集中展
示中华优秀传统文化精华、 反映当代
文化发展成果的创造性举措， 是助力
中华民族伟大复兴的世纪文化工程。

中国国家版本馆中央总馆
在京落成
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2022年6月，京杭大运河京
冀段全线 62公里实现旅游通
航， 标志着京津冀协同发展再
次迈出重要一步。 此次通航进
一步贯通了“绿色、和谐、生态、
优美” 的京津冀文化交流大动
脉，提升了人民群众的幸福感、
获得感。

京杭大运河京冀段
全线62公里实现旅游通航
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全国首个科幻产业集聚区
整体亮相
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2022年，中国外文局主办首届兰
花奖评选和首届中华文化国际传播论
坛， 中央广播电视总台主办首届
全球媒体创新论坛，中国日报社主办
“中国同上合组织及欧亚地区国家青
年精英交流对话会”，《环球人物》杂志
主办“丝路友好使者盛典”，进一步讲好
中华文明故事，助推中华文化走出去。

2022年4月23日，首届
全民阅读大会在京开幕。
习近平主席向本次大会发
来贺信。 全民阅读从最初
倡导全民阅读到大力推动
全民阅读， 如今已经发展
到深入推进全民阅读的新
阶段。

“首届全民阅读大会”
成功举办
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2022年，北京举办首届“大戏
看北京”展演季，以“文艺展新姿，精
品献人民”为主题，发布首批大戏好
戏名录，先后有《山海情》《杨家岭的
春天》《永不消逝的电波》《钟鼓楼》
等35部线下演出以及70部云展演
与观众见面， 为文艺院团搭建了推
精品、演好戏、重传播的平台。

“大戏看北京”
成为首都文化新品牌
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万寿寺等一批文物古
建融入城市生活圈， 是集
中展示中华优秀传统文化
精华、 反映当代文化发展
成果的创造性举措， 是助
力中华民族伟大复兴的世
纪文化工程。

万寿寺等一批文物古建
融入城市生活圈
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2022年1月，在国家文物局指
导下，中央广播电视总台联合故宫
博物院和全国29家博物馆举办
“何以中国”《国家宝藏》文物特展。
展览聚焦中华文明特质，讲述了中
华文明起源和历史发展脉络、中华
文明取得的灿烂成就与中华文明
对人类文明的重大贡献。

“何以中国”展览
引发广泛关注
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首届兰花奖评选等活动
推动文明交流对话
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扰乱全球产业链

当地时间9月13日上午， 欧盟委员会主席冯
德莱恩在“盟情咨文”演讲中宣布对来自中国的
电动汽车发起反补贴调查。“全球电动车市场充
斥着平价的中国汽车， 它们的价格之所以低，是
因为获得了巨额的国家补贴，而这正在扭曲我们
的市场。” 冯德莱恩表示， 欧洲对竞争持开放态
度，但不允许竞争到底，欧盟必须保护自己免受
不公平行为的侵害，但欧盟会与中国保持开放的
沟通。欧盟需要做的是去风险，而不是脱钩。

就欧盟领导人宣布即将对我国电动汽车发
起反补贴调查一事，我国商务部新闻发言人9月
14日答记者问时表示， 欧盟领导人正式宣布即
将对中国电动汽车发起反补贴调查， 中方对此
表示高度关切和强烈不满。

“近年来，中国电动汽车产业快速发展，竞争
力不断提升，这是坚持不懈开展科技创新、构建
完整产业链供应链的结果， 是通过艰苦努力、凭
借自身实力赢得的竞争优势，受到了包括欧盟消
费者在内的全球用户欢迎，同时为全球应对气候
变化和包括欧盟在内的绿色转型作出了巨大贡
献。”商务部新闻发言人指出，中方认为，欧盟拟
采取的调查措施是以“公平竞争”为名行保护自
身产业之实，是赤裸裸的保护主义行为，将严重
扰乱和扭曲包括欧盟在内的全球汽车产业链供
应链，并将对中欧经贸关系产生负面影响。

破坏贸易秩序

中国数实融合50人论坛智库专家洪勇向
北京商报记者介绍， 一般情况下， 反补贴调查
是指一国政府针对国内产业受到他国政府提

供的补贴而受到的不公平竞争进行调查的行
为，这种补贴可能导致国内产业的损害，因此，
反补贴调查的目的在于消除这种不公平的竞
争， 保护国内产业的利益。 但欧盟此次的情况
或许有所不同。

商务部国际贸易经济合作研究院研究员彭
波向北京商报记者指出， 这反映了一些国家的
“达则自由贸易，穷则贸易保护”的机会主义作
风。“在本国产品具有国际竞争优势的时候就提
倡自由贸易， 而在本国产品国际竞争缺乏优势
的时候就大搞贸易保护。”

洪勇认为， 欧盟此举可能意味着其对中国
汽车产业的出口竞争力有所担忧， 并试图通过
反补贴调查来限制中国汽车出口。“从汽车进出
口的角度来看， 欧盟此举的目的可能是为了减
少自身的贸易逆差，增加自身的贸易收入，同时
希望提高欧盟国家汽车品牌的全球市场占有
率。”对于接下来的情况，洪勇预测，欧盟可能会
采取一系列措施，比如增加进口关税、实施非关
税壁垒等，以限制中国汽车出口到欧盟市场。

彭波也指出， 欧盟方面的此举理由并不充
分。“因为中国对欧洲出口前两名的企业， 如特
斯拉和东风易捷特，前者为外商独资企业，后者
的外资占比也达到了50%， 其他车企也多与外
资关系密切，并非全是中国企业。此举名义上针
对中国企业， 实际上会导致国际汽车产业的秩
序混乱。”

彭波进一步表示，“至于汽车补贴， 欧美各
国均较为普遍，力度也大。相当多中国车企甚至
获得了欧盟的补贴。因此，欧盟此举在经济上并
不合理， 在政治上则存在推卸责任和故意制造
混乱之嫌。表面上维持公平贸易，实则破坏贸易
秩序；表面上是针对中国，实际上也同时打击了
欧洲内部的某些国家”。

综合影响有限

近年来， 我国汽车出口持续发力。 从今年
看，来自海关总署的数据显示，上半年，中国已
取代日本成为第一大汽车出口国，出口汽车234
万辆， 同比增长77%左右。 日本汽车工业协会
称，同期日本出口量为202万辆，同比增长17%。
此外，1-8月，我国纯电动汽车出口66.5万辆，同
比增长1.2倍。

值得注意的是，全国乘联会的数据显示，今
年上半年， 中国对欧洲汽车出口量占中国整车
出口总量的比重从2018年的5.7%升至39.1%，
欧洲正成为中国新能源汽车“出海”的重要目的
地。因而，欧盟此举或将对我国汽车出口产生一
定影响。

洪勇指出， 欧盟是中国汽车出口的主要市
场之一，从短期来看，如果欧盟对中国汽车出口
采取限制措施， 可能会导致中国汽车出口量下
降。但从长期来看，如果中国汽车产业能够积极
应对挑战，提高自身产品质量和技术水平、加强
品牌建设等， 那么欧盟此举对中国汽车产业的
影响可能会逐渐减弱。此外，中国汽车产业还可
以寻找其他市场来替代欧盟市场，比如南美洲、
非洲等新兴市场， 以减轻欧盟市场对中国汽车
产业的影响。

彭波则认为，不必太高估此事的影响。“一方
面，欧盟此举肯定会对中国的汽车进出口带来一
定的负面影响。至少会破坏市场预期，干扰企业
的正常经营决策，损害消费者的购买信心。”彭波
指出，“另一方面，对其影响也不必高估。欧盟内
部不同国家之间充满了矛盾，有些国家，如德国，
在中国国内的汽车产业当中具有巨大的利益和
影响。假如欧盟此举力度过大，难免会引起中方
的反对，也不是德国等国愿意看到的。因此，欧盟
这一行动力度应该不会太大。此外，中国对欧洲
出口前两名的企业如特斯拉和易捷特，都有‘外
资血统’，其他车企也多与外资关系密切，中欧利
益紧密捆绑，‘一荣俱荣，一损俱损’。”

“因此，欧洲的反补贴调查必然要充分考虑
到多方面利害，综合影响较为有限。考虑到这一
调查从发起到最终落实征收关税， 存在一个相
当长的窗口期， 中欧之间依然有斡旋的可能。”
彭波表示，此外，考虑到此项调查同时也会引起
欧洲内部的利益冲突， 所以其最终结果存在相
当不确定性。 北京商报记者 金朝力 冉黎黎

欧盟突然对我国电动汽车发难！9月13日， 欧盟领导人宣布即将对我国电动汽车

发起反补贴调查，9月14日，商务部新闻发言人就此事答记者问时表示，这是赤裸裸的

保护主义行为，将严重扰乱和扭曲包括欧盟在内的全球汽车产业链供应链。

有关分析认为，欧盟接下来可能会通过增加进口关税、实施非关税壁垒等措施来
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