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iPhone�15带不动“果链”
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股价难“上头”

好奇心上头的苹果带不动股价， 就在其新品发布当
日，Wind苹果指数跌幅达2.41%，科森科技、科瑞技术、博
众精工、东山精密跌幅均在5%以上，水晶光电、立讯精密、
长电科技等跌幅在3%以上，全板块仅兆易创新一股翻红。

果链企业股价的下滑并不奇怪，实际上，就在美东
时间9月12日，苹果公司股价一度下跌2.5%，截至收盘下
挫1.71%，总市值跌破2.8万亿美元。

之所以有此局面，一方面或许因为苹果“挤牙膏”式
的革新令人失望，另一方面，包括瑞银、瑞穗在内的多家
投行看衰iPhone�15前景， 将苹果新机预期出货数量大
幅下调，下调幅度超1000万部，预计iPhone�15出货量在
7000万-8000万部之间。相比之下，去年同期的iPhone�
14备货量在9000万部以上。

产业观察家洪仕斌认为，手机出货艰难已经成为常
态，即便是苹果也难以幸免。从消费端看，人们的换机热
情越来越低，新品的刺激作用也愈发疲弱。

数据佐证了这一观点，据IDC最新发布数据，2023年
全球智能手机出货量预计同比减少4.7%，降至11.5亿部，
创十年来新低， 该机构此前曾预测同比降幅为3.2%，如
今预期再次调降，IDC称，手机市场萎靡的背后，全球范
围的通货膨胀和经济增长预期偏弱乃是主因。

国内的状况同样不容乐观，中国信通院最新数据显
示，国内手机市场出货7月同比下降6.8%，截至2023年7
月底， 国内手机出货量同比下降5.1%，5G手机出货量同
比下降5.3%，“旺季不旺”已经成为残酷现实。

洪仕斌认为，之所以如此，也是市场规律使然，由于
智能手机高速迭代，几年下来，即便是所谓的“低端机”
也能很好地满足人们使用需求， 而高端产品的科技优
势，只能在细分群体中获得认可，例如本次苹果A17芯片
的提升，在普罗大众中感知并不强。

上下游均已“转身”

纵观手机市场不难发现，一台手机整机产生的利润
越来越薄， 推高出货量不再是品牌方首要考虑之事，品
牌方转而推广生态，谋求增加互联网领域收入，这对上
游硬件企业而言并非利好。

苹果最新发布的三季度财报可印证此观点，iPhone
的收入占比已经不足整体营收的一半，三季度iPhone营
收为396.69亿美元，同比下滑2.4%，在总营收中占比仅
为48.5%。

与之相对照的是，苹果服务业务表现强劲，营收达
到212.13亿美元， 占据了总营收的 25.9%， 创下历史新
高，可穿戴设备、智能家居和配件也成为苹果业绩的亮
点之一，该类别三季度的营收达到82.84亿美元，占据了

总营收10.1%，iPhone的支柱地位似乎逐渐被动摇。
产业观察家许意强对北京商报记者评论称，当下审

视各手机品牌市占比， 已经不能从狭隘的出货量上衡
量，随着各品牌均多元化发展，除手机之外还有智能穿
戴、智能家居等多条产品线，故而需要综合多个领域与
条线评估品牌影响力。更重要的是，筑牢品牌生态圈已
成为更加迫切的任务，而这正需要通过服务业务达成。

与此同时， 上游企业也意识到过度依赖大单品、大
客户的风险，力求多元化发展转型，例如以生产苹果配
件闻名的立讯精密便积极切入汽车领域，而在越来越多
的投资者眼中，企业能否多领域发力，打造出新的增长
曲线，才是买入与否的依据。

对此，立讯精密方面表示，公司早在2008年、2009年
左右便以二级供应商的身份学习、了解市场，汽车领域
的许多部件，其发展思路与消费电子相近，这些都是能
够利用的机会， 未来公司有可能以OEM即代工生产的
方式切入汽车赛道。

另有市场观点猜想， 未来苹果MR产品能否成为果链
企业新的增长点，甚至代替AirPods、iPhone如今的地位？

针对这一问题，相关“果链”企业颇为清醒。例如立
讯精密便表示， 如果MR产品端成本以及应用平台建设
成本均取得有效控制，那么有希望建立起千万级规模的
市场，但所需时间难以确定，可能需要两三代产品的时
间进行迭代。 北京商报记者 陶凤 王柱力

瞄准家庭送礼场景

中秋连国庆， 月饼行业迎来备受关注
的大年。北京商报记者注意到，在今年的月
饼市场上， 不少企业提前两个月开始布局
月饼销售， 家庭送礼场景需求成为品牌方
关注的重点。

五芳斋财务负责人告诉北京商报记
者， 月饼是公司时令产品的重要组成部
分，今年下半年，公司重点打造中秋家庭
送礼场景需求，目前已根据市场洞察及消
费趋势，做好市场预测、生产安排和库存
储备。

除了五芳斋， 不少月饼企业也瞄准了
家庭送礼场景需求。据了解，主营蛋糕、月
饼等糕点食品的元祖定位“精致礼品名
家”，主打节庆送礼场景。月饼企业们重点

打造家庭送礼场景， 是因为家庭用户是月
饼市场的主力军， 随着销售渠道如新兴直
播电商平台范围的扩大， 节日家庭送礼需
求不断增长。

京东超市联合京东C2M智造平台发布
的《2023年月饼品类趋势洞察报告》显示，
从用户层面来看， 家庭用户是月饼消费的
主力用户群体。《2023-2028年中国月饼行
业供需分析及发展前景报告》 显示， 超过
58.2%的消费者购买月饼出于送礼目的，主
要对象为亲戚、朋友、同事等人群；其中，有
85.7%的消费者会选择购买月饼礼盒。

由于月饼消费时令性明显， 产品销售
旺季一般在三季度， 如何安排好今年月饼
产品的经营和库存问题， 一些月饼企业已
经有了经验。

南昌一名月饼生产厂家人员告诉北京
商报记者， 现在一些月饼制作商会早早采

取“以销定产”的策略，在月饼开始制作前，
公司就会根据接单、 排单情况进行今年月
饼的产品制作，尽量节前两周内售完，以免
产生库存堆积。五芳斋也表示，公司严控库
存，根据市场环境制定主流终端政策，聚焦
优势渠道， 在现有资源和费用投入下产生
最大化销售。

北京商报记者同时联系采访了元祖
股份、广州酒家等企业，但截至发稿未收
到回复。

缓解业绩压力

对于月饼企业尤其是传统企业来说，
今年月饼大年是重要节点， 如果能在这期
间取得较好销量， 或许对月饼业务下滑的
情况有所改善。不过，面对激烈的市场竞争
和新品牌带来的创新内卷， 传统企业要守

好市场并不容易。
据了解，五芳斋、广州酒家、桃李面包、

元祖股份等相关上市公司的月饼业务近年
来有所下滑。以广州酒家为例，月饼作为广
州酒家的主打产品， 占据近四成营收，
2020-2022年， 月饼的营收占比持续下降，
从42.42%降至37.26%， 上半年月饼系列产
品收入2985.41万元，同比下降33.8%。在半
年度业绩会上， 广州酒家董事长徐伟兵坦
言，“虽然是‘月饼大年’，但受整体经济大环
境的影响， 公司对于今年月饼的生产销售
持谨慎乐观态度”。

半年报数据显示， 五芳斋2023年上半
年月饼系列营收仅为1.02万元，较2022年同
期的13.49万元下降了92.44%；元祖股份上
半年业绩增收不增利， 净利润同比下滑
22.63%； 桃李面包2023年上半年也延续增
收不增利态势，净利润减少18.46%至2.92亿
元，2022年，桃李面包月饼产品的毛利率减
少了7.25%。

行业报告显示，2022年中国月饼销售
额达到243.8亿元，总体呈上升趋势。行业规
模不断扩大，企业业绩却并未随之提升，这
意味着， 传统月饼企业正面临着激烈的市
场竞争。

天眼查数据显示， 我国现存月饼相关
企业有2.1万余家， 新品牌不断挤进月饼市
场，市场竞争趋向内卷化。此外，越来越多
其他行业的品牌参与联名、跨界，在中秋时
节短期销售月饼。 例如今年光明乳业联手
泸州老窖推出“酒香冰淇淋月饼”，可口可乐

官方推出月饼礼盒， 各大博物馆也推出文
创月饼……从工艺、口味到包装，月饼届的
创新变革日益激烈。

业内认为， 月饼行业不断有网红产品、
年轻品牌、跨界创新涌现，老牌月饼企业们
在创新迭代的速度上落后于市场速度，对
于传统月饼企业们来说，要想守住市场，还
要在经营理念、品牌营销、产品差异化等方
面找到突破。

对于如何应对激烈的市场竞争， 五芳
斋相关负责人向北京商报记者表示， 今年
在月饼产品、营销、渠道等方面都进行了提
前布局，在优化老品的同时，扩大月饼产品
规模， 着力打造核心产品流心糯月饼大单
品；今年下半年，公司将以“五芳斋流心糯
月饼”为核心开展全渠道营销传播，打造全
渠道融合的营销生态网。

深圳市思其晟公司CEO伍岱麒表示，
月饼作为一个成熟赛道， 竞争已经十分激
烈。月饼企业需要开拓创新，针对月饼的口
味或者外皮花样等进行研发升级、 提升商
品品质等。

中国食品产业分析师朱丹蓬认为，近
年来，众多食品企业进军月饼行业，从电商
渠道可以看到今年月饼行业非常卷， 很多
品牌都在打价格战，不断推出新品。背后凸
显出新生代的消费思维跟消费行为在倒逼
月饼市场发展。 月饼产业端的创新升级其
实对很多传统企业提出了更高的要求以及
更大的挑战。

北京商报记者 郭秀娟 张函

近日， 法国以辐射超标为由， 宣布暂停销售
iPhone�12手机。

法国国家频率管理局9月12日发布公告称，苹果
公司 iPhone�12手机的电磁波辐射值超出欧盟标
准，已要求苹果公司自当日起从法国市场暂时下
架这款手机。据该监管机构公布的检测结果，这款
手机的肢体比吸收率为5.74W/kg（瓦/公斤），超出
了欧盟规定的4W/kg上限。 比吸收率反映的是人
体暴露于电磁辐射下身体吸收辐射量的水平。

法国负责数字化事务的部长级代表让-诺埃尔·巴
罗表示， 苹果公司有15天期限更新相关手机的软件
以使其符合标准。 如果这家美国公司不采取行动纠
正这一缺陷， 他可能要求召回法国市场上所有型号
的苹果手机。

法国要求停售iPhone�12后， 韩国也出手了。韩
联社9月17日报道称，韩国科学技术信息通讯部当天
表示，已要求苹果公司就iPhone�12机型的辐射问题
提交情况报告。

韩国科学技术信息通讯部在当天发布的新闻稿
中解释说，“目前在韩国市场上销售的机型， 包括
iPhone�12在内， 都符合电磁波安全相关的国际标
准，并且已通过合格评定认证”。但为了消除国民不
安， 韩国科学技术部仍决定根据相关法律要求苹果
公司解释相关情况。

“今后将确保对4种iPhone�12机型（iPhone�12、
iPhone�12�Pro、iPhone�12�Mini、iPhone�12�Pro�Max）
进行精密验证”。 韩国科学技术信息通讯部表示，如
果再次验证的结果是电磁波辐射值超过正常标准，
科学技术部会责令苹果公司进行改正， 并做出停止
进口、销售iPhone�12的决定。

据法新社9月15日报道，苹果公司发言人在一份
声明中表示，将为法国的iPhone�12手机发布软件更
新，以使其符合法国监管机构执行的标准，期待这
款手机继续在法国销售。 北京商报综合报道

辐射超标
法韩要求停售iPhone�12

Focus
聚焦

中秋遇上国庆， 月饼市场大年就这么来了。 在月饼业务连续下滑

后，五芳斋、广州酒家、桃李面包、元祖股份等主营业务为月饼的几家上

市公司正摩拳擦掌争夺市场，期待今年月饼大年能创造不错的销量，改

善业绩情况。其中，家庭送礼场是企业重点打造的需求场景。

在业内看来，超百亿的月饼行业内卷已经十分激烈，新的烘焙品牌

不断涌现，加之其他赛道也来跨界月饼分一杯羹，传统企业面临的市场

竞争更加激烈。

2023年全球智能手机出货量预计
同比减少4.7%，创十年来新低

降至11.5亿部 国内手机市场出货7月

同比下降6.8%

截至2023年7月底

国内手机出货量同比下降5.1%

5G手机出货量同比下降5.3%

9月17日，距离苹果iPhone�15开售已过去两天，然而“果链”公司的股价不仅未能上涨，反而下挫，截至9月15日收盘，立

讯精密、工业富联等公司的股价均呈下跌态势。经过多年“市场教育”，人们似乎明白，苹果新机并不是该产业链的救命稻草。

业内观点指出，在消费电子市场持续萎靡的当下，上下游厂商均已“转身”。
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