
11月1日，贵州茅台开盘股价直冲1850元/股，收盘

价格为1780.99元/股

11月1日起，贵州茅台上调53%vol贵州茅台酒（飞天、

五星）出厂价格，平均上调幅度约为20%

2001年至今的22年间，飞天茅台出厂价格共经历了8
轮上调，上涨幅度约为436.24%

流量中的东直门航站楼启动 风口上的安踏更新LOGO？

东直门航站楼启动在即， 这对北京新商
业综合体信达中心而言，既是机遇又是挑战。
11月1日， 北京商报记者走访东直门商圈看
到，新功能启动对于东直门而言，商业、办公、
交通等多方面仍要进一步优化， 尤其是即将
入市的信达中心，想要成为定位中的“城市会
客厅”，还需多方磨合。

运筹多年， 信达中心终于迎来了航站楼
敲定的消息。北京商报记者获悉，为了更好地
结合交通枢纽的功能， 信达中心商业板块将

引入多元业态和多功能的空间， 希望成为北
京新“城市会客厅”。同时，该项目引入国际品
牌的同时，以“艺术+”模式营造空间场景。项
目在入市后将定期举办中西方各类艺术展
览，并将联合驻京大使馆举办文化交流、艺术
沙龙等。

与此同时， 北京市交通委员会副主任、新
闻发言人容军在近日的新闻发布会上指出，
北京市航空“双枢纽”体系持续完善，东直门航
站楼预计2023年底实现首都机场线航空行李
托运； 丽泽城市航站楼综合交通枢纽一体化
工程正在推进建设。

东直门枢纽位于地铁2号线、13号线及首
都机场线的交汇处， 考虑到周边商务人群及
大量过境商旅人群的需求，项目结合“城市航
站楼”的特性，将实现“市内消费+预办登机”
一体化的消费需求，着力发展“机场最后一小
时经济”。

“城市航站楼” 功能在带来客流的同时，也
意味着客流量大、流动快，驻店时长有所限制，
如何抓住客流并转化为场内销售是需要思考的
问题。另一方面，客群流动性大的特点与项目的
社交空间、品质消费功能难免存在一定冲突。

公开数据显示，信达中心5公里范围内覆
盖商务人群达278万人； 枢纽客群日均达120
万人次。实现首都机场航空行李托运功能后，
可以预见，东直门枢纽将迎接更大的客流量。
对于信达中心而言，“城市航站楼”的功能也将
为2024年底开业的商业板块输送客流。

客流的复杂性是运营方要面对的首要问

题。中际远大（北京）国际投资管理有限公司总
裁赵理明指出，航站楼功能实现后，人们具备
了到访信达中心的目的性， 将为项目引流，结
合写字楼板块，也将提供商务人群的社交活动
需求。“不过， 项目的运营难度也随之增大，这
要求项目方在动线设计、消费及餐饮等板块的
结合上合理设置，实现功能分区。”

东直门航站楼紧邻信达中心项目。 据了
解，信达中心是由中国信达、佳源投资、益田集
团共同打造的59万平方米城市高端商务综合
体，项目包含超甲级双塔写字楼、高端商务酒
店、高端住宅及TOD国际购物公园。其中，商
业部分预计于2024年底开业。

信达中心的更新与东城区消费空间的建
设息息相关。 东城区东直门更新专班指出，东
直门商圈未来将主要围绕交通圈、产业和存量
更新三大方面， 通过实施枢纽内部改造提升、
空中连廊、 公共空间、 文化广场等， 构建
“1+4+N”产业空间布局，打造“五新一堡”区
域经济发展新增长极。

目前， 东直门商圈内以存量项目为主，如
银座mall、来福士等。随着东直门“城市航站
楼”功能的实现及当下城市更新趋势，东直门
商圈的发展对消费提质升级有着重要作用。赵
理明指出，由于交通切割，东直门商圈在项目的
相互导流存在一定难度，若信达中心能发挥“航
站楼”功能为商圈引流，将推动商圈整体发展。
他还表示， 东直门商圈内项目在加强联动的同
时，还需要找到各自特色，打造差异化优势。

北京商报记者 刘卓澜 胡静蓉

LOGO换新？安踏回应：非也，只为规范
使用！10月31日晚， 安踏体育在港交所发布
公告称，为配合集团企业形象一致性，公司
更新了其公司的标识（LOGO）使用规范，即
时生效。 新标志将列印于公司的企业文件上，
包括但不限于中期及年度报告、公告、通函、
新闻稿及宣传刊物，并将于公司网站上使用。
根据安踏发布的公告， 新LOGO在原LOGO
基础上增加了品牌字母，没有太大变动。

不过公告一经发出，引发了不小热议，
相关词条登上微博热搜， 网友褒贬不一。
“增加字母， 这是要走向国际了？”“这大
LOGO放在胸前我是不穿。”“新标更合我
意”……业内也不免猜测，更换新LOGO，安
踏要下一步大棋？对此，安踏相关负责人告
诉北京商报记者：“并不是新LOGO，而为配
合集团企业形象一致性，更新了原LOGO的
使用规范。香港上市公司惯例，要在港交所
发公告。”

虽然官方回应只是为了规范使用，并
无新动作， 但从最近一年以来安踏的战略
布局来看，安踏似乎确实在下一步大棋。

今年以来，安踏动作频频。譬如9月期
间， 据知情人士透露， 安踏旗下Amer�
Sports（亚玛芬）公司已在美国申请IPO，计
划于明年年初上市，估值100亿美元。公司
IPO目标筹集超过10亿美元。该公司旗下品
牌包括Amer�Sport旗下的Arc’teryx始祖
鸟、Salomon萨洛蒙、Wilson威尔胜等。

当初安踏豪掷330亿元收购该公司时，其
正处于亏损阶段，可谓是一场豪赌，如今敲响

资本市场大门，谁又能说安踏不算成功呢。
前脚旗下子公司敲响资本市场大门，

后脚安踏再下一城。10月16日，安踏发布公
告透露， 集团通过一家间接全资拥有的附
属公司，与玛伊娅服饰（上海）有限公司的
若干股东分别订立若干买卖协议， 有条件
地购入玛伊娅服饰75.13%的股本权益。在
收购事项完成后， 玛伊娅服饰将成为安踏
集团间接非全资拥有的附属公司。 玛伊娅
服饰于2016年在上海注册成立， 经营专业
运动服饰品牌MAIA�ACTIVE的业务。近
些年中国健身运动风潮兴起， 但头部瑜伽
品牌多集中于欧美， 其中最为知名的品牌
为Lululemon。MAIA�ACTIVE起初定位
是“亚洲女性的运动服”，专门打造适合亚
洲女性身材和肤色的款式。安踏此时入局，
不难看出其想要抢食市场的愿望。

然而，紧接着在第二天，安踏集团就在
北京召开了以“多品牌协同与价值”为主题
的全球投资者大会。 发布了未来三年
（2024-2026年） 的发展规划。“力争实现
2025年中国市场份额第一”“2030年全球领
先的战略目标”。“将DESCENTE迪桑特品
牌与KOLON�SPORT可隆体育， 打造成第
三个百亿品牌” 等战略被写进安踏的发展
议程中。频繁发展布局之下，安踏的野心不
小。虽然其营收规模超过耐克中国、阿迪达
斯中国且突破500亿元大关，但随着斐乐增
长放缓甚至见顶，其他新晋品牌暂时难成业
绩增长主力之际，动作频频下或许也带着一
丝焦虑。 北京商报记者 郭秀娟 张君花

商经

茅台涨价 市场平静接受
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北京牛栏山鑫鑫贸易有限公第六分公司
北京牛栏山鑫鑫贸易有限公司第六分

公司（91110108MA05HGRY84），向登记注
册机关申请注销。特此公告。

北京牛栏山鑫鑫贸易有限公司第六分
公司（91110108MA05HGRY84），营业执照
正副本、公章丢失。特此公告。

北京牛栏山鑫鑫贸易有限公司第六分公司
2023年11月2日

注销公告

北京牛栏山鑫鑫贸易有限公司第四分公司
北京牛栏山鑫鑫贸易有限公司第四分公

司（91110113MA0507H41Q），向登记注册机
关申请注销。特此公告。

北京牛栏山鑫鑫贸易有限公司第四分公
司（91110113MA0507H41Q），营业执照正副
本、公章丢失。特此公告。

北京牛栏山鑫鑫贸易有限公司第四分公司
2023年11月2日

出厂价破千元

在出厂价上调消息发布后的首个交易日，
贵州茅台开盘股价直冲1850元/股， 而上一日
（10月31日）收盘价格为1684.58元/股，上演了
一场价格与资本的化学反应戏码。受到此轮飞
天茅台出厂价上调影响，白酒板块12只白酒股
上涨。

在资本市场快速提升的背后， 源于53%
vol贵州茅台酒（飞天、五星）出厂价格上调的
消息。据悉，此轮调整涉除53%vol飞天茅台
外，五星53%vol�500mL贵州茅台酒，以及飞
天同系列的其他毫升规格产品均涉及出厂价
格上调。飞天53%vol�100mL贵州茅台酒（i茅
台）及尊品、珍品、精品等产品未作调整。

针对此次价格调整的原因， 北京商报记
者致电贵州茅台董秘办， 但截至发稿未获得
回复。

对于此次出厂价调整， 广科咨询首席策
略师沈萌指出， 在此时间节点上调出厂价的
原因在于提升业绩表现，创造盈利空间。从经
营角度来看，符合新领导上任后，创新茅台收
入来源的尝试。

此外，业内人士提出，选择在白酒消费旺
季上调出厂价，哪怕终端市场连锁反应进行相
应提价，也在一定程度上缓解了终端消费者的
接受难度，不会单方面认为是品牌提高出厂价
所致。不仅如此，随着贵州茅台上调出厂价，给
包括习酒、金沙酒业在内的第二梯队酱酒品牌
释放一定的渠道机会，并寻找到提价契机。

此轮出厂价格调整并非无迹可寻， 此前
贵州茅台曾推出终端售价399元/瓶的53%�
vol�100ml装飞天茅台， 若转换成500ml装，
建议零售价格则高达1995元/瓶。对于这样的

价格试探，茅台集团党委书记、董事长丁雄军
也曾表露出暧昧信号。 在2021年度茅台股东
大会召开前， 丁雄军在与股东沟通时提出：
“飞天53%�vol�100ml装茅台酒定价399元/
瓶，释放了一些信号。”

尽管涨价信号不断释放， 但对于真正落
实到提价动作上，丁雄军则较为谨慎。对于茅台
酒提价问题，丁雄军曾表示，价格确实要科学、
全面地看待，供求关系是其中的一个经济规律，
什么时候提价、怎么提价，确实要有智慧。

国海证券在其研报中指出，从去年以来，
贵州茅台非标产品提价、新品推出、增加直营
渠道占比等举措也已有效提升均价， 实际上
实现了提价。

对此， 酒类营销专家肖竹青指出，100ml
飞天茅台仅在线上发售，既是给“i茅台”电商
平台做价格测试，也是对消费者接受程度进行
测试。此举不仅对品牌推广和销售策略进行测
试，同样还为500ml飞天茅台进一步提价进行
测试。

相较于贵州茅台在提高出厂价问题上的
谨慎态度，坊间对于53%vol飞天茅台出厂价
提升的传闻从未断绝。早在2020年9月，市场
便传出53度500ml（带杯）飞天茅台酒出厂价
将提升至1199元/瓶的传闻。随后，贵州茅台
亲自出场辟谣。

对于飞天茅台出厂价上调， 酒类营销专
家蔡学飞指出：“飞天茅台酒价格更多是企业
供需关系决定的， 因此调整产品价格不是单
纯仅靠企业决定。”

22年VS�436.24%

如果说100ml小飞天的推出是53%vol飞
天茅台提价的试探信号， 那么从2001年至今

的22年间飞天茅台出厂价格经历8轮上调，则
成为53%vol飞天茅台出厂价能够迈上千元
台阶的基础。据了解，在此期间，53%vol飞天
茅台出厂价上涨幅度约为436.24%。

根据“茅台时空”统计资料显示，本轮动
价是贵州茅台自2001年上市以来的第8次调
价。 此前调价时间分别在2001年、2003年、
2006年、2008年、2010年、2012年和2018年，
调整幅度在10%-35%区间。经过8次调价，飞
天茅台出厂价由2001年的218元/瓶， 提升到
如今超千元。

值得注意的是，这22年期间，出厂价上
调 主 要 集 中 于 中 国 酒 业 黄 金 十 年
（2002-2012年）。 据北京商报记者不完全统
计，2002-2012年中，飞天茅台出厂价格共出
现5次调整，且均以10%的速度提价，最高涨
幅高达35%。从2002年的218元/瓶，提升至
2012年的819元/瓶， 十年间整体涨幅高达
275.69%。

告别中国酒业黄金十年后， 飞天茅台长
达五年多时间未调整出厂价格。直至2018年1
月，飞天茅台出厂价格再度上调，从819元/瓶
提升至969元/瓶，涨幅达18.3%。而该价格也
一直沿用至2023年10月31日。

纵观近年来， 尽管53%vol飞天茅台在
2002-2012年期间频频上调出厂价， 但酒企
与经销商的利润分歧却并不明显。据悉，黄金
十年期间，飞天茅台终端零售价分别约为280
元、320元、350元、400元、500元、650元、800
元、1000元、1200元、2300元。 在飞天茅台终
端成交价提升了721.43%的同时，渠道商利润
空间却从2002年的28.44%提升至2012年的

180.83%。截至10月底，飞天茅台渠道商利润
空间约为209.6%。

近日，北京商报记者走访北京部分终端市
场发现，目前烟酒店渠道，53%vol飞天茅台散
装终端成交价格已达到2900-3000元/瓶，渠
道利润空间约为199.28%-209.6%。

业内人士指出， 以近十年终端市场表现
而言，相较于出厂价的“缓慢提升”，终端市场
成交价却“飞速增长”，渠道商与厂家之间产
生了正向的博弈效果。

共赢还是博弈

在高利润的支撑之下， 酒企与经销商之
间并没有产生强烈摩擦。

对于渠道而言，20%的提价幅度，导致终
端渠道利润空间一定程度上缩小了52.97%，
但飞天茅台渠道商的利润空间仍较为可观。
以目前3000元/瓶终端成交价格来看， 在969
元/瓶出厂价时， 渠道利润空间约为209.6%。
而随着出厂价提升至1169元/瓶，渠道利润空
间则至156.63%。

“此次出厂价提升，肯定对于我们经销商
利润空间有些影响，但影响并不大。主要由于
出厂价提升，终端市场价格也会随之上涨，这
保证了我们利润能够持平。”对此，北京某茅
台经销商向北京商报记者表示。

对此，肖竹青却指出，本次茅台酒调价对
经销商的影响较小。 由于茅台直营店和数字
营销平台的茅台系列产品已经占接近50%的
市场份额， 而经销商体系茅台酒销售只占不
到50%份额。

一面不断俯身布局自有终端渠道， 一面
是五年来再度上调的出厂价。 在一抑一扬之
间，贵州茅台的动作也牵动着资本市场的心。

随着此次出厂价格提升， 贵州茅台资本
市场也得以提振。据北京商报记者梳理发现，
在发布提价信息后的首个交易日， 贵州茅台
以1850元/股价格高开。截至收盘，贵州茅台
涨幅达5.72%，收盘价为1780.99元/股。

肖竹青进一步指出，此次价格调整，对股
民影响较大， 茅台酒提价直接会增加贵州茅
台股份利润。

在资本市场信心提振的同时， 此次53%
vol贵州茅台酒（飞天、五星）产品出厂价提升
也进一步拉大了贵州茅台盈利空间。

根据贵州茅台前三季度业绩来看，1-9月
实现营业收入 1032.68亿元 ， 同比提 升
18.48% ； 归属于上市公司股东的净利润
528.76亿元，同比提升19.09%；经营活动产生
的现金流量净额为500.02亿元， 同比提升
431.63%。其中，贵州茅台旗下茅台酒实现营
业收入872.7亿元。

对此，业内人士指出，前三季度营收及归
母净利增长略有放缓， 随着此次出厂价格提
升，贵州茅台业绩增长也将提速，从而进一步
夯实全年业绩目标。与此同时，此次价格调整
对于贵州茅台资本市场也会产生一定提振作
用。此外，从终端市场层面来看，出厂价提升，
渠道为控制利润， 未来飞天茅台终端市场成
交价格也将进一步提升。尤其是随着元旦、春
节来临，飞天茅台需求量也将不断加大，终端
成交价格或将挑高天花板。

北京商报记者 刘一博 冯若男

与以往高调宣传思路不同， 贵州茅台此次选择在深夜发布提高出厂价的消息。10

月31日夜间，贵州茅台酒股份有限公司（以下简称“贵州茅台”）发布公告显示，经研究

决定，自11月1日起上调本公司53%vol贵州茅台酒（飞天、五星）出厂价格，平均上调幅

度约为20%。据悉，此次上调仅为出厂价格，市场指导价并未作出调整。

据不完全统计，从2001年至今的22年间，飞天茅台出厂价格共经历了8轮上调，上

涨幅度约为436.24%。对此，业内人士指出：“目前飞天茅台出厂价已登上千元台阶，对

贵州茅台盈利能力、资本市场以及终端市场有着不同的意义。纵观22年间，贵州茅台每

次提价均出于不同阶段思考。而茅台定价背后的逻辑，则蕴含着企业、渠道以及终端市

场价格博弈。”

贵州茅台前三季度实现营业收入1032.68亿元，

同比提升18.48%


