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首届链博会上“看”什么

国内油价四连降 92号汽油回归“7元时代”

董事会奇袭解雇自家CEO的故事， 如果主角不
是OpenAI与阿尔特曼，不会如此充满戏剧性。

“你还活着的时候却在读自己的悼词。 ”一无所
知的情况下突然被判出局，阿尔特曼的遭遇，早在马
斯克离开的时候就埋下伏笔。

马斯克曾经追问， 自己捐赠1�亿美元的非营利
组织，怎么变成了一个市值 300�亿美元的营利公司？

这场宫斗大概可以归于商业化和安全性的分
歧。阿尔特曼推进商业进度扩大公司业务线，布局未
来融资，而另一方则坚持以安全为重，对商业化没有
很热衷。

风暴的中心，关于钱，关于人。
钱的部分在于，OpenAI营利更大还是安全更

大。人的部分在于，一家公司该听谁的，谁来约束谁？
即便是OpenAI�，对面是星辰大海，只要成为一

家公司就要直面钱的问题。无论乔布斯、马斯克、阿
尔特曼，天才回归人，有人的地方就有江湖，古今中
外都要直面管理难题。

OpenAI在“智能”方面走在了前列，却在“治人”
方面陷入混乱。

大多数科技公司会设计双重股权结构。 创始团
队一票顶投资者十票，俗话说“一句顶一万句”，确保
创始团队的话语权、 决策权， 避免被后者牵着鼻子
走。同时，引投资人入股，让公司有钱烧能发展，可以
步步为营。

阿尔特曼也设计了一套独特的权力结构。 用一
个“限制利润”的子公司，筹集资金、吸引人才、制造
商品。让一个非营利的董事会保持完全的控制权，用

非营利制衡营利，防止股东利益和决策起冲突。
产品的大成功打破了以上权力平衡。 前者让公

司迅速崛起，后者把阿尔特曼扫地出门。
ChatGPT�从open变得不open， 从free走向付费，

OpenAI�从一个完全不考虑营利的研究机构，摇身一
变成了全球最热的人工智能创业明星。

去向哪里，与谁同行。全球最前沿的科技公司，
上演的这场最原始的宫斗， 把这个经典辩题再次抛
了出来。

不同的是，这两个问题具体到OpenAI身上，会更
复杂更诡异。 不仅关系到最前沿的科技公司的命运，
也关乎与人深度绑定的人工智能的命运。

表面看，商业化与安全性在人工智能领域会“顾
此失彼”。OpenAI选择了一方就意味着对另一方的
“怠慢”，这样的矛盾随着ChatGPT的成功而愈发不可
调和。

人工智能对社会的影响会更直接地与它的应用
和布局捆绑在一起，这也是监管最重要的领域。由于
市场经济鼓励竞争的实质， 营利和占据市场份额的
动机，很可能诱导人工智能失控。

不过，商业化与安全性“顾此失彼”也有另外一
套逻辑。营利不代表唯利是图，可能是更多层面的开
发，更广泛的应用。安全不代表绝对安全，可能让发
展止步，让企业发展错失有利时机。

OpenAI要改变世界，乌托邦要回归现实。阿尔特
曼们亲手创造的人工智能，带着期待和焦虑，无限向前
也回到过去。无论是最前沿的智能公司，还是最原始的
宫斗，其实都在凝视人类的本质，窥探不久的将来。
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OpenAI：最前沿的智能，最原始的宫斗
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参展商达515家

首届链博会以“链接世界 共创未来”为主
题，旨在打造推进高水平对外开放的新窗口、
服务构建新发展格局的新平台、 推动建设开
放型世界经济的新载体、 践行人类命运共同
体理念的新实践。

据张少刚介绍， 首届链博会展览总面积
达10万平方米， 设置智能汽车链、 绿色农业
链、清洁能源链、数字科技链、健康生活链等
五大链条和供应链服务展区， 还将设立国际
展区，南非、加拿大、日本、越南、非盟国家、葡
语国家、 拉美和加勒比国家等将以国别和地
区展位形式参展。

首届链博会参展商涉及55个国家和地
区，将有515家中外企业和机构参展，集中展
示各链条上中下游关键环节的新技术新产品
新服务。全馆特装展位面积达到100%。

以链为媒、以展带会、以会促展，首届链博
会还将举办6场专题论坛，覆盖智能汽车、绿色
农业、清洁能源、生命健康、数字科技、供应链
管理等多个领域， 还将举办贸促智库论坛暨
《全球供应链促进报告》发布会，并与北京、天
津、 河北三地政府联合主办2023年京津冀产
业链供应链大会，与四川、湖北、辽宁、深圳等
省市政府分别举办优势产业推介会，共同打造

面向全球的招商推介和资源聚合平台等。

美企参展量远超预期

“中国经济发展到今天， 已与世界经济深
度融合。”中国贸促会展览部部长邬胜荣表示，
进一步突出国际化是本届链博会的一大亮点。

“来自国外的参展商占比达到26%，世界
500强和全球供应链体系的龙头企业齐聚亮
相参展， 覆盖55个国家和地区， 其中来自美
国、欧洲的企业最为抢眼，占外方参展商总数
的36%。”邬胜荣说。

据张少刚介绍，一周前，中国贸促会会长
任鸿斌率领近80家中国企业120多名代表赴
旧金山参加APEC工商领导人峰会。“通过参
加APEC活动，特别是工商界的活动，我们深
切感受到， 产业链供应链正在成为国际社会
高度关注的热门话题和焦点议题。”张少刚表
示，工商界是促进中美关系发展的重要力量，
中美工商界加强互利合作的愿望十分迫切，
首届链博会作为开放型国际合作平台， 在美
国企业中引起热烈反响。

张少刚进一步指出， 美国企业参展呈现
出数量远超预期、行业领军企业众多、首展首
发首秀多三个特点。

例如，在行业领军企业参展方面，包括亚马
逊、埃克森美孚、苹果、联邦快递、特斯拉、通用

医疗、英特尔、惠普、高通、霍尼韦尔等美国一批
世界500强和跨国公司将派高级代表参会。

近40个共建国家将亮相

除了欧美企业热情高涨外，“一带一路”
共建国家企业在此次链博会上也占到了很大
的比重。

据中国国际展览中心集团有限公司董事
长林舜杰介绍，“一带一路” 共建国家参展商
数量占到境外参展商总数的将近一半， 算得
上境外参展的“半壁江山”。

今年是共建“一带一路” 倡议提出十周
年， 链博会也为共建国家展示产业链供应链
优势提供了重要窗口， 为其企业融入到全球
产业链供应链提供了有效平台， 充分展示了
开放性和包容性。

据悉， 链博会参展商涉及55个国家和地
区，包括近40个共建国家。“既有哈萨克斯坦、
印尼这样的老朋友，也有洪都拉斯、所罗门群
岛、萨尔瓦多等新伙伴。南非、老挝、非盟国
家、葡语国家、拉美和加勒比国家等将以国别
和地区展位的形式来参展。”林舜杰说。

“我们看到‘一带一路’共建国家不只是
通过参展来表现自己的供应能力或者生产能
力， 而更多的共建国家政府和商协会还会组
织大量专业观众团组来参观链博会。 在我们

招展招商过程中了解到， 很多国家对我们链
博会产业链招商的效果非常关注。”林舜杰表
示,“因为中国具有世界上最完整的工业配套
体系，所以本土企业能够迅速成长，但中国的
企业来到这些国家以后， 他们很难给中国企
业提供支撑。所以他们希望进行短链招商，不
是一个完整的供应链，而是一个相对独立、能
够自成体系的产业链招商。 他们特别希望来
到链博会，对我们五大链条进行深入了解，跟
能够自成体系的中国企业进行对接， 争取吸
引到他们国家去投资。”

亦是一个科普展

北京商报记者注意到， 首届链博会不仅邀
请了中外企业参展参会，也向社会大众开放。其
中前3天是专业观众日，后2天是普通观众日。

“链博会非常适合专业学校的师生，包括
普通民众去感受。”林舜杰表示，链博会除了
专业供需以外，也是一个具有科普性的展览，
把每一条链中从上中下游到横向服务全面展
开，拼在一起这些企业最先进的产品和技术，
构成了一幅未来的产业链全景图。

“我建议大家还可以去看一看清洁能源
链、智能汽车链。尤其智能汽车链，它绝对不
是大家想象中的车展， 不要抱着去车展的目
的来看智能汽车链。 在智能汽车链上大家能

看到整车， 但它更多的是要把一辆车产生的
全链条全过程给展示出来， 每一个关键零部
件、产品来自谁，技术领先在哪里，都会清清
楚楚地摆在那儿。”林舜杰介绍说。

为提高参展参会人员的感受度、 便利度
和体验度，首届链博会也在参观便利、交通出
行、餐饮住宿、供需对接和知识产权保护服务
等方面做足了服务保障工作。

例如，在餐饮住宿方面，展馆有28个餐饮
区，常设就餐位2400个，馆内中央厨房每天最
大供餐量2.65万份； 与15家酒店签订合作协
议，提供各种房型和会议室，提供酒店咨询预
定服务。

中国方案成焦点

面对当前严峻复杂的国际形势， 全球产
业链供应链都受到了严重的冲击，其间，中国
工商界在维护全球产业链供应链稳定畅通中
作出了重要贡献。

邬胜荣表示，“作为一个负责任大国，中国
既是全球供应链融合发展的受益者、 维护者，
也是构建全球供应链新生态的探索者、 建设
者，在全球制造和供应链体系中举足轻重”。

具体来看， 我国通过持续完善产业体系，
支撑全球产业链供应链运行。中国是全世界唯
一拥有联合国产业分类中全部工业门类的国
家，制造业增加值占全球制造业增加值的比重
近30%，制造业规模连续13年居世界首位。

同时，我国立足超大市场规模，促进全球
产业链供应链稳定。中国有14亿人口和4亿以
上中等收入群体，是全球最具潜力的大市场。
中国主动向世界开放市场，是140多个国家和
地区主要贸易伙伴， 连续14年成为世界第二
大进口国。 超九成在华外资企业主要面向中
国市场。

我国还推动共建“一带一路”国际合作，
拓展全球产业链供应链空间。 共建“一带一
路”从中国倡议走向国际实践，成为深受欢迎
的国际公共产品和国际合作平台。10年来，中
国企业在共建国家开展一系列产业投资合作
项目，覆盖农业、能源、基础设施、数字经济、
新能源汽车等行业， 有力促进各国产业结构
升级、产业链优化。

此外，一直以来，中国也在积极提出“中
国方案”，增强全球产业链供应链韧性。

北京商报记者 方彬楠 程靓

11月21日，国家发改委发布消息称，根据近期国际市
场油价变化情况，按照现行成品油价格形成机制，自2023
年11月21日24时起，国内汽、柴油价格（标准品）每吨分别
降低340元、330元。

折算升价后，国内92号汽油、95号汽油及0号柴油每升
分别下调0.27元、0.28元、0.28元。从近期油价情况来看，在
本次调价落实后，除海南及西南多数地区，国内其他地区
92号汽油将重新回归“7元时代”。

回顾来看，本计价周期以来，国际油价整体呈现区间
震荡走势。周初经济数据疲软，美国原油库存骤增，国际
油价宽幅下滑， 原油变化率负值深位开场， 下调预期浓
厚。虽然交易商空头回补另原油反弹，但对需求及经济的
担忧始终笼罩市场，原油仍未涨至前高。

在此次油价调降后，今年以来，国内成品油价已经历
23轮调整，分别为“10涨10跌3搁浅”。合并计算后，今年
以来汽、 柴油价格较年初分别上涨420元/吨、400元/吨，
涨幅进一步收窄。

这也是国内油价2023年的首次“四连跌”。从数据上来
看，本轮下调也是2023年下半年以来下调幅度最大的一轮。

“四连跌”后，标准汽、柴油累计跌幅分别达到每吨
635元、615元；折合为升价计算，92号汽油、95号汽油及0
号柴油分别累计下调0.5元、0.53元、0.52元。 私家车单次
加满一箱50升的92号汽油，将较“四连跌”之前少花25元。

具体到物流行业，以月跑10000公里，百公里油耗
在38L的重型卡车为例，在下次调价窗口（12月5日24
时）开启前，单辆车的燃油成本将较“四连跌”前减少
922元左右。

国家发改委表示，中石油、中石化、中海油三大公司
及其他原油加工企业要组织好成品油生产和调运， 确保
市场稳定供应，严格执行国家价格政策。各地相关部门要
加大市场监督检查力度， 严厉查处不执行国家价格政策

的行为，维护正常市场秩序。消费者可通过12315平台举
报价格违法行为。

展望下个周期，油市价格有望低位企稳。前期在油价
下跌后， 市场传出沙特等将会进行减产来对油市进行托
底，直接导致油市看空情绪修复并且逆转，后市转为谨慎
看涨。此外，美国炼厂在前期开工下降后，后续将逐步提
升，增加对石油的需求，加之美国将适度进行战略储备库
的补充，也将增加石油需求，对油价形成提振。

国内批发市场方面，未来北方气温将继续下降，基建用
油将继续回落。加之近期暂无假期支撑，居民驾车出行仍以
日常通勤为主，汽油需求或表现疲弱。预计下周期国内汽柴
油价格或呈偏弱行情，汽柴油批零价差或短暂收窄之后，继
续呈现扩大趋势。

国信期货指出， 巴以冲突对国际油价形成了扰动，但
是冲突持续1个多月后并没有造成风险外溢， 没有导致中
东原油产量或者出口量下降。 所以，11月份原油市场交易
逻辑再次回归到供需基本面。 三季度全球原油供应偏紧，
四季度原油转向供应偏宽松，需求明显转弱。

北京商报综合报道

迄今为止世界上第一个以供应链为主题的国家级展会———首届中国国际供应链促进博览会（以

下简称“链博会”）目前各项筹备工作已经基本就绪。11月21日，中国贸促会副会长张少刚介绍说，首

届链博会将于11月28日-12月2日在中国国际展览中心（顺义馆）举行，展览面积达10万平方米，参展

商涉及55个国家和地区，已确认参展企业515家，其中，国际展商共计132家，占比26%。

“举办链博会体现了中国致力于维护产业链供应链稳定畅通的大国担当。” 张少刚表示，“首届链

博会出现‘一展难求’的局面，多家展商已预约第二届链博会展位。”

五大链条和供应链服务展区展览设置 >>

智能汽车链

绿色农业链

清洁能源链健康生活链

数字科技链 南非、加拿大、日本、越南、非盟国家、葡语国家、拉美
和加勒比国家等将以国别和地区展位形式参展

国际展区 >>
参展商涉及55个国家和地区

已确认参展企业515家


