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月!国家广电总局电
影局新闻通气会上! 电影
局表示将尽快出台措施!

规范影片植入广告和映前
广告问题! 解决观众和媒
体反映强烈的植入广告过
多"映前广告过滥的现象#

而此后不久! 北京市西城
区工商局对本区

!"

余家影
院进行全面的走访调查$

调查数据以 %非诚勿扰
#

&

为例!

!"

家影院的贴片广
告平均时长为

!"$%

分钟!所
有影院均能做到按照票面
约定时间正点播放电影!

遇特殊情况不能正点播放
电影的! 影院也在售票大
厅等显著位置向消费者进
行了明示! 基本实现电影
票面约定时间内 '零贴
片($ 自上而下的 '又一次
广告清理( 在一些行内人
眼里只是一个形式! 而广
大观众希望这种整顿可以
长久!而不是昙花一现!因
为很多广告 '长度堪比电
影短片(!令人难以忍耐$

有意思的是!去年!因
不满电影%唐山大地震&放
映前近

#"

分钟的广告!西
安一位律师陈晓梅! 以个
人身份将影片放映方"版
权方与发行方告上法庭$

同时! 她发现这方面的法
律空白后! 又联合多名同
事! 起草并向国务院法制
办和国家广播电影电视总
局发出了 %关于电影广告
涉及法律问题的立法建议
书&$ 相同的事件发生在
#""&

年! 杭州市西湖区人
民法院对全国首例电影广
告 侵 权 纠 纷 案 做 出 宣
判)))因不满电影%英雄&

放映前播放广告! 杭州律
师张子年以侵害消费者权
益为由! 将浙江翠苑电影
大世界有限公司和北京新
画面影业有限公司告上法
庭$法庭最后做出判决*翠
苑电影大世界向张子年书
面赔礼道歉! 驳回张子年
的其他诉讼请求! 案件受
理费由翠苑电影大世界负
担$此后!杭州各影院均在
售票窗口标明*'影片带随
片广告$(片前广告放映时
间过长已成为观众抱怨的
焦点$

#""'

年 %赤壁&

(

上
)

贴
片广告太多遭到投诉后!

#""*

年初广电总局推出%关
于进一步规范电影贴片广
告和映前广告管理的通
知&$在%通知&中可以看出!

在目前中国电影广告市场
上!以电影开场前的广告播
放为主要形式!主要存在着
传统贴片广告和媒体化投
放的映前广告两种形式$一
是传统的贴片模式$目前在

国内经营贴片广告的多是
一些制片公司和发行公司!

及其广告代理公司$贴片的
主要投放特点是 '购买一
定场次 ! 广告跟着影片
走(!广告拷贝和电影拷贝
并存! 随着电影拷贝走向
各个投放终端的影院$贴
片的优点是能够利用大片
的影响力和号召力覆盖大
规模受众! 受众覆盖广度
极大$ 二是媒体化投放模
式的映前广告$ 媒体化投
放模式的映前广告投放形
式与贴片广告只跟随单一
影片的投放方式截然不
同! 采取同档期内多部影
片同时覆盖的方式! 以全
影片全影厅覆盖的形式!

求得了票房的无缝式覆
盖$ 映前广告的经营公司
通过拥有数量庞大的影院
资源的方式! 可以占据每
年全国大部分的观影人次
和票房$客户可直接或通过
自己的代理公司与映前广
告经营公司接洽!达成合作
协议!然后由经营公司直接
将广告交由全国各地院线
终端执行发布$

-./01213

456789:

在西安广告网上有
一份去年

+

月某文化公司
发布的%五星级影院映前
广告媒体&! 对于映前广
告的优势!广告中是这么
描述的 !'记忆深刻且带
有 强 制 性)))封 闭 + 幽
暗 "安静的环境 !超强震
撼的视听效果 ! 强制接
受!不可调换!心情愉悦"

主动接受(! 由于是主动
并且强制接受广告信息!

加上影院震撼的音响和
超大的屏幕!电影映前广
告的记忆度和冲击度极
强 $因此 !在电影院内看
过的广告一次就能记住!

而在电视上看过的广告!

看过
+

次以上才能记住 $

广告中还有'四高(!即高

达率 "高播放率 "受众层
次高"高性价比$据调查!

*",

的观众在电影开场
前

+

分钟进入影厅! 保障
了广告的发布效果$在电
影院这种特殊环境下!受
众只能接受商家的宣传!

这一点比起电视广告和
其他媒体有着截然不同
的优势$影院平均每天播
放

-".-+

场电影 !每场电
影前都加播映前广告!即
每个影院一天平均

-".

-+

次播出!所以每天不论
受众进哪一个影厅!看哪
一场电影!都将第一时间
看到映前广告$由于看一
场电影!目前基本需求在
!""

元左右 ! 这就搭建了
一个平台!即看电影的受
众一定是有消费能力"中
高收入的人群$映前广告
不受影片的限制!投放周
期内所有上映影片均在
映前广告的覆盖范围之
内! 覆盖人群更加广泛$

最后的报价是!每部影片
前

&"

秒的 '画面
/

音效 (

广 告 的 报 价 最 高 是
!"

万
.!'

万元
0

月$

#"!"

年 !整体影院广
告呈

'%,

的速度增长 !其
中 影 院 映 前 广 告 更 以
!-#,

的增长幅度占据主
体地位 $'映前广告对影
院很重要!这是影院在票
房收入之外!收入多元化
的重要来源$( 博纳国际
影院投资有限公司副总
经理金波表示!电影正从
文化传播转变为一个价
值巨大的媒体渠道$许多
影院负责人也表示!由于
单一城市不同影院投资
主体之间竞争加剧!票房
的收入已不能满足经营
和发展的需要!房租成本
递增 ! 地产商还要分票
房!在与发行方和制片方
分账后!票房收入也面临
各方挑战 !小卖部 "电影
衍生产品和映前广告"阵
地广告是影院经营收入
多元化的保证$对于影片

的贴片广告!资深广告人
则透露!虽然贴片广告的
价码一般

+""

万元起步 !

但相比其他形式 !其性价
比还是非常之高!因此受
到广告商的青睐!贺岁档
期间的抢手程度甚至直
逼央视春晚$

'贴片广告和映前广
告完全是中国特色$ 影院
盈利模式单一! 主要依赖
于票房造成! 所以影院会
相当看重影院的广告收
入$ 片商需要尽早收回投
资! 才会大规模贴广告$(

艺恩咨询的一位资深研究
者对记者表示$

'在国外根本没有贴
片广告一说$(中影海外推
广公司总经理周铁东表
示!电影放映之前!观众可
以从银幕上看到两个部分
内容! 两部分以黑灯为分
界点$ 黑灯前是影院的时
间 ! 观众会看到影院的
1232

"报纸"影院周边的
服务设施! 可能还有麦当
劳一类的广告 $ 一些像
456

这种大院线!在黑灯
之前会放映幻灯片! 目的
是让提前到来的观众打发
无聊的时间! 传播观影常
识! 还有知识竞猜$'银幕
上会有一些问题! 比如这
部电影是谁主演! 主演的
喜好!甚至一些小细节!气
氛完全像 ,粉丝- 的抢答
会$( 有时会有麦当劳的
广告 ! 但是属于商业绑
定!与影片合作从而在影
院进行推广$ 在国外 !影
院的盈利方式很简单!一
是来自票房分成$二是副
业销售$黑灯前的放映根
本不能算入收入 $ '但是
在国内不是!一些从国外
学来的小副业被无限放
大$(黑灯之后!影片播放
之前!会有一些电影的预
告片!不是商业广告$'有
7.!"

个电影预告片 !每
个

#

分钟! 总时间最多不
超过

#"

分钟$( 拿最简单
的例子说话!好莱坞明星

根本不拍商业广告$拍广
告的都是电视剧演员"模
特等!那好莱坞会在自己
的片子前加贴片广告吗.

'根本不靠这挣钱($

而在制片方加入贴片
广告时!观众气愤!但是对
于电影行业有研究的人却
显得很包容$'制片方也很
无奈! 一部片子的投入巨
大!制片方也想尽快收回成
本!但是靠票房!在中国是
行不通的$( 一位不愿透露
姓名的知情者表示$对于制
片方!他们也有苦衷!电影
制片人宋光成对国内电影
的票房分账极不满意$他介
绍!在国外!首周票房分成
是片方第一周拿到

'",.

*",

! 影院分到
!",.#",

/

第二周片方拿到
%",

!影院
分到

&",

! 依次递减下去$

而国内的票房分账比例一
般是片方得到

&",.-",

!院
线与影院拿到

7",.%",

$

'这样的分账比例使制片方
很难收回成本$(
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艺恩咨询给记者提供
了以下数据 *

#"!"

年中国
电影映前广告市场规模达
到

-$#

亿元!较
#""*

年增长
'#$7,

$预计到
#"!#

年该市
场规模有望达到

*$-

亿元$

伴随着中国院线上映影片
数量的增长+ 影院数量的
上升以及影片观影人次的
快速增长! 电影映前广告
市场迎来爆发增长期!增
速是同期互联网等新媒体
广告市场的

#.&

倍!汽车+

89

及快消等行业是映前
广告的主要服务对象 $

#""*

年电影映前广告终端
出现整合! 共集结出了票
房最佳和环境最佳的

#""

余家影院$ 映前广告的投
放模式从包厅包月拓展到
随片投放! 提供给广告主
更多选择$ 现阶段中国电
影映前广告市场出现了越

来越多的竞争者! 央视三
维和晶茂传媒是其中的典
型代表$ 前者由分众传媒
投资拥有庞大的客户资
源! 而刚刚获得搜狐畅游
投资的晶茂传媒优势在于
院线$

早在
!**7

年底 !北京
科影电影广告公司就和
中国电影发行公司合作 !

开始尝试在全国范围内
代理电影贴片广告 $

!**%

年
+

月! 加映在美国影片
%山崩地裂& 前的一分钟
'新飞电器( 企业形象广
告片!便成为中国第一个
电影广告!它随着进口大
片走进了全国

!""

座大中
城市的

!+""

家影院 !经过
!"

万场次的放映!观众达
%"""

万人次 $新的创意带
来了可观的经济效益!新
飞电器收入达

!""

万元 $

北京科影电影广告公司
预计!每年

!!

部电影的贴
片 广 告 就 可 增 加 收 入
!"""

万元 !这将成为广告
业新的经济增长点$

!**'

年%泰坦尼克号&

引进时! 同时在全国
'""

多
家影院放映!周期长达七八
十天! 创出观众人次高达
!%#'

万的峰值!为此片特制
的喜之郎果冻广告也大获
成功$据北京大学社会调查
研究中心对其广告效果的
调查显示*该片的搭载广告
到达率高达

*#$!,

$

电影广告市场被越来
越多商家看好的同时!电影
行业需要自律$'上世纪

*"

年代!美国电影协会就有规
定! 长期行业自律的情形
下!形成了影院和片方良好
的效应$(周铁东表示$一些
电影爱好者也提出了'工商
局去管影院的映前广告!合
适吗! 那么多协会都在干
嘛(的质疑$台湾规定映演
广告及电影样片时间合计
不得超过

!#

分钟!其他国家
与地区也有类似的规定!美
国商业主义研究中心建议
片商在电影放映前应先告
知观众!他们将在电影中看
到业者已收取广告费的特
定商品$

'观众在影片播放前
!!

分钟的情绪指数为正相
关!超过

!!

分钟后观众会出
现反感情绪!对映前广告播
放频次产生逆反$ 而

-

分钟
以内为映前广告播放的最
优时间!观众的情绪几乎不
受任何负面影响!正相关达
到最大化!可以实现广告价
值的良好传播效果$( 一份
研究报告指出$

在中国! 电影广告可
以存在!但是度应掌握好$

'靠市场自发调控较难!宜
官方出台相关指导意见!

明确限制广告播放时长$(

艺恩咨询表示$
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