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近日! 中国商务部驻
法国使馆经商处编译的消
息显示! 中国

!"#"

年奢侈
品消费的

$%"

亿欧元中!

!"

亿欧元属个人用品型消
费!主要是时装"珠宝"钟
表等!

&'

亿欧元属于出行
消费!如住高档酒店"在高
级餐馆用餐等#

根据最新的一份调
查! 奢侈品供应商去年一
年! 也就是

!%&%

年从中国
人口袋里掏走了

()$

亿元!

在华销售数量最大的是化
妆品"香水"个人保养品还
有手表等奢侈品$

为了迎接中国顾客 !

国外许多奢侈品店还专门
雇佣会说普通话的雇员$

据英国媒体报道! 在
!%#%

年伦敦打折季期间! 中国
人购买的奢侈品高达

#%

亿
英镑! 而且中国人现在已
经取代了俄罗斯人和阿拉
伯人成为英国奢侈品消费
市场的最大买家! 占到整
个英国市场

*"+

的份额 $

英国媒体甚至制造了 %北
京镑& 这个新名词表现中
国人强大的奢侈品购买

力$事实上!据统计!去年
中国整个消费在欧洲奢侈
品市场占到
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以上!这个
数字是非常惊人的$
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中国从
!%%-

年开始就
已经超过美国成为世界上
第二大奢侈品消费国!仅
次于日本$

里昂证券的一份报
告预计 !到

!%!%

年 !近一
半的全球奢侈品将由中国
消费者购买$ 报告指出 !

中国对奢侈品的需求以
每年

!*+

的速度快速增
长!很快将成为全球最大
的奢侈品市场$

中国惊人的奢侈品购

买力让人们坚信中国将成
为全球奢侈品第一大消费
国$ 波士顿咨询公司高级
合作伙伴贝莱彻表示!未
来十年内!中国将有

**%

座
城市超过今天上海的生活
水平!

*

年之内! 中国将成
为全球最大的奢侈品消费
市场$因此!全球奢侈品公
司正大举扩张! 以满足中
国人今后十年的消费欲望$
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有调查显示! 中国富
翁的年龄层普遍比其他国
家年轻

&.

岁左右! 因此快
速推动了奢侈品市场的发
展'其次!中国传统文化中
包含了太多对奢侈品的热

爱'最重要的是!中国消费
者特别注重品牌消费和品
牌收集$

中国为什么会有这么
多人对奢侈品痴迷( 一方
面! 中国的爱面子和送礼
文化让大家在选择商品的
时候会优先考虑最好和最
贵的那种$ 奢侈品位于商
品金字塔的顶端! 这是一
个社会精英人群才有能力
选择的生活方式和消费方
式$在西方发达国家!奢侈
品消费者平均只用自己
$+

的财富去购买!中国人
现在产生一种未富先奢的
现象!也就是说!部分年轻
人可能用自己

$%+

的收入
去苦求这样的一件奢侈

品! 有一个盲目跟风的现
象$因此!不少人认为中国
的奢侈品消费存在着未富
先奢的误区$
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亿欧元还算正
常!并不算打肿脸充胖子$&

北京大学奢侈品管理项目
总监严骏对此并不赞同 $

在他看来)%中国有奢侈品
消费的特定群体! 他们有
消费能力! 不存在未富先
奢的现象$不同的是!欧洲
人注重精神消费! 比如旅
游"文化产品方面的消费!

而中国人更注重实体奢侈
品的消费! 购买那些看得
见"摸得着的东西$&

不过! 中国奢侈品的
消费主流群体过于年轻

化$报告显示!这部分人群
主要集中在

!. /$.

岁之
间! 平均比欧洲的奢侈品
消费者年轻了

&.

岁! 比美
国奢侈品消费者年轻了

!.

岁!而且过于低龄化$奢侈
品消费的低龄化与中国人
群结构有关$ 上一代人经
过了特殊历史时期! 他们
的消费观念过于保守!很
难扭转$
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严骏认为! 中国市场
的基数很大! 市场潜力巨
大! 奢侈品消费市场以后
只会持续扩大! 并且更加
细分$ 奢侈品牌在中国不
是太多!而是太少!人们可
选择的范围还太小$

在世界奢侈品协会注
册的有

'%%

多个奢侈品品
牌! 但目前进入中国市场
的可能只有

!'%

多个$这个
数据来自于世界奢侈品协
会中国代表处! 而且很多
真正的小众的或真正非常
一流的大牌的奢侈品还没
有进入中国市场或者不为
中国人所知$
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