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李宁换标! 星巴克换
标 !

! "#

也在换标""

$%&&

年# 更换标识似乎成
了一种时尚$ 这些经典品
牌的换标引发了诸多评
论# 很多老用户都觉得不
好看而无法接受$不过#品
牌企业换标远远不只好看
不好看这么简单%这背后#

或许藏着深层的原因&或
是企业重组#或是走向国际
市场#或是调整营销策略'
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李宁公司
'(#

张志
勇透露#换标之后#李宁品
牌正式在一线城市露面#

在北京!上海!广州!深圳
等地开设了

)%

家第六代旗
舰店# 与耐克等国际品牌
展开正面竞争 ' (

$%&*

年
前# 李宁惟一的市场仍是
中国#目前在东南亚!美国
市场的布局主要是伸出试
探的触角') 张志勇说#未
来李宁将成为世界前

+

位
的体育品牌公司# 届时国
际市场份额将占总体

$%!

以上'

除更换标识外# 此次
李宁品牌更启用了全新口
号 (

,-./ 01/ '1-23/

)#似
乎与同级别的国际巨头展

开了正面对攻' 除了通过
品牌表达与国际巨头同台
竞技的决心外# 李宁还希
望能在零售价格上有所体
现'据统计#在一季度的产
品订货会上# 李宁品牌的
鞋及服装平均零售价格分
别上涨了

)45!

及
&)46!

'不
过# 这并不意味着经销商
完全认同'由于价格上涨#

该季度李宁的订单增幅低
于安踏!中国动向!匹克等
企业# 在国内运动品牌上
市公司中位居末位'
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(不过#消费者是否买
账还有待考察')品牌专家
李光斗对记者表示' 星巴
克更换标识却不得人心#

不少粉丝在网上抱怨连
连'甚至还有人在微博上
大骂 &(哪一个市场部的
笨蛋移走了世界知名的
*星巴克咖啡+ 字样 ,)有
分析师透露#尽管多元化
和押宝渠道将会为星巴
克带来新的利润增长点#

有利于摆脱产品单一的局
限# 也能吸引更多的顾客
以及占据更大的市场份
额# 但这次更换标识也有
可能弱化星巴克在咖啡行

业的地位'

通过转换标识# 星巴
克获得了不少消费者的
关注#又成功地为自己做
了一次免费广告 ' (

7%

年
来# 星巴克数次易标#但
品牌的基因始终没变 ')

东道设计公司董事长解建
军表示'

8#9#

的更换表明星
巴克到了关键的转型期#

将从一个专门在门店里销
售咖啡的专业企业转变为
一个拥有多平台- 多渠道
的全球公司'其实#在大肆
宣布(多元化)之前#星巴
克的咖啡连锁店内早已不
仅销售咖啡# 也在销售其
他更多的产品'据了解#目
前星巴克店内还销售三明
治!帕尼尼!芝士蛋糕!水
果杯!面包等各种食品#还
有中式茶!异域茶!星冰乐
饮料等'

星巴克独拓渠道的行
动非常坚定'星巴克近日已
表态#计划于

*

月
&

日结束与
卡夫长达

&$

年的伙伴关系'

此前#卡夫一直通过自己的
渠道在全球范围内推广和
销售星巴克的产品#包括袋
装咖啡和冰淇淋等#共享利
润'与此同时#星巴克亦决
定结束与百事可乐的合作'

$%%)

年# 双方联手推出星
巴克瓶装星冰乐即饮咖啡
饮料# 使星巴克产品进入
零售渠道'

星巴克美国总裁
':;<<

=>??@AB

称# 零售渠道在美
国乃至海外都有着巨大的
发展机会#未来星巴克将扩
大零售渠道规模#并提高质
量'星巴克甚至创立了一个
新的独立品牌
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#专门在零售店销售#

就是为了让消费者更容易
买到咖啡产品'

星巴克的野心还不止
于此#

$%&%

年
&$

月#星巴克
高调宣布# 到

$%&+

年将在
中国开

&+%%

家店# 希望中
国可以成为除美国本土之
外的第二大市场' 中国地
区目前的咖啡店数量超过
7%%

家'加拿大目前是星巴
克全球第二大市场'
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品牌的命名出
自那个象征责任和承诺的
婚礼誓言#简约#自然#又
极易让人将品牌名称与它
专攻的婚戒领域进行联
想# 实现了品牌内涵与所
主打细分市场的完美统
一'同时#两年的自营发展

路线# 为
! "#

标准化!规
模化市场运作积累了丰富
的实战经验'

! "#

产品由全球最
具才气的

&$

位设计大师担
纲设计# 每年推出

+%

款全
球经典婚戒# 采用的钻石
全部出自南非' 这些优势
使得每一枚拥有钻石完美
切割技术和内弧工艺的钻

戒都渗透了设计者和制造
者对于婚姻和幸福的深刻
理解'如今#专注于婚戒领
域的

! "#

已经被认为是
全球第一婚戒品牌# 品牌
资产

*

个亿'相比于其他珠
宝界同行# 它在品牌化上
具有十分明显的优势'
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