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上周五! 沃尔沃汽车公司宣布启动
未来

!

年在中国的发展战略!其中包括在
中国建立成都和大庆两个生产基地和上
海总部基地!

"#$!

年达到
"%

万辆车销量
和
"#&

中国豪华车市场份额的目标"

#沃尔沃汽车集团在这里召开全球
记者招待会! 宣布未来

!

年的发展战略!

这就标志着沃尔沃已经完成了战略规
划!已经进入了战略执行和全面发展的新
阶段"$吉利汽车集团董事长%沃尔沃汽车
公司全球董事长李书福在发布会现场向
媒体表示!吉利成功并购沃尔沃!使中国
拥有了第一个全球豪华汽车品牌!中国豪
华汽车市场过去由洋品牌一统天下的局
面发生了逆转! 中国也开始了从汽车大
国向汽车强国的探索"

"#'#

年
(

月
"

日! 吉利收购沃尔沃的
最终交割仪式在伦敦举行& 今年

'

月
"!

日! 沃尔沃中国区总部在上海嘉定工业

园区正式揭牌&

"

月
"!

日沃尔沃中国战略
发布' 吉利一步步完成了对沃尔沃的收
购!并令沃尔沃扎根中国"

根据沃尔沃的
!

年战略! 其中国首
个制造工厂将于

"%')

年在成都建成投
产 !年生产能力为

'%

万辆 "大庆工厂建
厂计划也已获批!但具体细节尚不能透
露"而上海总部基地是沃尔沃汽车集团
中国区的行政中枢!位于上海的沃尔沃
汽车中国技术中心的工作重点是高档
轿车% 电动车和新能源汽车的设计%研
究和开发 "在渠道建设方面 !沃尔沃表
示将加强对销售和市场的管理!

*+

店将
从目前的

$%,

家增加到
""%

家" 此外!沃
尔沃还将进一步优化在华的采购和供
应商管理!进一步完善与执行沃尔沃全
球采购的一贯战略"

对于新的生产基地! 有业内人士评
价说!是李书福成功说服了瑞典人!布局
成都%大庆"在成都的沃尔沃汽车西部基
地将以覆盖中国西部市场为主! 参与和

支持中国西部大开发& 在大庆的沃尔沃
汽车北部基地将以覆盖中国北部市场为
主!其地理条件和纬度与瑞典相似!目的
是参与和支持东北老工业基地振兴"
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年! 国内豪华车市场整体销量
达
,-

万辆!沃尔沃在中国的销量为
)

万多
辆!约占

*.*&

的市场份额 "到
"%$!

年!沃
尔沃计划在中国达到

"%

万辆的销量!相
当于未来

!

年销量增
!

倍! 占到豪华车市
场
"%&

的份额"有人说!这个计划很有李
书福式的大胆" 李书福对此表示(#沃尔
沃接下来的任务是)猛虎下山*!尽快恢
复往日雄风'$他宣称目标是将沃尔沃打
造成全球最受尊敬的豪华车品牌'

然而现实与理想总有差距' 相关调
查显示!在中国消费者心中!沃尔沃的品
牌形象在豪车阵营中仍处于第二梯队'

特别是被吉利收购之后! 更出现了继续
下滑的趋势'记者采访时也发现!很多消
费者在选购豪车时! 品牌知名度是第一
要素'+不少看车的消费者说! 感觉花几
十万元买的不是沃尔沃!而是吉利!所以
总觉得有点不舒服'$北京北辰亚运村汽
车交易市场,以下简称+亚市$-一位经销
商告诉记者!吉利收购沃尔沃后!可以感
觉到消费者对沃尔沃的品牌认可度有了
明显下降'

亚市副总经理颜景辉在接受记者采
访时表示!中国高档车销售中!存在一个
消费者对品牌享受度的问题! 用户对面
子.牌子的意识比较强!而在奥迪.奔驰.

宝马.雷克萨斯等品牌车型的光环下!沃
尔沃明显不是他们心中的首选品牌'+吉
利的影子不能太多!所以坚持)沃尔沃就
是沃尔沃*是对的'反过来这也从另一个
侧面在提醒吉利! 为什么消费者会有这
种反应/ 吉利要如何去改变大家心中的
这个印象/这是个难题'$颜景辉说'

可见!李书福要+放虎归山$!首先要
解决的问题是迅速培养提升吉利旗下沃
尔沃的品牌认可度! 让消费者认可并乐
于接受' 这在豪车市场竞争如此激烈的
今天!并非一件易事'
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还有不少业内人士指出! 除了品牌
认知度亟待提升! 面对阵营迅速扩大的
竞争对手们! 沃尔沃若想驶入发展快车
道! 车型的丰富和车辆的供应问题也必
须解决'+沃尔沃满怀雄心壮志! 想法比
较大胆'但关键的是!眼下其竞争对手奔
驰.宝马等豪车品牌发展势头也非常强'$

汽车分析师贾新光认为!沃尔沃若想在短
时间内提升竞争力! 必须加快车型的导
入 !+沃尔沃仅靠

+)%

.

+*%

.

+,%

与对手竞
争!实力毕竟有限$'贾新光表示!虽然

+,%

等车型有一定的竞争力!但与对手的动辄
+家族$.+全系$出马相比!还有很大差距'

而沃尔沃的
!

年战略中! 虽然也有新的产
品开发计划!但现在还不明朗'而这些!

都是沃尔沃在车型竞争上的短板'

+中国豪车市场竞争局势很明朗!就
是你一定要有契合国内消费者需求的产
品!才能谈发展!谈胜负'$一位业内人士
认为! 沃尔沃如果不能迅速引进新的有
竞争力的产品!就根本不能谈与奔驰.宝
马竞争!更别提市场占有率的迅速提升'

此外!沃尔沃的车辆供应问题!也是
未来发展中要面对的一个隐忧'+成都工
厂设定产能

$%

万辆! 大庆工厂何时建成
还是个未知数' 沃尔沃必须考虑的问题
是即便销量上来了 ! 要到哪里找车来
卖'$贾新光分析说!沃尔沃发布的虽然
是
!

年战略! 实际上只有
)

年可用'+可以
肯定!至少在

"%$)

年之前!车辆供应都是
沃尔沃不得不面对的一件麻烦事'$
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中海油董事长傅成
玉上周在出席中国国际
经济交流中心主办的+每
月经济谈$ 活动时表示!

无论从短期或长期来说!

流动性泛滥.美元弱势及
对美元贬值的预期!油价将持续上涨!低油价时代已一
去不返!中国应做好应对长期高油价的准备'

傅成玉说!石油价格逐渐与供求脱离关系!油价上
涨并不是由于供不应求!而是全球政府联手大量注入流
动性应对金融危机的自然结果'美国多轮的量化宽松货
币政策使流动性进一步放大!亦加大了美元兑人民币的
贬值! 导致石油等保值力较高的大宗商品持续涨价'此
外!傅成玉也谈到了成本和需求等方面的涨价原因'
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刚刚接任阿里巴巴
/"/

公司
012

的陆兆禧
日前向

/"/

公司和淘宝网
员工发出公开信!重申阿
里巴巴的使命.愿景与价
值观!称阿里巴巴必须走

出+短期利益的怪圈$'并呼吁阿里人不但要敢于挑战!

更要敢于认错!称改正错误并不丢脸'

"

月
"'

日!阿里巴巴
/"/

公司宣布!因查出
''#-

名供
应商涉嫌欺诈!阿里巴巴首席执行官兼总裁卫哲引咎辞
职! 公司首席执行官一职由淘宝网

012

陆兆禧兼任'该
消息立即引发各方关注'陆兆禧在信中表示!为了+做伟
大的公司$这一梦想!必须在既定轨道上循序渐进去发
展!任何偏离轨道的行为都要及时纠正'
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据0外滩画报1报道!

法拉利总裁卢卡2迪2蒙
特泽莫罗近日对媒体谈
及竞争对手时表示!他喜
欢竞争 !对保时捷 .奔驰
等竞争对手非常敬重 '

+技术性和创新性只有在压力之下才能获得进步' 竞争
是件好事'在过去的

"#

年间!我们曾经和许多对手交锋!

当然!最重要的是法拉利一直赢下去!我喜欢赢'$
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