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说起目前在大学生
中十分流行的 !炮灰兔"

系列短剧#白阳就开始滔
滔不绝#作为这只总是傻
乎乎充当炮灰的兔子的
创始人之一#他坦言炮灰
兔的诞生有点偶然 $ %炮
灰兔这一形象的创作#归
功于我和团队其他人闲
侃聊出来的创意$& 作为
北京动画培训学校完美
动力的老师#白阳经常和
学校的年轻学员一起侃
大山#在一次随意的聊天
中#他们兴致勃勃地探讨
学校想创作一个能具有
代表性的动漫形象#作为
市场推广的标志$

%当时聊起来 # 觉得
之前看过的有些兔子类
型的动漫挺可爱的#于是
就尝试了一下#没想到一
发不可收拾$& 白阳笑着
说#炮灰兔的想法激发了
学校学员的创意#很多学
员都参与到了这只兔子
的创作中 # 从开始你一
言 #我一句的建议 #到后
来大家都动手设计#甚至
开始每个人都拿出一套
完整的方案开会讨论#创
意满天飞#炮灰兔的形象
更加完善#而由一群年轻
人思想碰撞出来的故事
模型更让炮灰兔的故事
一炮走红$

如果说炮灰兔的走
红是个偶然 # 那么其他
兔子的出现则是动漫企
业敏锐市场嗅觉下的必
然选择$

据了解# 目前已经有
超过

!

部与兔子有关的动
画电影' 动画片将集中在
%六一&儿童节和暑假电影
档发力#其中!兔侠传奇"'

!兔兔危机"'!兔气扬眉"

等动画电影均是投资超过
千万元的动画大作$ 而电

视动画片'短剧!闯堂兔"'

!炮灰兔"也开始悄悄闯入
都市人的业余生活$

!兔兔危机 " 出品方
苏州欧瑞动漫副总经理
赵�丝毫不隐瞒自己的
初衷 #%借助生肖 # 相当
于为动画形象做一次免
费的品牌宣传 # 何乐而
不为&$

为此 #他们早在两年
前就开始进行兔年推出
与兔子有关的动画电影
的策划 $%而且我们考虑
更多的是如何用好 (兔
子) 这一市场热门题材#

在自己的优势项目中出
效益$&赵�分析道#其实
此次推出的 !兔兔危机"

主角并不是兔子#而是他
们几年来一直主打的另
外两个动漫形象 $ %在市
场上建立一个有一定市
场基础的动漫形象实属
不易#因此我们选择让兔
子融入到已有的动漫形
象中去#既达到借势兔子
的目的#又能让已有品牌
更深入人心$&
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为了能在市场上拔
得头筹 # 各家兔子是尽
己所能 # 纷纷展现出自
己的特色 # 赚取观众的
眼球$

!兔兔危机 " 打出了
%真正

"#

& 的大招牌 #力
图通过扎实的技术功底#

向市场上的 %伪
"#

&动画
电影发出挑战的信号 $

%现在很多动画电影虽然
打着

"#

的旗号 # 但其实
这些动画电影只是通过
后期简单加工的手段#让
动画呈现出部分立体的
效果而已#从技术的角度
来说#这并不能算做是真
正的

"#

动画 $& 赵�向
记者解释道 # 真正的

"#

动画是需要每个场景都

按照真人电影的模式去
拍摄#这需要很长的制作
周期和大量的资金支持$

此次 !兔兔危机 "单在
"#

技术上就投入了超过千
万元#制作周期也长达两
年 #%所以我们有底气赢
得观众的喜爱&$

计划在今年暑期档推
出的 !兔气扬眉" 则打出
%绿色动画&的概念#总导
演崔雪峰向记者介绍#全
"#

制作#投资超过千万元
的!兔气扬眉"更加注重向
青少年传输健康的生活理
念$%现在市场上很多动漫
电影过于注重商业化运
作# 所以在内容上加入了
很多市场上流行的语言'

元素'理念#这其中很多东
西会对儿童观众产生误
导# 而且这一现象越发严
重# 由此引发我们制作一
部绿色动画电影的想法$&

崔雪峰说#!兔气扬眉"由
中影集团投资拍摄# 以后
每年都会推出一部生肖题
材的绿色动画电影$

在柏林电影节上大受
欢迎的!兔侠传奇"以北京
传统的%兔儿爷&作为最大
亮点#高达

$%&

亿元的投资
堪称大手笔# 浓浓的中国
味道不仅在海外市场大
火# 也让国内观众颇为期
待$

为了获得更高的关注
度# 兔子们的上映时间也
做了精心的安排$%我们特
意避开了春节贺岁档#选
择(六一)上映#这也是为
了避开同质化竞争# 让观
众更有新鲜的观影效果$&

赵�分析$

而崔雪峰更希望 !兔
气扬眉" 在暑期档上映#

%在暑期档# 我们的主要
观影群体中小学生都能
有充足的时间和家长一
起观影 $另外 #我们也希
望通过和其他影片的竞
争#检验我们影片的市场
竞争力&$
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为了让自己的兔子品
牌能够成功推广#除了拼技
术'拼故事以外#如何在营
销上先行一步也成为片方
考虑问题$虽然距离暑期档
还有近半年时间#但兔子之
间的营销战已悄然开始$

%炮灰兔& 形象已然成
为完美动力动画培训学校
的广告代言人$为了吸引更
多的大学生'白领群体的关
注# 完美动力三管齐下#在
网络'电视'地铁上通过免
费投放的形式率先发力$

%目前来看# 我们取得了不
错的宣传效果#在网络上炮
灰兔的点击率持续飙升#我
们已经制作了

$'

多部短片#

但还是无法满足观看者的
需要$& 完美动力负责市场
推广的张媛向记者表示$

!兔气扬眉 " 则选择
依托中影集团的发行网
络# 对影片展开发行'推
广和宣传工作$总导演崔
雪峰信心满满 # %中影是
国内最大的电影集团#发
行网络和宣传推广能力
都首屈一指 #所以 !兔气
扬眉"在这方面具有很强
的市场竞争力&$

!兔兔危机 " 在营销
推广方面另辟蹊径 # %我
们现在重点考虑和国内
的卡通频道合作#联合推
广&$ 赵�介绍 #目前 !兔
兔危机"已经在和北京卡
酷'湖南金鹰以及江苏的
卡通频道等多家地方强
势卡通频道进行协商#未
来将由这些地方卡通频
道全权负责 !兔兔危机"

在本地区的营销推广 $

%同时# 我们也会通过在
主要的城市举办线下活
动的方式#扩大观众参与
度#提高市场对影片的关
注度$&

在衍生产品开发方

面 #!兔兔危机 " 先行一
步 $ %我们有超过

()*

的
营收来源于相关衍生产
品授权业务#因此我们很
看好 !兔兔危机 "所带来
的衍生产品业务 $& 赵�
介绍#现在公司已经形成
了通过动漫作品打造品
牌#然后通过动漫品牌效
应带动下游衍生品开发
授权的产业模式 $ 目前
!兔兔危机" 的制片方欧
瑞动漫创新性地在当地

建立了自有品牌旗下的
动漫博物馆$在动漫博物
馆中参观者可以购买衍
生品 ' 观看各类动画电
影'自己动手设计动漫形
象 $%而且我们和上海等
地的动漫博物馆达成了
协议 #可以将相关授权影
片 '产品交换展览 #以拓
展外地市场$下一步打算
在其他城市建立自己的
动漫博物馆 $& 赵�说 $
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