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面对对手的步步紧逼! 一汽
!

大众奥迪销售事业部
总经理薄石并没有表现出任何担心! 生产线的调整和今
年计划翻番的进口车数量!是奥迪保持市场份额的手段"

事实上! 产能的不足在一定程度上制约了奥迪更大
的发展!在刚刚公布的一季度的销量成绩单上!宝马#奔
驰与奥迪之间的差距正在缩小"

数据显示!今年第一季度!奥迪在中国累计销售
"#$

万辆新车!宝马售出
%#&

万辆!奔驰售出
'($

万辆"宝马与奔
驰在第一季度的增幅均高达

)*+

以上! 奥迪仅为近
,%+

"

一直以来豪车市场奥迪一枝独秀的格局正在悄然生变"

显然!奥迪也意识到了产能受限这个问题!并且不惜
停产一个月为代价! 在今年二三月份进行了产能扩充和
生产线维护"

有业内人士分析!奥迪制定了未来三年
-**

万辆的销
售目标!经过小规模的扩产后!奥迪现在最需要做的是如
何增加进口车型的比重"

$从总量上说! 奥迪目前的销量中
&%+

是本地生产!

-%+

是进口"%薄石说"

显然! 奥迪进口车有着很
大的提升空间"

薄石告诉记者! 从最近两
三年开始! 奥迪进口车发展速
度还是很快的! 去年卖了

$(-

万
多辆!今年差不多翻番"

奥迪销售事业部执行副总
经理张晓军也表示! 奥迪希望在
$全价格链本土化% 的策略上!通
过国产的方式更快捷# 更灵活地
适应市场的需求!满足客户需求"

这个策略跟其他品牌不太一样!

奥迪国产车市场做得很大! 一旦
某个产品在中国预期会有很好的
市场!奥迪就把它拿进来国产"所
以基于这样的原因! 这几年进口

车的比例一直在增加"

据介绍!今年
,

月末全新一代奥迪
.&/

在广州上市!

$

月一个月共销售
-"%%

辆!与上一代车型相比!销量同比增
长
$

倍多"

进口车型方面!除了奥迪
.&/

!在刚刚结束的上海车
展上!奥迪带来了

%

款重点车型!有两款是全球首发#一款
亚洲首发! 还有两款是中国首发" 全球首发的是

0$

#

.$

123456 7567183

!亚洲首发的是
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!中国首
发的是
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#
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据介绍! 奥迪
.-

和
.) A8543;@7B

将在今年下半年以
进口的形式在中国销售"

.-

是一款全新的豪华小型车!外
形动感迷人!在欧洲表现非常好&

.) A8543;@7B

是一款五门
豪华轿跑车!对于丰富奥迪品牌形象会起到很大作用"

薄石告诉记者!这些车型中!目前马上要做的是
.-

#
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! 而
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全混合动力车会在明
年引进国内!

0$

未来会国产!但还需要一点儿时间测试"

在接受记者采访时!梅赛德斯
!

奔驰'中国(汽车销
售有限公司总裁兼首席执行官麦尔斯最愿意谈及的就是
奔驰漂亮的销售业绩"的确!今年一季度奔驰在中国市场
共交付汽车超过

'$CC*

辆!同比增长
&"+

!这个成绩足以
让麦尔斯傲视竞争对手"

今年奔驰多款车型齐发力!据麦尔斯介绍!奔驰
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级#

D

级#

E

级!还有
F/G

#

AH@43

等都有很强劲的市场表现"今
年第一季度奔驰

A

级 #

D

级均销售
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辆 !

E

级销售
"-**

辆!

F/G

销售近
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辆"特别值得一提的是
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!共销售
了
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辆!这个数字与去年同期相比劲增
'"$+

"

麦尔斯称! 奔驰令人满意的销售业绩主要得益于多
元化的产品阵容和专业的经销商服务网络" 近年来奔驰
在进口车和国产车上双管齐下! 既有国产车加大力度不
断提升竞争力!又有进口车实现对整个市场的覆盖!共同
保证了其在中国市场上的健康发展"

奔驰早已认识到了中国市场的地位! 在刚刚结束的
上海车展上!奔驰再次表现了其对中国市场的重视!全球

首发了
.

级概念车"

虽然麦尔斯称奔驰目前的
工作重点还是在量产车型上!

但他也同时表示! 希望更多更
快地把一些具有代表性的小众
车型进行更好地传播"可见!与
竞争对手一样! 奔驰也在不断
加速细分车型的导入"

事实上! 相对于车型导入
来讲! 大家更关心的还是奔驰
的国产化问题"针对这一点!麦
尔斯向记者强调了 $平衡%二
字"麦尔斯称!希望国产车和进
口车的比例能够相对保持平
衡! 这样有利于奔驰在中国的
发展"$大家也看到了! 目前在
奔驰三个最畅销的车型里已经

有两款国产了!这也表明奔驰对国产车的重视"未来的变
化还要根据市场的变化进一步确定"%麦尔斯这样说"

的确!

D

级和
E

级的国产让奔驰与中国消费者的距离
更近了些!也助力奔驰不断创造佳绩"但销售数字同样耀
眼#价位也更高的

A

级!以及眼下最受关注的
AH@43

何时会
国产!却仍在牵动着中国消费者的心"

$其实奔驰将哪款产品引入国产是一个长期研究的
工作"%麦尔斯向记者表示!无论国产还是进口!奔驰都是
通过对中国市场进行深入分析后再做决策的! 而眼下最
重要的是保持两者间的$平衡%"

$奔驰的)平衡*自然也包括车型利润方面!可以说!

在这个方面奔驰一直做得很好"% 一位市场人士表示!面
对飞速增长的市场规模和瞬息万变的环境! 能在把握好
车型投入的同时也保证利润! 是豪华车企需要面对的一
个艰难的课题!$目前来看!奔驰的)平衡*术做得不错!未
来能否坚持下去!则是对其的考验%"上述人士如是说"

在中国目前的豪华车市场上!宝马在与奥迪#奔驰等
竞争对手的竞争中!并没有太大的优势"作为德系三大豪
华车企中最具活力的品牌! 宝马将未来发展的重点放在
了如何拉近与消费者的距离上" 宝马这样做的目的只有
一个!就是最大限度地提升销量"

在拉近与消费者距离方面! 宝马今年重点依靠的车
型是

IJKJ

和新
L$

"

IJKJ

'中国(品牌管理总监朱江认为!

IJKJ

这样的
高端小型车对销售的拉动作用很强! 这也是为什么很多
厂家集中发力这个细分市场的最大原因"

也正是由于这样的原因!在刚刚结束的上海车展上!

宝马
IJKJ

#大众甲壳虫#奔驰
AH@43

#菲亚特
%**

!这些大
众眼中奢侈的小车们!都在秀自己的时尚#个性和亲民"

在高端小型车市场上!

IJKJ

的表现可圈可点" 面对
激烈的市场竞争!

IJKJ

分别从品牌#产品线#营销三方面
发力!取得了品牌和销量的双丰收"
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年!

IJKJ

在中国
内地的销量首次达到

-*%*C

辆!同比增长
-'*+

"

$今年一季度!

IJKJ

在中国
的销量达到了

$)&)

辆!同比增长
超过了

-**+

"同时!中国市场已
成为

IJKJ

全球增长最快的市
场"%朱江告诉记者!高端品牌进
入
.

级车市场是一个发展趋势"

随着中国市场中产阶层群体的
不断扩大!越来越多的消费者能
够负担并希望购买高端品牌的
小型车"而且随着中国进入汽车
社会!交通拥堵状况#停车难等
问题已经使消费者对小型车有
更大需求! 所以高端小型车的推
出会进一步扩大豪华车品牌的
客户群体"

同时!为了吸引更多的年轻
消费者购车! 自今年

-

月
-

日起!

IJKJ

官方推出
/13

*

M

购金融计划!首付不足
"

万元!月供不
足

$***

元 ! 就可将
IJKJ

开回家 "$轻松拥有
IJKJ

不是
梦%!这是

,*--

年
IJKJ

想要给消费者传达的信息"

$今年!我们在
IJKJ

品牌上不会停止!还将继续发展
下去!使其成为宝马整体业务的一个重要支柱"%朱江说"

除了
IJKJ

! 新
L$

也是宝马今年重点打造的一款车
型"新

L$

上市时!宝马请来了歌手胡海泉和动作影星甄子
丹"为了演绎信赖!甄子丹上场后!并未上演拳脚功夫!而
是与主持人谈起了如何让别人$更加信赖自己%"由此我们
不难看出!宝马想要传递给消费者的信息是他们的车型越
来越亲民"

有业内人士分析认为!宝马的用意不言而喻!德国三
大豪华品牌的竞争日益激烈!作为两款可以$冲量%的车
型! 如何拉近

IJKJ

和全新
NIO L$

与消费者之间的距
离#最大限度地提升该车型的销量!肯定是宝马首先要考
虑的问题"
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