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!我们要撬动的第三
次价值回归"不是价格战"

而是制定市场合理价格 "

且以技术含量和工业设
计为主"在中高级车型上
实现 #高性价比 $%&面对
!"

的热销 " 东风悦达起
亚总经理苏南永表示"由
经济型品牌向高端价值
形象转型的

!"

"肩负着品
牌突破的使命"将助力东
风悦达起亚顺利实现年销
量
#$

万辆" 跻身行业前十
的目标%

在汽车行业里" 尽管
中高级车利润与销量都较

大" 对车企整体品牌有明
显的提升作用" 但真正能
站住脚的车企" 一直只有
欧美日车型% 如今"

!"

往
往被买家拿来与雅阁'凯
美瑞等相提并论%

此前" 韩系车在中高
级车市场一直处于下风"

除依赖进口车外" 国产车
一直难以摆脱低端特征%

韩系车中" 东风悦达起亚
并非是第一个萌生品牌向
上突破的念头" 但目前它
却是走得最快的一家%

!

!"

上市一个月销售
已突破了

$%%%

辆%&东风悦

达起亚销售本部副本部长
蒋玉滨告诉记者"

!"

的销
量超过了预期" 因此原定
的年销量

#

万辆的目标"已
被调整到

"

万辆%

!"

的销售也得到了
市场的认同" 在东风悦达
起亚

#&

店"

!"

成为了主力
销售产品" 销售的数据也

直线上升" 这一销量居然
超过了北京现代第八代索
纳塔" 这对中高级车刚刚
起步的东风悦达起亚而
言"听起来像是天方夜谭%

事实上" 作为起亚在
中国市场真正意义上的第
一款主流中高级车产品"

!"

的市场前景并不轻松"

在上海车展前夕" 除了第
八代索纳塔" 还有长安新
蒙迪欧' 上海新帕萨特等
新车型投放市场" 加上中
级车传统三强雅阁' 凯美
瑞'天籁"可谓强敌环视%

蒋玉滨认为" 韩系品
牌对中国市场的重视程度
超越了其他国际品牌 "与
其他厂家相比 " 虽然现
代'起亚汽车已经告别了
最初的低质廉价形象"步
入世界一流车企行列"但
品质战略丝毫没有放松%

东风悦达起亚近几年所
有的力量都投入在品质
方面" 将更高品质作为有
力优势%

如果说
!"

是东风悦
达起亚在品牌突破前的一
次预演"那么

!'

则是今年
其品牌销量提升的另一大

利器%上海车展"东风悦达
起亚携新品

!(

亮相%按照
计划"

!(

将在
)

月上市"年
销量定位

"

万
*"+"

万辆%

不过" 对于韩系品牌
而言" 要想在中高级车市
场领域实现超越" 东风悦
达起亚显然还需要加强内
功%对此"苏南永表示 "今
年作为企业的品质年"将
从多个方面出发"着力于
高品质产品的打造(对外
投放

!"

'

!'

等优质新品 '

强化销售和营销能力"全
面勾画品质年宏伟蓝图%

据透露" 第一季度东
风悦达起亚销售超过

,-

万
辆"同比增长

,(.

"预计今
年
#$

万辆销售目标肯定能
够完成%
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现在下结论说奇瑞冲
击高端失败还为时尚早"

但一年来奇瑞的内部多次
调整" 不得不让人对奇瑞
用!狼群战术&争取品牌快
速提升的战略产生怀疑%

!过去奇瑞追求规模'

追求速度'追求行业排名"

但企业不能无限制地膨胀
下去"做企业真正的目的"

实际上就回归到能够给客
户增值" 这才是我们这个
企业存在的价值%&在上海
车展奇瑞展台" 奇瑞董事
长尹同跃坦言" 奇瑞经过
反思后" 放弃追求市场规
模和销量排名" 就是希望
品牌得到升华%

在本届上海车展上 "

奇瑞
(/

款参展整车中
$

款

为全球首发亮相" 分别为
新东方之子' 奇瑞

0"

'旗
云

"

%与以往相比"新车型
少了不少%

尹同跃认为" 奇瑞过
去做的产品偏多了一些"

资源分散了" 现在就是集
中资源"打造拳头产品"每
一个产品做到位%他表示"

今后奇瑞不会像过去一样
一年发布很多新车" 而是
专注做好现有新车%

事实上" 自
'--1

年奇
瑞推出多品牌战略以来"

经过!精耕
'-,-

&年度战略
的全面推进" 奇瑞的销量
规模虽然突飞猛进" 但中
高端产品在终端的效果并
不明显%

持续增长的数据让奇

瑞清醒地意识到" 在中国
汽车业告别了增长最快的
,-

年后" 品牌增值才是根
本%尽管规模战术放缓"但
并不意味着奇瑞会放弃高

端的渴望%对此"尹同跃告
诉记者" 奇瑞成立事业部
就是要与研发部门一起对
产品进行梳理% 主要针对
可能存在的问题" 比如车
型配置' 动力总成等方面
进行调整%

同时" 面对一线市场
的萎缩" 奇瑞对网络资源
也重新进行了整合" 尤其
是瑞麒和威麟两大品牌"

从经营管理和人才培养开
始"维护经销商的利益%

!

'--1

年的商务会上
我就曾提出"奇瑞的品牌
力不是第一"但要在代理
商的满意程度上做到第
一 " 对于瑞麒和威麟的
代理商同样如此 % 因为
只有代理商满意了"才能

提供更高质量的服务"进
而提高消费者满意度%&奇
瑞汽车销售公司总经理马
德骥说%

重规模还是重效应 "

奇瑞的战略转型实际上是
自我检讨的过程" 马德骥
表示" 奇瑞今年的销售任
务也许还会维持在去年的
水平" 但中国的汽车消费
趋势是往高端走" 因此奇
瑞只有适应这个市场才是
未来的最佳出路%

然而" 对于背靠自主
创新的大树" 对希望走向
国际化的奇瑞而言" 海外
市场依然是奇瑞今后的重
点%在上海车展期间"奇瑞
公司副总经理' 国际公司
总经理周必仁将第

"-

万辆

奇瑞汽车交付客户" 奇瑞
汽车成为了中国首个出口
突破

"-

万辆的汽车品牌 "

这被视为实现打造 !国际
名牌& 战略目标道路上的
又一座里程碑%

尹同跃表示" 从
'--'

年到
'-,,

年" 奇瑞海外布
局已经由!走出去&"变成
!走进去&" 目前

,"

个海外
生产基地建成" 产品远销
2-

多个国家和地区" 总出
口量达到

"-

万辆%

按照规划" 奇瑞将在
一些海外重要市场建立
生产基地"具备一定的周
边辐射能力 "并将海外市
场销量占到总销量的

(-.

以上%
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