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日前!由大众汽车品牌特别赞助"以#推动中国当
代艺术$为核心的艺术北京
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%当代艺术博览会在北
京全国农业展览馆新馆开幕&在展会期间!大众汽车
品牌将以探索未来汽车无限创意的'大众自造$项目
为主题! 为广大艺术爱好者带来一次全新的互动体
验!让艺术与技术再度碰撞出绚烂的火花!激发公众
对生活(对未来汽车的创意灵感&

大众汽车集团)中国*大众品牌市场总监胡波表
示+'参与和支持艺术事业是大众汽车长期坚持的传
统!在中国市场也是如此,艺术北京是大众汽车在艺
术领域的重要合作项目!经过五年的发展!它已成为
中国当代艺术的一张重要名片!也让我们看到中国人
的无限创意和对艺术的激情,

大众汽车此次带来的'大众自造$项目!包括'大
众自造$ 变形车---'动感桑巴$('蓝色星球$('超级
骰子$等以全尺寸车型首度公开亮相!让人们形象化
地感受到'大众自造$项目的创新主张!也将引发更多
拥有汽车梦的人们打破固有思维的藩篱!畅想未来的
出行方式,

据悉!通过这次畅想会!大众汽车向中国消费者
展现了其对汽车创新不断追求的信念和对汽车工业
在未来的美好构想!同时!大众汽车还推出了'大众自
造$网络平台!为喜爱汽车的用户带来全新体验,
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整车市场的逐渐回
暖! 带动了汽车后市场的
快速升温,

汽车保养(汽车美容(

汽车维修等行业!'五一$

期间终于有了起色,'没想
到假期能恢复到去年同期
的水平! 一系列的售后服
务呈现出直线上升趋势,$

沃富林汽车音响市场总监
林子告诉记者! 后市场和
汽车市场原本就是唇与齿
的关系!唇亡齿寒!汽车市
场不好! 汽车后市场也难
逃牵连!但
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月份汽车消费
的逐步释放! 打破了汽车
后市场慢热的僵局,

事实上 ! 长期以来 !

相对于汽车销售的大幅
增长!汽车后市场一直未
能引起业内的足够重视,

但是!自北京汽车采取限
购措施后!汽车销售增长
缓慢!不仅让汽车后市场
行业一扫汽车附属产品
'配角$的尴尬!而且吸引
了各路而来的掘金者,

在西郊汽车用品市
场! 不仅很多新车在假期
进行装饰和美容! 不少旧
车也在为换季采购用品,

一位汽车装饰店的销售人
员表示!随着气温转暖!汽
车装饰也将迎来旺季,'仅

节前的一周! 销售就超过
了前三周数量的总和,$该
销售人员这样对记者说,

汽车专家苏晖告诉记
者!汽车文化的快速发展!

汽车市场的日益成熟!汽
车运动(汽车竞技(汽车休

闲( 汽车娱乐( 汽车俱乐
部( 汽车展会等都会有快
速的发展! 形成新的巨大
的市场潜力,

因为整车销售的减
少!很多
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店也把目光转
向了汽车后市场!深谙此

道的各方正各尽所能进
行服务转型!并采取了加
强售后服务的策略,

奇瑞诚信达
%&

店总
经理王长谦告诉记者!由
于厂家对今年经销商的
销售任务没有硬性要求!

因此他在销售新车的同
时!也在寻找更多的后市
场商机, 据王长谦透露!

目前诚信达不仅开始了
租赁业务!而且还做了轮
胎代理!把后市场作为了
发展的主营业务之一,

一家东风本田的负
责人也表示!北京的限购
政策出台之后!该店售后
顾问的服务项目进一步
增加!把服务流程做了一
个大的培训和梳理!在后
市场方面!不管是从人员
还是从技术( 流程上面!

都做了一个大的提高,

苏晖表示 !
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年中
国 汽 车 后 市 场 已 拥 有
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亿元的巨大潜力 ,面
对巨大的经济利益驱使!

各大汽车厂商在整车销
售上争夺异常激烈的同
时 ! 加上假期的拉动效
应!汽车后市场有望在本
月快速升温,
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众所周知! 从去年开
始中高级车市月均销量过
万的车型不断增多! 位居
市场前列的车型差距日趋
缩小(竞争愈发激烈!这样
的情况推动了厂商加大中
高级车的投入! 使得今年
的中高级车市颇有些 '血
拼$的味道,

一方面 ! 全新天籁 (

!"$$

款雅阁等主流中高级
车型不断升级!发动机(变
速箱等核心技术更加先
进!配置更加豪华(舒适!

在更高层次上满足消费者
的用车需求,另一方面!中
高级车市场迎来了更多重
量级选手, 东风悦达起亚
和北京现代意图借助
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第八代索纳塔提升品牌形
象! 让韩系车在中高级车
市中占据一席之地,

而上海大众则推出全
新帕萨特! 同时一汽

)

大
众的新一代迈腾也将于下
半年亮相! 显然大众希望
能复制'群狼战术$在中级
车市上的成功,

不仅如此! 欧系阵营
也推出了标致
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等全新
车型!意图借新车发力!撬
动
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年中高级车市场 ,

种类繁多的新车不仅让消

费者感到目不暇接! 也显
示了市场竞争的激烈程度
和厂商寸土必争的决心,

除了市场内部竞争不
断升温! 外部环境也推动
市场热点不断向中高级车
转移, 对此! 业内人士表
示! 随着小排量汽车消费
利好政策的逐渐淡出!以
及部分城市受限牌( 限购
等引发的消费升级热潮!

不少消费者已经开始倾向
于购车'一步到位$!这就
让在品牌和产品价值方面
更具优势的中高级车获得

了更大的市场蛋糕, 可以
预见! 中高级车市在众多
因素合力作用下! 今年必
将出现白热化竞争态势,
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除了'血拼$之外 !记
者发现!'价值$ 正逐渐成
为中高级车各大厂商强调
的重点,

作为中高级车市的主
流车型!全新天籁将舒适作
为价值本质!凭借
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的卓越品质获得了'舒适之

王$ 的美誉.
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款雅阁将
动感和质感提升带来的全
方位感官享受作为价值核
心.凯美瑞则打造了产品(

品牌(服务三大价值,而新
上市的全新帕萨特则将价
值标准定义为外观(配置(

内饰和驾乘舒适性,

对此行业专家认为 !

对厂商而言! 中高级车的
核心价值包括产品的技
术( 配置( 服务等多个方
面, 但对于中高级车的消
费者而言! 中高级车的核
心价值实质上是舒适,究

其原因! 中高级车市场所
面对的消费者的社会地位
普遍较高(经济基础较好!

他们更加注重享受生活,

相比于冰冷的技术参数!

舒适的驾乘感受对他们而
言更为直观!也更加重要,

作为近年来增速最快
的中高级车型之一! 全新
天籁的成功也证明了这一
点, 作为东风日产的旗舰
车型! 全新天籁不仅在驾
乘舒适感受上为消费者留
下了深刻印象! 更实现了
'全舒适$的品牌内涵,

全新天籁搭载的
,-

发动机是'技术日产$最先
进的产品之一! 在问世后
的第二年就被首次评选年
度发动机的美国权威媒体
/
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1 列
入十佳行列!被誉为'地球
上运转最平顺( 动力最畅
快的

,-

发动机$,从此!这
款发动机便开启了一段光
辉历程+ 连续
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年获得全
球'十佳发动机$殊荣!这
一纪录至今未被打破,

目前全新天籁搭载的
,-

发动机!是日产全新第
四代

,;

发动机!它在以往
的基础上再次进行了多达
<

项技术革新! 拥有
=>/&

可变进气控制系统 (
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连续可变气门正时
智能控制( 航天级的超低
摩擦技术( 自动平衡高刚
性发动机缸体等尖端技
术! 是同级车中最具价值
及技术含量的发动机,

业内人士表示! 虽然
全新车型在上市之初可以
吸引广泛关注! 但要想在
竞争激烈的中高级车市中
站稳脚跟! 还需要市场和
消费者的检验, 在新一轮
以价值为主导的市场竞争
中! 准确把握消费者脉搏
的全新天籁已经占据了制
高点,
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