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在温暖灯光! 宽大沙
发和轻松音乐的伴随下舒
服睡去" 这或许是很多经
过一周忙碌的上班族周末
生活的写照# 但如果这样
的场景发生在灯具卖场"

可能会让人大吃一惊$生
意都做不过来" 恨不得一
天当两天用" 还能有时间
睡觉吗%

!

月
"

日是个星期天 "

上午
#$

时"对大多数商家来
说" 应该是最繁忙的时候$

当记者来到位于朝阳区高
碑店高井地区的瑞丰国际
灯具港时"发现松下灯具店
面的店员正伏在桌上睡觉"

即使记者大摇大摆地走进
去" 也没能把他从梦中吵
醒$与处于睡眠状态之下店
员的&舒服'相比"其他店面

的工作人员也很&悠闲'"他
们或看小说"或上网$更让
人诧异的是"不少店面干脆
空无一人" 偌大的店面"没
有一丝声音"让人感觉是否
正在月球表面$

在尊品灯饰店" 记者
发现店主正在打盹儿"逾
#$$

平方米的店面没有一
个客人" 一盏盏古典欧式
吊灯静静地悬挂在天花板
上" 发出淡淡的光$&客人
这么少"不睡着才怪呢

%

如
果不是有台电脑" 我可能
也走开了"无人光顾"实在
很无聊$' 另一家店里

&

一

位正玩着电脑的店员与记
者聊天时表示$

与瑞丰形成鲜明对比
的是" 记者同一天在十里
河建材街的十里河灯饰城
和高力国际灯具港看到"

这里每个店面都有客人进
进出出" 店员们在忙着介
绍产品!搬运灯具和灯饰$

从
'$#$

年
##

月
#$

日对
外营业开始算起"瑞丰国际
灯具港开业正好半年"生意
如此冷清"这或许让当初试
图将瑞丰打造成为&北京首
个绿色生态大型灯具市场'

的决策者始料未及$
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安静的背后" 是不安
的事实$&

"$(

的店面都在
赔本" 每家都在死撑$'一
位不愿透露姓名的店主表
示$对商户来说"想要改变
经营惨淡的现实" 以最快
的速度减少损失" 大多在
关店或者寻求转让方面打
起了主意$

据悉" 在最近的两个
月之内" 瑞丰国际灯具港
的
)

家商户已经关闭撤场$

记者注意到" 御庭轩展厅
东面

#)$

平方米左右的店
面已经空空荡荡" 飞利浦
北面稍小些的门店也已人
走店空" 而阳光照明西面
的店面也已闭门谢客"只
有门口上方没有剥离的
&利全'字样依稀可见$&今
年

"

月份后可能还会有不
少店面关停" 因为很多商
户的合同都是那时到期$'

雷仕(卡丹的店主面无表
情地表示$

减少损失的方法不止
一种" 称得上快速的还有
转让$在透明的橱窗上"主
营欧式吊灯的卡迈奇店
张贴着 &本店转让 '的纸
条 "&店面面积

#*$

平 "连
店带货

+$

万'$ 声名显赫
的飞利浦也有转让意愿"

见记者感兴趣"店主直言
相告)&连店带货

'$

多万"

具体价格面议$'&大家几
乎都在亏本 "再不转让出
去"这钱烧不起呀*'一位
不愿透露姓名的店主无
奈地表示$雷仕(卡丹的店
主则表示" 目前还没有关
店或者转让的打算" 再撑

撑看是否会有转机" 但对
于市场的未来"&没有太大
的信心'$

至于没有关店或者
公开转让的"则采取了疯
狂打折的方式 $ 记者看
到"炫家灯饰+东方灯饰!

雷仕(卡丹!亮点空间!四
通全铜灯饰!星宇(达邦!

美的照明!飞利浦照明等
#$

多家店铺均贴出纸条"

均把&抛货'!&狂甩'!&清
仓'等作为关键词$&基本
上是按进货价在出货"只
求收回成本$' 一位商户
表示 $根据瑞丰方面的介
绍" 整个灯具市场的商户
有
#$$

家左右"按照这个数
据来计算" 甩货商户的比
例已经占到了商户的

#,

#$

$ 而打出的折扣也很惊
人" 从

"

折到
+

折到
-

折都
有"最低的已到
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对于生意惨淡的原
因" 瑞丰国际灯具港大多
数商户表示" 一个新开市
场需要培育$&市场开业才
半年时间" 客流稀少应该
是正常情况$'飞利浦专卖
店的店主表示$ 但业内人
士认为" 瑞丰缺少品牌和
地利是生意不佳的主因$

据悉 "京城早已形成
八大灯具市场分割的格
局 $东有十里河灯饰城 !

高力国际灯具港 " 北有
北四环灯具城 ! 万家灯
火 "西有万隆汇洋 !兴隆
和八方龙"南有玉泉营灯
饰市场"瑞丰作为一个新
开业的市场"难以吸引灯
具行业的主流品牌进驻"

加上位置处于
/01

东扩
的区域内"从西边前来常
常遭遇大堵车"瑞丰所谓
的绿色生态不过是造了
一个概念"没有真正形成
吸引力"没人愿意远道而
来"消费能力也就相当有
限了$比起瑞丰国际灯具
港 "也许十里河 !高力 !

万隆汇洋灯具销售的价
格会高些"但大部分的消
费者更愿意选择后者"因
为这些灯具市场已经打
出了影响力"值得信赖$

显然" 在与八大老牌
灯具市场争客的战斗中"

新生的瑞丰国际灯具港在
品牌运作上颇为稚嫩"实
力更显不足 $

-

月
"

日
2#3

日" 入驻瑞丰的商户曾联
合发起一场长达

#$

多天的
&非暴力不合作运动'"争
取市场的支持$当时"整个
卖场的商户联合宣布闭门
谢客" 派出代表与瑞丰高
层进行谈判" 商户代表提
出恢复开店的条件是卖场
为客户刊登广告以及降低
租金$&尽管瑞丰的老板当
时答应了我们开出的条
件" 但最终结果是没有降
低租金" 只承诺少收

-!

天
的租金$至于广告"则不了
了之$'一位商户向记者报
怨"&不登广告"没有宣传"

哪来客人'$

雷仕(卡丹的店主则
表示" 瑞丰所在的区域一
直在进行拆迁" 工程进展
缓慢"周围环境乌烟瘴气"

没有适于购物的氛围$在
这样的背景下" 瑞丰能否
扛过困境"立住脚跟"仍然
显得扑朔迷离$
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