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月
"

日!中国著名花腔女高
音"白族歌唱家赵云红将在保利剧院举行独唱音乐会!

分别用中文"意大利文"俄文"拉丁文"英文
"

种语言原
音重现经典曲目#据了解!此次音乐会是$中澳文化年%

的重要组成部分!是继中俄汉语年$赵云红圣彼得堡独
唱音乐会%之后!被称为$东方夜莺%的赵云红又一次为
中外文化交流华丽开唱#

在此次音乐会上! 赵云红将为大家演绎 &纸醉金
迷'"&林中小鸟'等多首花腔炫技咏叹调(俄罗斯作曲
家拉赫玛尼诺夫的多首练声曲!还有&秋)帕米尔我的
家乡多么美'"&一杯美酒'"&小河淌水' 等中国经典歌
曲(值得一提的是!届时她还将演唱由她翻译成俄文的
&让我们荡起双桨'(

此次音乐会由著名男中音歌唱家廖昌永 "丁
毅及来自澳大利亚的男中音

#$%& '()*$

等人担任
嘉宾倾情出演 ! 担任音乐会指挥的是著名指挥家
张国勇 (

赵云红系中国音乐学院声歌系歌剧教研室副主
任!同时也是外交部外交官合唱团艺术总监(她精通多
国语言!曾留学莫斯科国立音乐学院!多次担当&费加
罗的婚礼'"&唐璜'"&茶花女'等歌剧女主角!受邀担任
俄"法"意等十几个国家声乐比赛评委!被认为是中国
的俄罗斯声乐学派新一代领军人物(
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随着上海迪斯尼乐园
正式破土动工! 儿童娱乐
产业链开始浮出水面(目
前在市场上出现了包括淘
米" 腾讯等一批有潜力的
企业! 其中淘米网旗下的

两个儿童社区***摩尔庄
园和赛尔号已经拥有

+,,,

万
-",,,

万活跃儿 童 用
户( 而腾讯旗下主力产品
&洛克王国'! 现有注册用
户数超过

",,,

万! 最高同
时在线人数超过

.,

万( 市
场也由此进入了井喷期(

互联网业界资深评论
人士刘兴亮认为! 以前国
外有迪斯尼! 现在国内有
了淘米网+腾讯!这对产业
来讲是个好事情( 因为这
一细分市场还属于蓝海!

其他的互联网公司也不会
放过这个机会! 盛大也可
能通过收购或者自建的方
式进入这个平台(

5678912:;

尽管目前国内儿童市
场进入了一个高速发展期!

但其在繁荣之下的隐忧也
开始显现(博客中国副总裁

古龙认为!中国没有强势的
动漫品牌! 这给予互联网
企业很大的发展空间(虽
然中国儿童的基数很大!

但是很多儿童网站都不明
确! 是该讨好儿童还是讨
好家长( 另外像腾讯的部
分儿童游戏! 其实针对的
是中学阶段的青少年!所
以这一市场还缺乏明确的
细分(此外!中国的娱乐产
业过于急功近利! 把赚钱
当做首要目的! 在一定程
度上影响了家长对于消费
此类产品的积极性(
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虽然国内儿童动漫
市场还有很长的一段路
要走 ! 但古龙认为儿童
消费者是一个非常值得
挖掘的人群 ( 互联网要
想成为一家百年老店 !

必 须 深 度 挖 掘 潜 在 用

户 ($我觉得线下实体的
中国版迪斯尼是否会出
现 !不好预估 (但是互联
网领域的中国版迪斯尼
肯定会有 ! 而且不会是
一家 !像 &洛克王国 '是
在做平台 ! 把这个产业
链打通 ! 线上线下会有
一个互动 ! 所以我觉得
未来中国一定会有自己
广泛的空间(%

业 内 网 站 科 技 讯
'/0

李忠存则提醒!中国
的儿童互联网企业本质
上还是想模仿迪斯尼的
效果!并不是真想做成迪
斯尼!这对中国企业来说
是学习迪斯尼的根本心
态 ($如果完全照搬迪斯
尼发展!这显然是行不通
的(中国的企业还是要结
合自身的特点!特别要结
合中国传统的文化(%
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继
1,,2

年迷笛音乐
节首次获得海淀区政府
文化委员会资助的文化
创意产业扶持资金之后!

今年再次获得了北京市
",

万元资金扶持(这意味
着户外音乐节这个由音
乐机构挽救音乐产业于
濒危的状态!开始受到政
府层面的关注(

$迷笛 % 是国内大型
露天音乐节中的 $老%品
牌!自

1,,1

年的第三届从
室内艰难地挪到了户外(

今年 ! 他们把迷笛品牌
$复制 %到了北京 "上海 "

日照" 镇江等多个城市!

在外地的演出多为当地
政府打造文化驻演品牌
的邀约!也会给予相应的
扶持资金 ($上海的演出
让我印象深刻 !无论从参
与度和热情看!上海乐迷
比北京乐迷更为开放 (%

迷笛音乐学校校长张帆
感慨地说!在迷笛$外出%

过程中!迷笛严格控制数
量以防稀释品牌(

迷笛音乐节常年坚持
低票价!今年北京"上海两
地票价略有提高!北京单日
票为

2,

元和
3",

元!

+

日通票
1,,

元!

+

天吸引观众人数为
341

万"

156

万"

2,,,

人次,上
海单日票

2,

元!

+

日通票
1,,

元!

+

天分别吸引了
2,,,

"

1

万"

35+

万人次($目前从全
世界范围看! 有十几万笛
迷!他们的信任是我们继续
下去的动力(%张帆表示(

3,

年间! 不断有业内
观察人士关注着国内户外
音乐节的产业模式( 有些
乐评人已经宣布! 户外音

乐节进入了盈利期! 有品
牌的音乐节每场收益至少
是

1,,

万
7",,

万元! 如果
按一年

3,

场的规模算 !收
益总量在

1,,,

万
-",,,

万
元! 还不包括音乐节带来
的旅游及衍生品的收入(

张帆纠正了此类观
点!从迷笛这个相对成熟
的品牌情况看 !

1,,!

年 "

1,,8

年略有盈余 !

1,,2

年
没有获利 !

1,,6

年盈利 !

今年更换场地也只是持
平($我可以说!目前国内
户外音乐节

669

是赔钱
的(%张帆解释道!因为从
世界情况看!户外音乐节
也是音乐产业环节中最
耗钱的部分!今年迷笛的
制作成本达到了

+,,

万
元($有人会问!辛苦

3,

年
这么微利图什么呀 -%在

张帆看来!他们是把音乐
节当成事业来做!不是折
腾!更不是短期获利的工
具!没有$无利不起早%的
心态 ! 所以才会耕耘

3,

年($即使要回报!如果文
化品牌影响力够了!商业
获 利 是 自 然 到 位 的 事
情(% 张帆有着 $大音稀
声%的心态(
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月
+,

日到
"

月
1

日!摩
登天空草莓音乐节又掀国
内户外音乐节新高潮(几
万张门票售罄! 甚至很多
$节迷% 由于没有提前预
订!到现场发现票已卖光!

只能悻悻而归( 在音乐节
上! 不光能听到不同类型
的音乐! 享受不同类型的

舞台带来的炫目视觉享
受! 还能品尝鲜榨草莓汁
等各种美食! 购买雷朋眼
镜等时尚商品! 参加

:;<&

慢跑等时尚运动! 这么多
项目! 今年摩登天空又赚
了个钵满盆满($音乐节的
收入相当可观! 可以占到
公 司 总 流 水 和 利 润 的
",9

(%摩登天空创始人沈
黎晖告诉记者(

作为国内顶级户外音
乐节之一的摩登天空草莓
音乐节! 从

1,,8

年开始至
今已经成功举办了

"

年!且
已经形成了固定的成熟模
式($这就是摩登天空音乐
节的模式! 传统加创新(%

沈黎晖说道!$现在! 摩登
天空草莓音乐节主要的盈
利点还是门票收入和赞助
商的投放( 随着音乐节质

量的巩固和提高! 门票销
售已经不是问题! 并且有
越来越多的赞助商希望加
入进来%(

对于中国户外音乐节
未来的发展前景! 沈黎晖
表示乐观($可以说大有可
为( 中国户外音乐节走过
3,

年历程! 已形成良好局
面! 很多音乐迷已经陶醉
在这项活动中( 我们也要
寻求更高的标准和更好的
发展空间! 力求达到国际
水平( 这就需要音乐节举
办方注重内功! 提高制作
水准!邀请更好的艺人(同
时! 我们也要寻求更多的
盈利点! 比如加大边缘产
品的销售! 在餐饮娱乐项
目上增大比重! 举办艺术
集市等类型的节中集市
等! 这些都是在门票收入
和乐队现场签售之外的新
盈利渠道( 按照现在的发
展趋势!国内户外音乐节

"

年左右将会接近国际水
平(但是!目前国内户外音
乐节的门票票价偏低!这
是制约音乐节良性发展的
一个弊端(%
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十三月唱片是户外
音乐节的新晋者 !

+

年以
来 !他们打造的 $民谣在
路上%品牌也从室内突破
到了户外! 现在北京"上
海"绍兴"苏州"宁夏等

3"

座城市举办他们的冠名
音乐节或参演(

十三月唱片总经理卢
中强在之前担任一场高校
的摇滚乐总决赛评委时对
学生们说.$你们赶上了音
乐最好的时代和最坏的时
代(%在卢中强看来!最坏

的时代是因为唱片业太不
景气! 现在几乎再也没有
唱片公司会去包装新人
了( 最好的时代是因为音
乐产业面临全新的变革!

新的可能+新的音乐形式+

新的游戏规则将产生(

$目前从盈利看!户外
音乐节占公司的收入确实
还不成比例! 但随着这个
品牌的持续扩大! 自然会
有回报丰收期(%在十三月
的道路上!以他们签约的

"

支乐队为班底! 不断吸纳
新老乐人参与! 壮大自己
的舞台规模( 在其收入方
向上! 商家赞助植入是第
一收入板块! 门票位居第
二!政府扶持资金是第三(

前两块收益符合国际户外
音乐节的商业模式(

曾有业内人士表示 !

户外音乐节从过去的迷
笛音乐节一枝独秀到现
在的百花齐放!经历了一
个重要的转型!主要原因
是实体唱片业的不景气
促成现场音乐的发展(现
在的户外音乐节得到了
越来越多地方政府的支
持! 比如像张北音乐节+

朝阳音乐节等(户外音乐
节也和旅游演出一样!成
为拉动当地旅游的文化
驱动力!很多地方政府部
门与音乐节的签约时间
都是

3,

年(

可以想见! 随着户外
音乐节的放马逐鹿! 在政
府补贴+门票收入+商业赞
助之外! 未来参与到地方
旅游产业的回报分享中!

也是户外音乐节的大有可
为之处(
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