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!君子爱财 " 取之有
道#$首都广播电视节目制
作业协会会长尤小刚激烈
评论道" 一些过分的电视
台在剪片时把导演% 编剧
都剪掉了"现在除了导演%

编剧%主要演员"其他演职
员名单均被!屏蔽$"这是
无视著作权的做法" 而这
种像!口罩$一样的贴片广
告则滑全世界之大稽"!如
果这种情况大行其道"只
能证明社会的文明程度很
差# 当一部电视剧的员工
都成无名氏时"导演%制片
怎么向剧组成员们交待&$

尤小刚称#

!作为一剧之本"编剧
的署名却始终得不到尊
重#$ 身为全国政协委员"

中国电影文学学会会长王
兴东已经多次在!两会$上
提交尊重编剧权益的提
案"今年"他提出重新规范
影视剧字幕的署名秩序"

呼吁版权界对编剧的尊
重# 对于广电总局即将出
台的政策"王兴东拍手称
快 "在其看来 "以往编剧
找不到名字的情况虽然
现在大有改善"但是位置
却并不突出"现在一些热
门剧凸显出了部分!总编
剧 $% !总 制 片 $% !总 导
演$" 但是联合编剧的名
字却通常被忽略或被片
尾广告挡掉 #!任何创意
产业都讲究内容为王"作
为一种创作的编剧"其地
位 应 该 得 到 社 会 的 尊
重#$王兴东表示#

遮挡了所有演职员
名单的片尾贴片广告"更
是被业内称为 !狗皮膏
药$#一位业内人士告诉记
者" 贴片广告的出产现在
有了两种身份" 以前是电
视台播剧时自行拉取"近

几年随着电视剧制作成本
的日渐高昂" 一些制片方
也开始自己拉取广告做成
片尾!贴片$"但通常都无
效"因为到电视台渠道时"

又会被电视台拉来的广告
覆盖" 观众看见的通常全
是电视台嵌入的广告#
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除了!贴片$广告即将
被取缔外" 广电总局这次
特别针对电视剧片头后和
片尾前插入广告出示了红
牌#对于各电视台来说"这
可能是致命打击#

据了解" 在国家推进
制播分离的大局面前"各
家卫视及地方台% 频道都
摩拳擦掌"准备大展宏图#

近几年" 各电视台强化品
牌之战% 广告争夺之战也
愈演愈烈" 而电视剧正是
其招商的发力重点# 广电
总局的两点!截流$"势必
会对电视台盈利模式提出
挑战#

!我们频道的广告可
说都靠片头片尾撑着"大
概占到

!"#

的广告份额 #$

湖南台影视频道总编室副
主任江薇直言" 该政策出
台后" 可能要滞后半年左
右才能看到对各电视台实
际效益的影响#!这肯定会
促使电视台由硬广告投放
向软广告转变#$ 江薇表
示" 目前各家主流卫视在
软广告市场开发上已经开
始着力" 以去年的热门剧
'红楼梦(%'三国(等为例"

几家首播卫视均开发了一
些话题性专栏" 并同步进
行招商"同时"这些卫视还
会配合电视剧做一些线下
推广活动" 现场活动也可
以招商# 但像他们这样专
播影视剧的频道而言"这
两块广告时间的!掐断$确
实打乱了他们之前的步

伐#!从收视感受上看"片
头片尾插上几分钟广告确
实让人感觉很难受" 我们
会尊重广电总局的决定"

这也会促使我们盈利方式
的转变#$

根据权威数据显示 "

#$!$

年电视剧的播出时长
占所有电视节目时间的
%&'

# 在全国的广告市场
当中"电视广告收入

($$

亿
元"其中

%$$

亿元是电视剧
完成的#如果再细化"广电
总局计划之中的这个想
法" 究竟会令各电视频道
尤其是电视剧频道少赚多
少钱& 记者在搜索引擎上
输入 !电视台
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广告刊
例$后"出现了不少电视剧
频道的广告报价# 而有些
报价中则详细地给出每一
集电视剧片头后和片尾前
广告的价格# 此前相关媒
体曾引述中国社科院新闻
与传播研究所研究员时统
宇提供的两个数字 "

#$!$

年中国电视剧总产量超过
)$$
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多集#如果将
上述两项数据做乘法"则
可知此类插播广告虽然令
观众生厌" 但却是电视台
的!宝藏$#

记者就此事对国内其

他几家重点卫视相关人士
进行采访#受访者均表示"

目前还未收到广电总局的
政策通知" 但肯定会遵守
国家的规定#
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电视台广告时间 !受
制$"会否影响到电视台的
购剧预算% 压低购剧价格
等一系列产业性连带效应
可能即将出现在整个行业
面前#记者了解到"在绝大
多数电视台或频道播出电
视剧时" 这两个广告时段
已经是行业获利的重要阵
地#

江苏卫视一位工作人
员表示"广电总局的!清场
令$ 或对卫视广告收入影
响不大" 因为他们都是按
各时段进行广告招标"广
告商并没有要求在哪个时
间播出" 因此只要将广告
的播出顺序进行调换即
可#

,-.

影视剧中心处一
位工作人员则说道" 卫视
间的竞争极其激烈" 就数
量有限的年度热门剧而
言" 通常都是几家卫视同
步播出"为留住观众"美化
收视效果" 他们早已经不

做贴片广告了#

今年举办了全国地方
卫视规模最大招标会的湖
南卫视" 六成频道资源都
进行了市场化公开招标"

这样大胆的做法用市场化
的方式对湖南卫视品牌影
响力进行全面检验" 效果
令他们非常满意#

!广告无疑是电视台
第一大生命来源#$湖南卫
视广告部主任樊旭文认
为"从大势上看"地方卫视
在广告的数量上将受限"

电视台必须通过品质化经
营%策略性开发%创新编排
来竞争" 各家卫视对品牌
的提升之战也将加速#目
前他们的招商都是通过优
势资源进行以年为单位计
算的招商" 所以广告总量
并不会受太大影响" 只是
自身广告的定价% 广告的
编排% 可供播放时段的开
发甚至线下盈利方式等需
要再研究#

此外"江薇明确表示"

虽然因广告受损的程度相
对滞后" 但是他们不会借

此压低购剧价格" 仍将按
照制片成本%演员阵容%收
入预估等多重因素进行定
价#!现在演员的价格是压
不下来的" 我们和制片方
是唇齿相依的关系" 如果
没有好剧电视台收视也守
不住了# 所以我们不会压
价#$江薇说道#
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副总裁%东方卫
视总监杨文红则认为"电
视从业者们必须面对一个
现实" 那就是电视作为传
统媒体" 面对新媒体的竞
争"每年的收视率在下降"

收视时长也在逐年降低#

其中" 电视剧为电视的播
出贡献也在逐年下降#各
家电视台都应该意识到"

如今在三网融合的大势面
前" 电视台面临的最大竞
争对手恐怕并不是来自其
他同行" 而是新媒体#另
外" 电视台的最大竞争力
也并不再是电视剧" 而是
大量充满各地卫视标识特
色% 具有品牌特点的自制
剧和节目" 电视台走品牌
之路才是正道#
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