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!第七届文博会"处于深圳经济特区建立
!"

周年的
关键一年"是实施国家#十二五$文化发展规划的开局
之年"也是完成文博会发展规划提出近

!

年目标%承上
启下%提升质量的一届文博会&'深圳市副市长吴以环
这样表示&历时

#

天的文博会将在超过
$%

万平方米的各
类展厅中"吸引近

&%%%

家国内外参展商"为历史之最&

深圳文博会同时也打破了多项纪录"数个!首次'彰显
出深圳文博会在文化创新上的冲击力&

!#$%'%()%

第七届深圳文博会是!十二五'开局之年"首次高
水准文化创意产业领域的展览"主会场规模首次实现
突破"在深圳会展中心主展馆外增设特色馆(((演艺
产业项目交易馆" 主会场总展览面积达到

$%'(

万平方
米&共有

$()*

家展商参展"全国
!$

个省%自治区%直辖市
及港澳台地区全部参展"实现!满堂红'&

&"#*+,-./0

首次设立的非物质文化遗产馆成为关注热点"重
点展示来自

$+

个省的
&%(

个全国最具代表性%最具市场
开拓成效的非物质文化遗产参展项目"其中国家级项
目
*+

个%省级项目
$&#

个&

%%"!12345678

首次与国际知名策展机构合作"无形中提升了文博
会的国际化水准&!在营销上"文博会采用

,&,

门户网站%

搜索引擎推广%线上线下展览联动等国际会展先进营销
模式"面向国际上

**%

万独立互联网使用者传递文博会信
息&'深圳国际文化产业博览交易会有限公司总经理叶建
强说"与此同时"首次开通了中国文化产业网交易中心等
平台"为文化产权和项目交易提供便利&

!'&!9:;<=(

在海外参展商邀请上" 首次突破了万名大关"成
功邀请罗马艺术双年展等一批有前景%有实力的国际
项目参展& 目前" 共有来自全球

()

个国家和地区的近
$'&

万名海外采购商受邀参展&!本届文博会还首次出
现展位供不应求的现象&' 深圳市副市长吴以环向记
者描述"主展馆龙头企业参展比例达到

-*.

"核心展区
参展率达到

)&.

& 特别是中国国家数字出版基地等一
批国内最具影响力和代表性的国字头企业的参与"让
展会!星光闪烁'&
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文博会开幕不久" 已经有数个项目在展会上达成了
相关合作协议"金额突破百亿&例如"河北省

$-

个文化产
业项目签约金额超

--)

亿元"居各省市之首&

台湾馆经过两年的参展" 已经在文博会上打开了知
名度&因此在本届文博会组团时"立即获得了

$*%

家企业
的热烈回应和参与"预计签约金额达

-%%%

万美元"超过去
年的

!-%%

万美元&首届中国国家动画产业基地论坛"暨国
家动画产业基地重点项目推介会

$#

日举行& 与会人士就
新产业%新业态%新基地等主题进行了对话交流&全国各
地动漫基地的

*+

个原创动画项目展开推介" 中国建设银
行深圳分行与深圳欢乐动漫有限公司当场签约&

第二届中国国际新媒体影视动漫节
$#

日在深圳文交
所举行短片交易推介活动"除推介)奇庙单车游*%)食功夫*

等
#

部短片外" 新媒体影视动漫节组委会还与六大网站%香
港生产力促进局等签署了合作协议&此外"参展企业也收
获颇丰" 北京网尚文化集团

$#

日与四川湖山电器签署协
议& 网尚文化将在未来

!

年内" 投资
-%

亿元在全国开设

$%%%

家
&#

小时随点随看的影城视听馆" 其中将在深圳开
设
&-

家直营店&

深圳出版发行集团与中国移动深圳分公司签署战略
合作协议& 双方将联合打造深圳全民阅读网和手机阅读
平台"建设前海国家数字出版产业园"将深圳打造成中国
的数字阅读之都&
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最近"两岸最热的话题就是分别被两岸台北!故宫博物
院'和浙江省博物馆各存一半的)富春山居图*"终于要在

*

月
$

日合璧并展出&然而在文博会台湾馆"由台北!故宫博物
院'开发的)富春山居图*硅胶衍生产品已经悄然亮相&其中
包装精美%由环保硅胶材质所做的)富春山居图*原版缩制
桌垫成为最受欢迎的产品&此外"还有融合)富春山居图*元
素的硅胶系列杯垫%

/01234

手机套%手提包%杯具等产品
琳琅满目备受追捧&!这只是我们一系列产品的一小部
分"台北+故宫博物院,已经形成了完整的艺术品衍生产
业链"让艺术和消费完美结合&')富春山居图*衍生品开
发方%台湾

5/0675

集团
842

杨琦兰向记者介绍"实际上
在去年北京文博会的时候" 由他们开发的一套 )兰亭集
序*硅胶产品就卖出了

*

万套"收入斐然&

杨琦兰说"如何让艺术与市场结合"是台北!故宫博物
院'坚持的策略"为此台北!故宫博物院'有超过

$-

家的各类
衍生品企业合作者"由台北!故宫博物院'授权"帮助其开发
衍生产品&这其实也就形成了一个双品牌的概念"既打响了
台北!故宫博物院'在消费市场上的品牌"也增强了衍生品

企业在文化领域的影响力&!

5/0675

集团是全球最大的硅
胶生产企业"可以说在文化领域一窍不通"但通过开发硅胶
艺术衍生品" 也是对于我们企业产业链的衍生" 推广了品
牌&'目前"

5/0675

集团已经有超过
*%%

种硅胶艺术衍生品"

并且开始尝试和内地的博物馆合作&!我们和首都博物馆%

国家博物馆都有过合作" 也希望这次展会能进一步拓展我
们和内地其他博物馆的合作&' 杨琦兰说&
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超过
$

万家外资参展者的参展"让深圳文博会体现出
国际化的氛围&在

&

号馆"几位身着传统服饰的马来西亚
女孩"表演着本土民族舞蹈"轻柔的音乐配合马来西亚女
孩特有的舞步"让相机闪光灯片刻不停&

就在旁边 " 此次参展的马来西亚展位可谓是最
!香 '的展位 "以旅游和美食为主题的马来西亚展团不
断向参观者派发着特色小吃"同时大力推荐旅游项目"

热闹非凡&!我们已经连续
*

年参展" 这加强了与中国的
文化交易"是我们一直努力的方向&'主办方马来西亚光
华日报副总经理陈虹鄑向记者笑着介绍" 本次文博会马
来西亚展团带来

!

家美食企业"招揽中国合作方-此外"向
中国游客推荐马来西亚槟城旅游&

陈虹鄑向记者介绍 "马来西亚华人众多 "此次推
荐的旅游城市槟城就是马来西亚华人的主要聚居区 "

无论在文化和风俗上 "有着天然的亲和力 &近年来 "两
国文化交易有提升之势 "到马来西亚投资文化项目的
华人企业 %个人越来越多 &这也是促使马来西亚华人

重视中国文化市场的重要原因&

!但是"两国文化交流也还处于初级阶段"几乎没有
大规模合作项目" 我们希望中国政府能在进口关税和政
策优惠方面给予更多的支持" 让两国的华人能有更多的
机会相互交流"以促进一些实质性的文化项目合作"从而
产生共赢&' 陈虹鄑说&
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