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继中国移动!中国联通之后"

中国电信昨日宣布在北京地区启动手机支付业务的试
商用"并开始征集首批友好用户#

据悉" 此次中国电信推出的 $天翼交通一卡通%业
务" 主要通过为用户提供一张特殊的射频手机

!"#

卡"

将中国电信的
$%

移动通信功能和市政交通一卡通刷卡
功能有机融合在这张手机卡上"用户只需要携带手机就
可以轻松实现刷卡乘坐公交&地铁'商家刷卡消费'网点
电子钱包充值'手机空中电子钱包充值等服务#
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已经站上奢侈品行列的贵州茅
台"被很多业内人士认为"在不断涨价的过程中"丢失了
空间更为广阔的中高端市场#如今"茅台终于回过神来"

再次发力$补漏%"进攻中高端市场#

贵州茅台集团旗下子公司白金酒公司
&'(

陈宁日
前表示"在中国酒水市场一直处于霸主地位的茅台"在发
展过程中一度将中高端市场拱手让人" 失去了原本在中
高端市场的优势地位#目前"茅台将重点进攻中高端酱香
酒市场"且重拳出击中国保健酒市场"使集团的六大子公
司联合发展"完善高中低档产品的全面布局#他透露"茅
台集团今年将在去年的基础上再拿出

)***

吨酱香型白酒
配额"用于白金酒白酒和保健酒的生产"而白金酒的白酒
产品定位是礼仪用酒#记者发现"白金酒某款纪念酒的建
议零售价为

+,*

元人民币"价位处于中高端#
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针对即将被海航收购的
传闻"凯撒国际旅行社昨日表示"收购传闻并不属实"并
称从去年底一直在与战略投资者接触"但未签订任何实
际协议" 而海航方面对于收购事宜却拒绝透露详情#不
过"业内认为"凯撒这一表态实际上是在公开招标#

据了解"海航于今年
-

月收购西班牙酒店集团"并对
香港康泰旅行社完成了控股权收购交易"并有传闻称海
航计划收购凯撒旅游#昨日"凯撒旅游总裁陈小兵通过
微博表示" 该公司自去年底开始便与一些财务投资&战
略投资者有过接触"但是到目前为止"未与任何机构签
订实际协议#业内人士分析"海航收购案并非空穴来风#

凯撒目前否认很可能因为收购案正处于敏感期"双方尚
未达成统一的合作意向#

据知情人士透露"在国际旅行业务方面拥有一定实
力的凯撒旅游"不仅在出境游方面具有优势"而且擅长
旅游产品研发" 这将会助力海航系的旅游品牌发展#但
是凯撒旅游的相关负责人表示"凯撒作为国内高知名度
的旅游企业"始终会保持独立姿态#不过"对于凯撒方面
的澄清"中青旅总裁助理&遨游网总经理丁重阳分析认
为"这实际上是一种公开招标#

资料显示" 凯撒旅游于
)..$

年创始于德国汉堡"相
继在法兰克福&巴黎&北京和上海等全球重要口岸城市
均设有分支机构"并于去年

/

月和今年
0

月分别在上海和
广州成立分公司#
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国内空调企
业高歌猛进" 近五年来外资品牌市场占
有率萎缩一半 "$外资空调集体退出中
国%的论调一度甚嚣尘上#不过"业内专
家则认为外资企业实际上是做了战略调
整" 这些表面上式微的外资品牌靠输出
变频技术和核心零部件" 获得比销售产
品更加丰厚的利润#

昨日"国家信息中心发布的(

1*)*

年
国内房间空调器市场分析报告) 数据显
示 "

1*)*

年 外 资 市 场 份 额 仅 仅 占 到
),2+3

"而进口变频空调的销售比例也大
降
.2)

个百分点#

1**141**$

年" 外资空调 $奇货可
居%"销售异常火爆#但近年来随着美的&

格力&海尔&志高等内资企业的发展"外
资品牌份额开始萎缩"尽管如此"

1**-

年
外资品牌在中国的市场占有率仍保持在
$*3

左右#然而现在外资空调的市场境况
却是冰火两重天#

1*)*

年外资企业的市
场份额仅仅占到

1**-

年的一半" 统计机
构数据显示"大金市场份额刚刚达到

)3

"

而东芝&日立的市场份额连
)3

都达不到#

份额的锐减也让不少人认为 $外资空调
在华出现集体败退%#

昨日" 国家信息中心信息资源开发
部市场信息处处长蔡莹就这一现象向记
者回应说" 外资品牌在中国市场份额逐
渐减小是没错的"$但别小瞧这市场份额
不足

)3

的企业" 他们已经进行了战略调

整"以前是卖产品"现在是通过输出核心
技术和出售零部件掌握着很强的话语
权"在幕后攫取高额的利润%#

据了解" 外资企业对国内空调的技
术输出分为三种" 一种是与著名企业展
开合作#不久前"东芝开利就与美的成立
变频技术联合研发中心' 第二作为高新
技术输出方" 外资协助国内企业发展并
从中获利"譬如国内空调$一哥%格力并
不具备变频的核心技术" 核心技术的输
出方就是来自日本大金' 第三与许多企
业进行技术交换#知情人士透露"松下和
国内多家企业都在进行此种技术交换#

在这样的情况下" 这些外资企业尽管逐
步淡出终端市场" 但却对空调整个产业

链拥有绝对的掌控#

而出售核心零部件也让这些巨头
$财源滚滚%" 今年

1

月格兰仕与上海日
立& 日本东芝半导体签署了压缩机和芯
片的采购协议"合作规模超

-

亿元#今年
一季度上海日立生产压缩机

0.$

万台"卖
出压缩机为

--1

万台"生产和销售同比都
出现大幅增长"增长的幅度分别为

1-3

和
$-3

# 上海日立还高调表示"

1*))

年要实
现压缩机销售目标

)+**

万台#

蔡莹指出"近年来"中国白电企业在
终端势头发展迅猛" 然而还仅仅停留在
制造层面"国家更应加大研发&创新的支
持力度" 只有当核心技术是中国自主掌
控"这样的行业才能迎来真正的春天#
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半年来闹得沸沸扬扬的$夺命儿童
退烧药%风波"终于以国家药监局要求修
改尼美舒利说明书而暂告一段落" 接下
来" 在此事件中元气大伤的国内生产企
业如何自救成为外界关注的焦点# 昨日
晚间" 国内最大的尼美舒利儿童退烧药
生产企业康芝药业发布公告称" 受尼美
舒利口服制剂说明书修订影响" 公司计
划改变尼美舒利一品独大局面" 转而向
产品多元化发展#

2HIJKLMNO

根据日前国家药监局发布的通知"

由于在某些人群中使用的风险较大"尼
美舒利说明书将做出多项修改" 包括禁
止用于

)1

岁以下儿童等#对此"康芝药业
在昨日首度发布公告正式回应称"说明书
修订一事"除了可能对公司股票交易价格
产生较大影响外" 还将对公司短期业绩

产生很大冲击#预计
1*))

年上半年"康芝
药业净利润比去年同期下降

0*35,*3

#

公告显示" 康芝药业的主打产品就
是以$瑞芝清%为品牌的尼美舒利颗粒"

该药品主要用于
)1

岁以下儿童退热治
疗#

1*)*

年"该产品占康芝药业销售收入
/*2,-3

#公司原计划
1*))

年 $瑞芝清 %销
售额

)2/,

亿元"

)50

月已经完成销售收入
1+/,

万元# 根据国家药监局通知要求新
的适应范围" 预计该产品全年销售收入
削减至

--*,

万元#

一位业内人士曾告诉记者*$自从安
全性受到质疑后"+瑞芝清,的销售就陷入
低迷-可以预计"退出

)1

岁以下儿童用药
市场后"这个产品基本上算是死掉了-%
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眼看长期赖以生存的$瑞芝清%风光
不再"康芝药业开始寻找替代产品-不过

值得注意的是" 康芝药业并未像此前外
界猜测"选择一两款药品作为替代产品"

而是开始向多元化转型-康芝药业表示"

在经历尼美舒利事件后" 公司将继续加
大儿童系列产品的推广步伐" 已有儿童
腹泻类药物$度来林%鞣酸蛋白酵母散!

儿童感冒药物$金立爽%氨金黄敏颗粒上
市"分别占公司原销售计划比例的

1$3

和
.3

-今年上市的产品还有消化类药物$瑞
杜宝%乳酸菌素颗粒!小儿清解颗粒!热
炎宁颗粒!强力枇杷露!菌利平片!复方
氯霉素阴道泡腾片!$瑞利欣% 注射用头
孢他啶他唑巴坦钠等" 力争早日实现多
个拳头品种齐头并进的格局-

同时 "康芝药业还强调 "其还将充
分整合控股子公司北京顺鑫祥云药业
有限责任公司"以及托管企业海南国瑞
堂制药有限公司的所有优势产品"尽快
弥补尼美舒利颗粒带来的市场损失- 并

且该公司将加速公司外延式扩张的进
程"不断丰富公司的产品线"延伸公司的
产业链-

XYZ[\]^_`

尽管尼美舒利安全风波已经回归
平静"但此前康芝药业指责强生为这一
事件的幕后黑手!对尼美舒利生产企业
进行不正当竞争一事仍是悬案-此次的
公告中"康芝药业对于此事也是只字未
提-

一位业内分析师告诉记者*$修改说
明书的决定" 已证明儿童使用尼美舒利
确实存在安全隐患" 那么康芝药业在此
事上很难证明强生通过不正当手段打压
对手-经此一役"完胜的强生以及其他外
资药企肯定大力抢占国内儿童退烧药市
场"国内药企应尽快想出迎敌之策-%

5689 a(

/012345678 9:;<=>?@A!"#$%"&

^_`0a>bcdefg


