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!凡客达人经过一个
月的运营" 目前我们已经
看到微利#"这是凡客诚品
副总裁王春焕在第三届中
国服装电子商务峰会上的
发言$他表示"社交电子商
务是未来必须要走的路$

!社交电子商务较传
统的广告% 微博营销模式
是一种突破#"易观国际分
析师陈寿送如是说" 它具
有成本低% 推荐用户具有
强关系链等优势$ 比起目
前电商企业在广告投放上
烧钱" 社交电子商务可谓
&价廉物美#$

实际上" 社交电子商
务的营销模式早在两年前
就已经初具雏形$淘宝

!""#

年初&淘宝客#"这被认为是
社交营销模式的第一次探
索"随着社交的多元化发展
和凡客等后来者相继试水"

社交电商这种营销模式展
露了商机$ 淘宝方面也决
定重新审视自己的社交电
商理念"淘宝客之外"对淘
江湖进行升级"融入了&好
友分享#等社交属性"旨在
帮助卖家增强用户黏性$

虽然这种营销模式始
于服装行业" 但社交电子
商务在鞋类

$!%

领域也开
始备受青睐$

&

月
'#

日"垂
直鞋类

$!%

乐淘宣布 "首
推
(

亿元&微返利#项目"对
推荐朋友购买乐淘产品的
用户分成

(")

$ 乐淘市场
部人员透露" 该模式收益
不错" 甚至要好过传统广
告投放性价比$

01()*(23456

除了营销模式的扩
展" 用户数量也是电子商
务做强做大的一个硬指
标" 相比竞争红海

*%

端用
户争夺" 移动市场潜力巨

大$据正望咨询近日发布的
数据"

!"("

年中国网购人数
为
(+,&

亿"而我国手机网民
已达

-+.-

亿"如果将两者结
合"服装电子商务企业能从
中觅得巨大价值$

据悉 " 目前淘宝 %凡
客%麦考林等服装类网站都
已布局了移动客户端战略"

不仅都已上线了
/0*

版
本"还推出了移动客户端应
用" 直接占领用户手机界
面$而

123

等垂直服装品
牌也上线了自己的移动客
户端$凡客诚品副总裁钟恺
欣曾在微博上透露"凡客手
机日订单过

4...

"日交易额
&.

万元左右"&移动端的增
长速度连自己都没有料
到#" 未来可能会占到日交
易额的

'.)5!.)

$

中国电子商务研究中
心数据显示 "

!.(.

年我国
移动电子商务的实物交易
规模达

!4

亿元" 同比增长

-6.7

$同时艾瑞咨询还预
计 "

!.(!

年我国移动电子
商务用户将接近

!+&

亿人$

分析人士据此预测" 未来
移动电子商务的用户很快
将超过

*%

互联网用户量$

78$9:;

每个企业都想做服装
电商行业中的苹果%微软或
者腾讯"以便完全占有该领
域用户$ 但有从业人士指
出"之所以有这么多企业进
入"源于服装行业自身强大
的宽容度%审美差异性$服
装
$!%

可以形成的是一个
可以容纳众多品牌的环境"

绝对不会出现一家独大的
局面$

上述人士指出" 传统
品牌和互联网新兴品牌均
具有自己的用户群"并且还
会出现用户的重叠和交叉$

这种特性让服装电子商务
在激烈的竞争中也拥有相
当大的生存空间"不会遭遇
严重的同质化危险"企业只
要找准定位就能在茫茫的
服装电商大军中成功突围$

今日资本副总裁孙艳
华表示"未来的服装电子商
务可能跟线下实体店比较
像"一类像淘宝商城%京东%

89

这类成型的线上综合平
台" 二类是以凡客为代表
的垂直服装类网站"第三类
则是一些传统企业的网上
商店$陈寿送也认为"用户
需求多样性"可能会忠于某
种风格的服装电商网站"很
难形成一家独大$
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近日" 盛大游戏与北
京高校环境联盟联合举办
了一场&共寻美好星辰#大
型公益活动" 来自北京的
网游玩家和各大高校的大
学生数百人在&鸟巢#一起
放飞星光风筝" 呼吁星辰
环保"同时"也创下同时放
飞星光风筝数量最多的吉
尼斯世界纪录$

据悉 "此次 &共寻美
好星辰#大型公益活动由
盛大网游 '星辰变 (和北
京高校环境联盟共同发
起 "包括北京大学 %清华
大学% 中国人民大学%北
京师范大学%中国农业大
学和北京林业大学环境
相关院系"在北京环保公
益领域具有很大影响力$

而此次在 !鸟巢 )的放飞
活动不仅是国内规模最
大%放飞星光风筝最多的
公益活动"同时也创下一
项新的吉尼斯世界纪录$

据活动组织者介绍 "

此次 !鸟巢 )放飞星光风
筝是他们一系列倡导星
辰环保活动的一站 "他
们还将在全国各大城市

开展放飞 !星光风筝 )公
益活动 $ 北京高校环境
联盟的负责人表示 "随
着 环 境 保 护 形 势 的 严
峻 " 星辰失去了往日的
风采 " 希望借此活动唤
起 大 家 保 护 星 辰 的 意
识 " 为再现首都的美好
星辰而努力$
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尽管早在
!"",

年富士施乐就在苏州建立了面向中
国内地的整合资源循环基地" 但该循环系统目前仍处
于亏损状态$对此"富士施乐高级副总裁陈小恳表示"

!虽然没有达到预期
:

但依旧会追求*零废弃+"推动资
源的充分利用#$

事实上"从一个企业生存发展的角度来说"是否盈
利关系着企业未来的&生死#问题$陈小恳表示"&现阶
段我们不是以盈利为主要目的" 而是要考虑企业的社
会责任"规模上来了以后"相对能够亏的比较少一点$

另外"随着资源越来越稀缺"资源成本越来越上升"资
源循环再利用的经济利益就越来越大$长远来看"资源
循环将是一个很有发展前景的产业#$

据悉"富士施乐,日本-相关回收业务经过八年的
努力才实现初步盈利$ 陈小恳介绍"!富士施乐在日本
资源循环系统和苏州工厂的系统标准完全一样" 同样
的监控和管理方法" 在处理这些废旧的原材料方面没
有区别$但由于国内幅员辽阔"产品回收非常分散"相
对于日本整个回收的难度要大很多" 但无论产品的设
计还是生产"包括我们工厂的工艺流程等"和日本都是
同一个标准)$

资料显示 " 目前全球约有
6")

的电子垃圾流入
中国 "国内电子垃圾的数量每年以

&)5(")

的速度
迅速增长 $面对国内电子垃圾回收的 !困境 )"陈小
恳在表示继续追求 !零废弃 )的同时也提出了自己
的希望 "!中国政府应该有很多政策来鼓励和扶植
那些做得比较好的企业 "不管在物流环节 %生产环
节 "能够有这方面的优惠 "鼓励企业有这方面的动
力去做这件事情 $ 我想中国还是有一段路要走 "如
果没有经过这样的循环再利用比较环保的方法处
理的话 "完全是一种非法的丢弃 "企业应该承担这
个责任)$

据介绍" 富士施乐中国负责回收中国国内客户使
用过的富士施乐产品" 并将其统一送至在苏州的再资
源化基地"彻底分解分类成

6"

类"并通过具备较高技术
水平以及信用度的再资源化合作伙伴进行资源的循环
利用$
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在 !微博时代 )"互联
网的营销不再仅仅局限于
!热门商品)" 就连汽车行
业也看到了微博快速传播
的影响力$

近日"长安福特公司举
办福特嘉年华的网络上市
发布会$此次发布会通过微
博向外界进行同步直播"数
据显示"长安福特四大官方
微博发布条数

(4&

条% 评论
数
(",,,

次% 转发数
(-###

次$数小时内
(+;

万次的转发

量已经远远超过传统发布
会所带来的关注量$

不仅仅是新款车型在
网络上市" 就连福特该款
车型的整个发布会都在网
络上进行" 媒体嘉宾等全
部!虚拟签到)$这样不仅
减少了成本" 也形成了新
的营销方式$ 运用新媒体
进行新形势的发布会"福
特的做法给予了其他商家
更多的启发$

目前" 微博这种低成

本的传播形式受到商家的
大力追捧" 易观国际分析
师董旭认为" 汽车行业互
联网广告的投放量很大"

甚至是花钱购买关键字$

而新媒体营销却拥有着最
简单%直接营销方式"进而
受到厂商的喜爱$

互联网的传播力量不
仅仅吸引汽车行业在微博
上进行新品发布" 并且引
来售卖$ 就在福特嘉年华
上市的当天" 世界名车兰

博基尼也开始在淘宝上进
行售卖" 并且在一天之内
就有

!"""

人出手抢拍 "引
得有网友惊呼. &这么大
的购买量" 让兰博基尼情
何以堪/)

易观国际高级分析师
陈寿送认为" 随着微博的
快速发展" 如今越来越多
的企业成为了微博用户$

可以确定的是" 微博可以
给企业带来更便捷的营销
渠道$
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