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随着华北区域经济
的迅速发展!该区域已经
成为众多大型品牌房企
销售的主力板块 "专家分
析 ! 房地产行业历来有
#得北京者得天下$ 的说
法 %近年来 !以京津为核
心的华北区域已经成为
各大房企的必争之地!区
域内的 &圈地运动 $可谓
暗流涌动%

&不单是金地近年来
在华北区域的表现略显平
淡!昔日的'招保万金(似
乎也仅剩万科一家独撑场
面%$ 有业内人士分析!以
龙湖为代表的地方性公司
异军突起! 主要得益于其
以北京为核心的环渤海区

域战略布局的破题! 主要
包括积极进行土地扩张和
积极的销售策略%

事实上 !在
!"#"

年销
售 额 排 名 靠 前 的 房 企
中 ! 以京津为核心的华
北区域无疑是销售额贡
献率最高的区域之一 %

数据显示 !

!"$%

年 ! 远洋
地产北京区域销售额占
到集团整体的

&%'

!同时
其

(%'

土地储备位于环
渤海地区 ) 而龙湖地产
去年

)))*!

亿元的销售总
额 中 ! 环 渤 海 区 域 签
$$(*$

亿元 ! 占到总量的
)&+

以上 %此外 !保利 *恒
大 *富力 *合生等大型品
牌企业纷纷开始把目光
投向京津 *北京周边 !乃
至整个华北区域%
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对于华北区的白热化
竞争!张晓峰表示!这与各
个企业的区域发展战略有
关%之前一段时间!金地把
注意力主要集中在珠三角
和长三角等区域%而未来!

金地集团在战略上将高度
关注并将不断加大在华北
区域的投入%

据介绍! 今年华北区
销售额将占集团整体销售
额的

!"'

! 而去年华北区
域销售额仅占到集团整体
的
$,'

%张晓峰表示!华北
区域的增长潜力不可估
量! 到

!%$)

年华北区域的
销售将占集团整体销售额
的

!&'

! 将成为金地销售
额增幅最大区域%

据介绍 !

!%$$

年作为
金地集团新一个 &五年规
划$的开局之年!金地预计
全年销售目标

,%%

亿元!与
去年

!(%

亿元的销售额相
比增幅近

,%'

%其中!华北
区域公司销售额的增长幅
度预计将达到

&%'

以上 !

预计达
(%

亿元左右%

张 晓 峰 表 示 !

!%$$

年 ! 金地华北区域公司
将进一步开疆拓土 %今
年北京地区除了已经开
盘的销售主力军+,,金
地-仰山之外 !还将新推
房山良乡

)%

万平方米高
性价比大盘,,,澜悦 "此
外 !天津地区的紫悦府 *

紫云庭 * 团泊湖国际社
区 * 格林世界叁拾峰将
形成四大盘联动 ) 烟台

高端项目金地.澜悦 !以
及另一个大型复合型高
端项目也将全面启动/

预计
!%$$

年 !整个华
北区域内新增销售项目
将达到

&-.

个" 除了在北
京*天津等核心区域高地
进行战略性布局之外!还
将重点考察唐山* 青岛*

济南 *石家庄 *秦皇岛等
环渤海区域的二三线城
市!并进行选择性拿地进
入"就目前金地华北区域
现有的土地储备进行开
发销售! 将达到

$%%

亿元
的销售额"

!%$!

年! 金地在整个
华北区域在售项目将超过
$%

个!运作项目
$&

个!预计
实际销售额将超过

$&%

亿
元" 整个区域的销售额将

达到目前全国房企前
!%

强
的销售业绩水平"

LMNOPQRST

有专家表示! 随着房
地产行业不断成熟! 房企
竞争已从以往以营销为核
心的竞争开始转向以产品
品质为核心的竞争" 尤其
在当前宏观调控背景下!

限购等措施使得购买人群
变得定量! 产品是否过硬
将是企业能否经得住考验
的关键"

张晓峰说 ! &买金地
房子的业主大都为第二
次 *第三次置业 !但往往
会把金地的房子作为自
己的第一居所$" 正是凭
借高性价比的产品定位
和精准的营销策略!使得
金地去年新推项目的平
均去化率达到了令人艳
羡的

/&+

以上 " 事实上 !

金地在全国各地的许多
项目开盘时均受到市场
热捧"中信证券在对金地
研究报告中指出!金地区
别于其他全国性开发企
业最明显的优势!就是其
卓越的产品创造力"

张 晓 峰 表 示 !

!%$$

年 ! 金地将更加关注高
端改善性需求产品的开
发 " 以位于北京大兴的
金地.仰山为例 !项目设
计为花园洋房 ! 大大超
出了周边项目刚性需求
的定位 ! 凭借区域领先
的产品设计理念和过硬
的产品品质 ! 项目开盘
至今销售额已突破

!)

亿
元 ! 预计本年度整个项
目销售将超过

!%

亿元"
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