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对家居企业来说 !电
子商务早已不是新鲜概
念"就在一个月前!有个阿
里家家在网上构建起的从
原产地直接购进产品再售
出的#宜家店$!更早些时!

还有提供网络平台让厂商
直接开店的 #淘宝模式$%

从厂商购进产品再售出赚
取差价的&经销模式$以及
厂商直接开设网站的 &品
牌直销模式$'这些模式各
异的电子商务平台已经让
家居行业足够热闹! 那么
新浪家居商城是否会玩出

新模式呢(

对此! 中国房产信息
集团董事会联席主席兼总
裁%易居)中国*控股有限
公司董事局主席兼总裁周
忻的回答是! 新浪家居商
城的主流方向是品牌店!

在网上建立一个品牌专卖
店云集的场所! 只吸纳品
牌企业在这个平台开网
店'#在家居业! 已有的电
子商务主要是市场型+折
扣型! 而客户最讲究的是
什么(是品牌和品质!我们
起步就从品牌专卖开始!

这种模式和别的电子商务
平台都不相同,$
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新浪介入电子商务 !

市场反应如何( 有没有厂
商愿意捧场( 从当天招商
发布会上老总的阵容来
看! 品牌厂商对新浪 &触
电$是十分支持的,亲临现
场的元洲装饰董事长李泰
岩表示 -&一个服务型企
业! 可以通过网络或电子
商务以更低成本把品牌传
递给更多的消费者! 何乐
而不为( 新浪搭建的电子
商城平台! 我们品牌家居
企业一定要加入,$

两年前借助淘宝网
实现网上年销售额破千
万元的箭牌卫浴!对新浪
家居电子商城充满信心,

&电子商务渠道是现有经

销商渠道和工程销售渠
道的一个新型补充!可以
为企业节约大量的运营
成本!我们有信心通过与
新浪合作!为箭牌打造一
个新的销售平台,$ 箭牌
卫浴事业部总经理方春
宣称!为保证线下经销商
的利益!箭牌针对电商平
台开发了另一套产品!跟
线下传统市场的箭牌产
品进行区分销售,

为了推进电子商务 !

博洛尼家居总裁蔡明已决
定关掉科宝的所有线下门
店! 将科宝变成一个纯电
商品牌,蔡明认为!新浪家
居商城避开了淘宝以价格
取胜的玩法! 强调品牌专
卖! 服务品牌商不失为一
种生存之道,
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无论是新浪家居商城
还是淘宝或阿里家家!还
有一个不得不面对的共同
问题...如何保证产品品
质, 只能从图片和商家自
我介绍中判断选定产品的
真假或优劣! 对消费者来
说仍是一种冒险行为,

淘宝网上曾因假货层
出不穷屡遭消费者投诉!

为此淘宝提出了&

!

天无理
由退换货服务 $+&假一赔
三$等承诺!并拿出

"

亿元
建立了 &消费者保障基
金$,新浪家居电子商城的

杀手锏是! 在启动招商之
日就联合

#$

家入驻商家发
布无假货宣言!承诺&不销
售侵害消费者权益的产
品+ 侵犯他人知识产权的
产品!不欺瞒消费者$,

猫王家具总经理白
剑锋就是无假货宣言的
一名朗读者!无假货承诺
正是猫王决定加入新浪
家居商城的原因 , &顾客
在网上是在寻找有价值
的东西!新浪家居提出无
假货承诺!其实已经告诉
消费者 ! 也提醒我们商
家!出现在这里的产品有
什么样的价值点!那就是
品质有保障,$

对于品牌企业来说 !

保障产品品质是不可替代
的基本准则, 用雷士照明
销售中心总经理周海峰的
话说 !&品牌是品质加服
务! 消费者如果认知你的
品牌! 一定是认知你的品
质和服务! 假货是绝不可
能出现在新浪家居商城品
牌专卖店里的$,
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木
门董事长吴晨曦也直言!

在新浪电子商城里买品牌
企业的产品! 肯定没有假
货! 因为都是厂家直接摆
上的东西,

无假货!高品质!不以
价格为导向而是走品牌专
卖之路的新浪家居商城!

能否在电子商务市场站稳
脚跟!打出一片天下!值得
人们期待,
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月
()

日!在北京人民
大会堂发布的中国门业发
展研究报告显示 ! 截至
*+"$

年底! 中国门业产值
",-).-/

亿元 !

*$))

年产值
将创新高!达到

**!$

亿元!

门业正在逐渐成为一个庞
大的行业,

经过
/$

年的发展 !中
国门业在

*$$01*+2+

年间
总产值每年都以

*34

的增
长率在递增! 与此同时!门
业企业的数量也在不断增
加!截至

*+2+

年底!我国门
业生产企业已超过

2.2

万
家!其中年产值超过

2+++

万
元的企业近

3'++

家,

如此庞大的产业规
模在民生就业与财政税
收方面作用不小!从中国
门业发展研究报告披露

的数据来看!我国门业目
前能解决就业人口

,-*

余
万人 ! 为国家上缴利税
20+.,2

亿元,
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在钢质门 + 钢木门 +

木质门中 !以
*+4

的速度
平稳发展并与老百姓的
日常生活息息相关的当
数木质门,在当天的颁奖
典礼上 !木质门 &十大白
金奖$品牌和&十大金奖$

品牌分别诞生,

获得&十大白金奖$的
企业和品牌包括润成创
展+华鹤+梦天+万家园+群
星+

%&%&

+霍尔茨+千川+

兄弟+三和!而圣象/合雅+

博亮+

/5

+ 卡尔0凯旋+美
心+三峰+和玺+展志天华+

天安+米兰之窗则将&十大
金奖$收获囊中,值得注意

的是! 来自东北和华北的
木门企业品牌占据

*+

席中
的
2*

席,

经过创业初期的快速
成长! 木质门品牌迅速崛
起!逐渐为人们耳熟能详!

譬如润成创展 + 华鹤 +

%&%&

等,&我们将继续强
化产品质量! 推进售后服
务!提升品牌形象!让科技
和文化在产品中更好地融
合,$润成创展董事长关润
开在接受&十大白金奖$奖
项时表示! 门业发展正面
临着最好的机会! 只有不
断创新!才能更加强大,
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在中国门业市场蓬
勃发展的同时!一系列问
题也在困扰着众多企业
的&掌舵者$,中国建筑装
饰装修材料协会会长郭

一鸣认为!国家标准要求
分散 + 企业品牌意识不
强+产品质量参差不齐与
同质化现象严重等问题!

是门业企业未来亟须破
解的发展瓶颈,

报告显示 !未来门业
将朝着绿色化+ 个性化+

科技化+品牌化等方向发
展,随着产业的发展和竞
争的升级!消费者的品牌
消费能力快速提高!品牌
建设将成为门业企业!尤
其是领军企业赢得市场
的制高点,各个门类品牌
将面临整合!品牌数量将
有所减少!产业资源会进
一步向知名品牌企业集
中,如果不迅速调整战略
跟上发展步伐!今天领先
的一些品牌未必不会在
竞争中淘汰出局,
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