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今年是建党
!"

周年 !

在线旅游网站酷讯独家推
出了红色旅游体验师路
线!预计在今年

#

月开始推
出"酷讯旅游

$%&

张海军
称! 红色旅游的目的在于

传播人物精神! 让大家不
要忘记历史! 对历史的传
承"推广红色旅游!既能吻
合旅游本身的诉求和主
张!提供更多的感受!也符
合社会价值观的塑造"

此前!酷讯斥资
'""

万
元打造#首席旅游体验师$

职位! 并携手大型真人职

场招聘秀%非你莫属&进行
该职位的招募" 红色旅游
体验师是该系列活动的新
主题"据悉!酷讯此次推出
的红色旅游体验师项目!

会和线下大型的旅行社合
作!国旅'中旅'中青旅都
是他们的合作考虑范畴(

张海军坚信! 红色旅
游是旅游产业的重要题材
之一) 红色旅游可以被理
解成人文旅游和历史文化
旅游的延伸和细分" 通过
对革命老区如瑞金和遵义
进行参观旅游! 是一种人

文精神的集中体验"

预计在
(

月开始运作
红色旅游!恰恰吻合了*旅
游体验师$ 大计划的脉络!

同时也是张海军人文情怀
的体现)*挑选优秀的旅游
产品路线!唤醒上一代尘封
的记忆!也能为迷失的一代
找到些精神信仰)$
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作为
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!张海军对
于红色旅游项目仍亲力亲
为!同时!他对体验师的要

求变得更加严苛)*红色旅
游体验师!必须对历史+对
精神传承有一定的理解"

现在年轻人对红色岁月和
中国近现代史毫无理解"

六七十年代人对红色旅游
更向往" 对瑞金和遵义一
无所知的人! 会让红色旅
游毫无意义"$

张海军表示! 推出旅
游体验师! 是希望用一种
特殊的方式来评判不同的
旅游产品和路线" 红色旅
游既然作为产品的一个分
类! 是属于旅游体验师大

计划的一部分"

红色旅游体验师的主
要工作职责只需将旅行中
各个环节的体验通过文
字' 图片或视频实时与网
友在线共享! 并最终对该
条旅行线路给出综合评
价!以供网友参考"

虽然是第一年启动旅
游体验师项目" 但目前运
作上有一个很好的循环!

希望在酷讯平台上是一个
持久的过程" 张海军的眼
神中充满了希冀"
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北京市韵泓工艺制品
有限公司总经理曾飞就用
筷子讲述北京故事!*现我们
研发设计出了一款新产品!用
筷子来讲述京城旧事$"

记者看到筷子上的画
面人物活灵活现! 体现了

老北京浓浓的民俗! 给人
以温热亲切的感觉" 这不
乏是很好的创意"*我们公
司只做筷子! 现在前门大
街' 王府井'

)!*

都有我们
的产品" 我们公司的设计
师既有本公司的! 还有外

脑"$曾飞表示"

曾飞可以说是出生在
生产筷子的世家!*父辈是
做筷子的$"曾家做筷子是
从改革开放之前! 当时曾
飞父亲是在国企做! 后来
改革开放了!开始自己做!

最初做批发!后来做零售!

再然后就开始做精品筷子
了"*批发的时候筷子几分
钱一双的都有! 现在是几

百元几千元的都有"$曾飞
很小就接触筷子市场!感
觉到这个市场的细微脉
动!*筷子是必需品! 消费
量很大" 现在人们生活水
平'文化品位提高了!筷子
的更换时间一般是三个
月! 而且人们对筷子的文
化内涵要求也高$"

记者在韵泓工艺制品
有限公司看到了各种各样
的筷子!有青花瓷系列'有
驦字系列!*老外喜欢中国
筷子! 他们买回去送人$"

曾飞表示" 在前门大街记
者看到韵泓工艺制品有限
公司的筷子店里有不少国
内游客也纷纷光顾买单"

谈到公司是否还要拓
展其他产品业务! 曾飞表
示,*我们目前多开发筷子
产品! 一个公司把一种产
品也就是说筷子产品做到
极致!做行业的风向标!就
已经是相当不错了! 我们
要做精!不贪多)$
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