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随着
!"

事业部!服装
事业部!美妆事业部!婴童
事业部的陆续成立"加上传
统优势的图书事业部"当当
网的事业部制转型已经基
本完成# 当当网正在酝酿
第二波爆发式增长$

#$$%

年
&$

月当当网首
页进行了一次重要改版"

突出了综合购物商城的网
站形象$从那时起"当当网
就已经在酝酿向事业部制
转型$%在当时看来" 这是
非常大胆的构想$ 从图书
一个品类拓展五六个百货
品类" 当当网成为一层卖
图书" 同时二层卖数码家

电&三层卖服装&四层卖日
用百货的综合性网上商
城$当然"要将这些百货品
类做到像图书一样专业化
运作"从人力&物力&资源
上都是非常大的挑战$'当
当网董事长俞渝说$

其实 " 早在
#$$'

年
(

月" 当当网就开始与包括
诺基亚&欧莱雅等

!$$

多个
知名品牌达成合作" 让品
牌旗下全线商品进驻当当
网$经过一年多的摸索"当
当网制定出了向事业部制
发展的大胆战略 $

#$$%

年
至
#$&&

年间" 当当网陆续
推出招商模式拓展联营商

户资源& 升级百货个性化
推荐功能& 为联营商户提
供货到付款业务& 完成全
国六大物流中心等一系列
战略布局" 为各大百货品
类的专业化服务打下了坚
实基础$

#$&$

年
&#

月当当网在
美国纽约证券交易所成功
上市$至此"当当网的整盘
百货化布局已完成" 两年
前的事业部制发展也已箭
在弦上$

经过上市后半年的持
续投入和资源整理" 在一
季度财报 %百货同比增长
&)&*)+

'下"当当网终于陆

续对外发出成立各品类事
业部的消息$

其实" 在事业部制布
局背后当当网还在打着另
外一个如意算盘"就是%价
格战'$一向惯用价格战的
当当网"%正品低价' 是其
核心竞争力$ 而进入百货
领域" 更加会延续这一策
略$最近"当当网就推出了
各种数码家电的低价促
销" 保证全网最低价的基
础上再让利

&$+,&-+

"这
也是当当网全面完成事业
部制后的第一次 %有针对
性'的促销事件$

'()* +,-

记者日前获悉" 继操
作系统& 办公软件等软件
被央企成功集采后" 国资
委首次将计算机辅助设计
"./

软件纳入集采范畴$

最新数据显示" 国产工业
软件目前占领了

!$+

以上
的市场份额" 正在迅速崛
起" 打破了国外软件长期
以来对该领域的垄断$

近日" 国资委中央企
业正版软件集中采购第二
阶段的谈判工作顺利结
束 "

".0.

&金山 &瑞星等
软件供应商进入央企软件
集采名录 $

".0.

作为国
产

"./

和
123

工业软件
的 领 军 企 业 " 其 二 维
"./

&三维
"./

软件成为

国资委央企
"./

集采的
首批指定产品" 其中完全
自主知识产权的

".0.

实
体设计软件是央企集采惟
一指定的三维

"./

软件$

不久前" 国资委副主
任李伟也在第三次中央企
业信息化工作会议上表
示" 推进企业使用正版软
件工作取得了新成效$中
央企业积极落实国家关于
推进企业使用正版软件的
工作要求 "

#$$4

年顺利实
现了总部全部使用正版软
件和二级单位基本使用正
版软件的工作目标"

-&

家中
央企业及所属单位入选全
国软件正版化工作示范单
位$中央企业正版软件集中

采购工作初见成效"已有
'!

家中央企业参与集采工作"

包括下级单位在内的集采
注册用户数达到

%!)

个$截
至
#$&$

年
(

月"采购规模已
经达到

-(!

万元"规模效应
明显" 有效降低了中央企
业使用正版软件的成本$

而来自国家版权局的
消息说"按照由高到低&逐
步推进的原则" 国家版权
局将推动省级机关于

'

月
底前& 省会和计划单列市
政府于

%

月底前&市县级政
府于

&$

月底前完成软件正
版化检查整改工作$

政府采购软件的正版
化推进似乎给国产软件带
来了希望$长久以来"迫于

外国软件的强势和盗版的
压力等种种原因" 国产软
件一直在夹缝中求生存$

其中" 盗版一直是威胁国
产软件的一大杀手$ 业界
评论员李易认为" 盗版问
题在客观上助长了国外软
件在中国的市场占有率"

从而给国产软件带来毁灭
性的打击" 是制约国产软
件发展的最大障碍$

".0.

总裁雷毅对记
者表示" 尽管我国工业软
件取得了长足发展" 但工
业软件的复杂性和多样性
决定了这个行业必须抱团
发展" 才能形成良性的产
业发展生态链$
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随着显示器市场竞争
的日趋激烈"各大厂商大
打 %轻薄 '牌 $近日 "

.5"

携旗下的众多显示产品
亮相

#$&&

中国国际消费
电子博览会 " 其中 "%刀
锋'

!

代
6#!-!17

更是刷新
了显示器的轻薄度"该产
品的推出也有望改变整
个市场格局$

继
#$&$

年推出 %刀
锋 '后 "不仅在当时成为
史上最薄显示器"而且还
成为了一年来

.5"

旗下
最畅销的明星产品$作为
这一经典产品的延续 "

.5"

%刀锋 '

!

代又一次
实现了技术的跨越"其机
身厚度从

&#*488

进一步
缩减到了

4*#88

"这也将
显示器市场带入了新的

时代$

据了解"%刀锋'

!

代
6#!-!17

外壳采用金
属拉丝的设计 " 同时
91:

炫彩硬屏的采用 "

让其拥有了高达
&'%

度
的超广可视角度和完
美 的 色 彩 表 现 ( 双
;/39

接口 &

/,<=>

视
频接口&音频接口和内
置的双声道音箱"则为
用户带来了更加精彩的
多媒体视听享受#此外"

%刀锋'

!

代
-$$$

万)
&

的
超高动态对比度"方便
实用的折叠式底座壁
挂设计"也为用户提供
了纤毫毕见的画面细节和
极高的应用便利性#正是
凭借着这些设计 "

.5"

%刀锋'

!

代荣获了国际工

业设计界的 %奥斯卡 '

奖***

6?

设计大奖$

除了 %刀锋 '

!

代
6#!-!17

"

.5"

还在本届博

览会上展示了八大系列
2@/

显示器产品$此外"根
据

.5"

的产品规划"即将
上 市 的
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四款
91:

新品也首次登场
亮相$ 据了解" 今年下半
年"

.5"

旗下的
91:D2@/

显示器将增加到
%

款之多$

.5"

在
91:

系列产品线上
如此盛大的布局" 也昭示
着一场前所未有的

91:

普
及风暴即将来临$

业内人士指出"在
!/

显示器价格居高不下"且
市场普及程度远没达到预
期的时候"

.5"

适时地推
出超薄显示器无疑是抢占
市场的大好时机$
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国内知名的
9F

解决方案与服务供应商东软集团股
份有限公司在北京举行了公司产业化

#$

周年回顾暨
东软解决方案

#$&&

年会$据悉"继沈阳!大连和北京之
后" 东软集团

#$

周年系列活动也将在上海! 成都!广
州!武汉!青岛!西安等城市陆续展开$

东软集团董事长兼首席执行官刘积仁就东软集团
面向未来的整体发展战略做了进一步的阐述+ 东软将
以商业模式创新!全球化战略和企业卓越运营为重点"

构筑东软面向未来的可持续发展能力$

第一"在商业模式创新方面"东软将在不断发挥过
去积累的优势能力之外" 加大向以创新与服务驱动成
长的公司转变$

第二"在全球化战略方面"东软要全面实施全球化
战略"打破国内业务线与国际业务线的划分"所有业务
线的产品与服务都将努力拥有国际与国内两个市场"

并促使公司在人力资源结构方面发生变化$

第三"在企业卓越运营管理方面 "东软在未来
&$

年将不断通过组织!技术!文化!领导力与人力资源等
方面的变革来建立一个高效的东软$

'1.* /0-
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近日"手机厂商诺基亚联手国内门户网站搜狐"推
出首款内置诺基亚地图服务的微博手机客户端$

诺基亚将把地图服务与搜狐微博手机客户端相
结合"双方共同推出基于搜狐微博手机客户端的

2G:

服务 $所谓
2G:

,
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-"就是基于位
置的服务"它是通过电信移动运营商的无线电通讯网
络或外部定位方式 ,如

P1:

-获取移动终端用户的位
置信息$

目前" 大部分微博手机客户端定位仅能显示用户
所在地区" 而内置诺基亚地图服务的搜狐微博手机客
户端" 可以把用户精确定位到当前位置所在大楼及街
道"大大提高了定位的准确程度"并通过诺基亚移动终
端实时分享自己的位置信息$

搜狐有关人士认为" 搜狐微博的使命之一是帮助
用户随时随地分享信息" 随着搜狐微博用户量的不断
增长"信息量越来越大!信息来源日益丰富"位置的作
用就越发重要$

内置诺基亚地图后"手机用户可以通过诺基亚地
图全球

&%$

个国家的地图数据" 与朋友分享其位置信
息"用户通过该应用可以享受免费的位置签到!导航!

实时路况等服务$ 通过与诺基亚地图服务的合作"搜
狐微博创新性地把社交!实时信息!位置三要素打通"

为用户提供了更好的产品体验$

'1.* 234
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中国货运飞船名称征集活动再一次验证了新媒体
的巨大力量$日前"由中国载人航天工程办公室主办
的中国货运飞船名称征集活动已告一段落$活动组委
会公布了最终确定入选前十名的公众提名" 分别是+

天梭!鲲鹏!天舟!神龙!龙舟!神骥!天马!云梯!神驹!

行者$

作为中国载人空间站名称及标识征集活动的一部
分"中国货运飞船名称征集活动于

(

月
#-

日启动"至
)

月
#&

日零时截止" 组委会共收到公众提名
4)($

份" 共有
!''''%

人次参加了投票$经由载人航天领域专家!航天
员! 著名作家! 知名媒体人士等组成的评审委员会初
选"

!$

个名称入围初选结果$经过网络投票和活动评审
委员会专家评选"最终评选出十个获奖名称$

'

月
%

日上午" 中国载人航天工程网和腾讯网联合
邀请了中国载人航天工程办公室副主任杨利伟" 空间
技术专家! 神舟飞船首任总设计师戚发轫及此次活动
的评审委员会名称作品评审组组长毕淑敏接受视频访
谈"并通过微博与网友在线交流互动"共同探讨中国货
运飞船与载人航天领域的奥秘$

戚发轫向网友深入浅出地讲解了中国货运飞船的
相关知识" 并介绍了载人空间站的构成及建设预想$

毕淑敏则提醒广大网友在参与空间站名称及标识时"

应该更加开阔思路$当前中国空间站征名活动仍在持
续$包括对中国载人航天工程的标识!空间站整体名
称及标识!空间站核心舱及两个实验舱的名称征集活
动仍在进行中$ 公众可以登录中国载人航天工程网!

中国航天科技集团公司网站及腾讯网专题页面参与
活动$
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