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!!!团购 网
站鼻祖去年营收达到

'()

亿美元"其
*+,

是被外界
誉为 #团购教父$ 的安德
鲁%梅森"不到三年时间开
拓了

-.

个国家& 对于如此
强大的竞争对手" 中国团
购网站拉手网

*+,

吴波
称"'我们不惧

/"0$%0&

$&

团
122

统计报告显示"

/"0$%0&

在华网站高朋网
自

3

月上线以来从未列入
团购网站排名前十& 拉手
网

4

月销售额
5(4

亿元 "而
高朋网仅为

661

万元"拉手
网的综合实力评分更是高
朋网的

7

倍之多& 吴波表
示 "中国团购网站已经赢
得了第一阶段的胜利 "

/"#$%#&

在华表现失准的
重要原因是其一日一团的
模式在中国根本行不通"

中国团购网站一日多团的
推荐形式更具有竞争力&

除了使消费者实现了
产品多选化之外" 在产品

品类上" 中国团购网站在
本地服务类产品的基础上
增加了实物类产品" 吴波
表示" 虽然目前在国内淘
宝聚划算实物类团购老大
的地位不容置疑" 但是从
去年起拉手网也加入了服
装(图书等实物品类"希望
可以将聚划算市场份额之
外的市场抢夺过来& 采用
服务为主( 实物为辅的产
品架构& 打破

/"#$%#&

团
购产品仅限服务类的定
式"添加

89*

的成分"形成
'中国特色$的团购模式&

67)89:;<=

对于
/"#$%#&

这个外
姓网站" 中国团购企业除
了在产品上做到了推陈出
新之外" 在第二阶段对决
中还致力于将其尽可能的
最小化" 率先打造社区化
团购模式&

高朋网是
/"#$%#&

与
腾讯合资搭建的团购网
站" 腾讯强大的社交基因
使高朋网在社区方面具有

巨大的潜在优势" 为在第
二阶段抢占先机" 吴波决
定先下手为强" 表示拉手
网将在两周后推出社区化
团购模式

,9,

)即
,&:;&<

=0 ,>>;?<

*

@

使线下商务机
会与互联网相结合&

实际上" 拉手网已推
出了'拉手活动$进行了社
交性尝试" 目前局限于男
女朋友&'拉手活动是以交
友为目的的社交团购活
动" 拉手网用户可以通过
团购的平台发起线下活
动" 甚至可以是一个不需
要用户付钱的活动$"吴波
解释道"'即将推出的社区
化团购将联合百度地图和
新浪微博" 打造一个泛关
系链的社交团购模式"活
动参与和发起者之间甚至
可以是陌生人$&

>?)@A)BCDE

当拉手网在完成了国
内一系列的战略布局后"

记者问及拉手网下一阶段
的发展目标时"吴波坦言"

'目前国内团购网站的武
艺还不错" 是时候出去练
练了$&实际上"拉手网已
于
9A52

年
59

月打通台湾市
场" 而巧合的是

/"0$%0&

也几乎同时进入台湾&

据了解" 目前拉手网
台湾站已具上百人规模"

并于今年
7

月登上台湾雅
虎大团购频道" 排名台湾
市场前五&吴波称"为尽快
抓住本地消费特点" 台湾
站工作人员几乎全是本地
人"且多有媒体工作经历&

近 期 "

/"0$%0&*+,

安德鲁%梅森就公开称"仍
在寻求对外扩张促进增
长 " 目前

/"0$%0&

的业务
触角已达

6.

个国家& 同时
吴波也表示"'台湾市场仅
是拉手网+走出去,战略的
第一步" 不惧与

/"0$%0&

在海外市场交战$&目前拉
手网的国内站点已达

422

个"拥有员工
.222

人"注册
会员数破千万&

'F.GHIJK*L

M'*NO

据商务部统计 "

9252

年我国电子商务交易额达
到约

6422

多亿元" 在过去
的五年中网购消费增加了
99

倍&'网购$ 已经成为中
国人非常热衷的一种消费
方式" 受众面的外沿也越
伸越广" 不仅仅是年轻人
的专利" 更成为传统企业
战略布局的新型选择&

数据显示 "

9252

年中
国互联网网民人数

6B''

亿
人" 网购人数占比

71B1C

"

为
5(14

亿人"已超越美国&

巨大的市场诱惑让越来越
多的传统企业纷纷发力中
国电子商务市场" 包括沃
尔玛在内的世界级企业投
资亿元在中国铺设其电商
之路& 电子商铺的搭设较
传统渠道营销的门槛较
低" 一时间电商企业数量
剧增"竞争日益激烈"原本
用来吸引消费者的价格优
势也逐渐转化成和对手竞
争的武器" 一轮一轮的价
格战让一些实力薄弱的中
小企业不堪重负&此外"日
前京东商城

*+,

刘强东

的 '寒冬论 $

D

更使传统企
业雪上加霜&

阿里巴巴集团主席马
云曾说过 -'要么电子商
务"要么无商可务&$在诱
惑和压力的双重挤压下"

高效率的企业开始组建自
己的电商团队( 建立电商
部门" 结合目前的行业现
状" 企业做电子商务无非
三种选择&

一(自建团队"自营网
店& '自食其力$是目前最
原始的传统企业进军电子
商务市场的方法" 但是由
于搭建电子商务平台和传
统渠道具有多方面的差
别"包括很多环节"运营(

技术支持( 网络营销( 订
单处理( 仓储物流都是他
们所面临的难题" 同时线
上线下渠道的冲突更是让
企业手足无措&

二( 资本投资" 坐顺
风车& 靠战略投资进入电
子商务领域的门槛较高"

局限于实力雄厚的大型企
业选择" 投资企业可以不
直接参与运营坐享纯电子

商务企业带来的利益"而
且除了传统企业" 新型的
互联网企业也可以加入电
商的红海"目前腾讯(百度
等互联网巨头就在

83*

领
域频频曝出投资战略&

三( 选择外包" 稳步
发展& 随着电子商务大潮
越聚越高" 各种基于电子
商务企业服务的新型企业
也引起了人们的注意"其
中为传统企业提供电子商
务流程化服务成为一大亮
点& 电商服务型的企业为
企业提供运营( 技术以及
人才方面的解决方案"同
时帮助传统企业建立起电
商意识&

纵观以上三种电商策
略" 对于在资本和团队架
构相对薄弱的传统企业而
言更佳" 通过选择外包服
务联姻电子商务成为了最
佳选择&据悉"目前我国最
大的电子商务服务商北京
兴长信达被誉为服务业的
京东商城和淘宝网" 其服
务行业涵盖了

E*

( 服装(

箱包(厨具(食品(鞋类等&

作为电商老兵的兴长信达
历经十年的发展" 已具有
丰富的运营经验和成熟的
技术基础"近

EFF

人的团队
赢得了众多企业的肯定"

其中不乏诺基亚( 摩托罗
拉这样世界

4FF

强企业"和
国内明星企业苏泊尔(柏
仙多格和圣玛田&

在社会化分工如此细
分的今天" 电子商务服务
作为新兴的服务模式已经
成为一个亮点" 专业的人
做专业的事" 这是分工细
分的核心" 同时也是传统
企业联姻电子商务的最明
智的战略选择&
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