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月
"#

日!在波兰托仑
市! 天文学家哥白尼的故
乡! 安徽出版集团与波兰
三大科学出版社之一马萨
雷克出版公司签约! 并发
布共同出版的 "故宫博物
院藏品大系#丛书!这意味
着由双方合资成立的时
代

$

马萨雷克出版集团成
立! 中国企业首次涉足波
兰出版市场$

谈及此次合作! 安徽
出版集团国际业务部主任
包云鸠颇为兴奋! 时代

$

马萨雷克出版集团是由双
方合资成立! 而中方控股
%&'

!成立以后!集团将全
部采用波兰本土的管理%

工作人员! 进行完全本土
化%市场化的操作$

&安徽出版集团进军
波兰也是一种巧遇 $' 包
云鸠笑谈道! 早在

(

年前!

安徽出版集团就随国务院
新闻办远赴波兰考察!并
与波兰马萨雷克出版公司
有了第一次交往! 没想到
双方在短暂的交流中一拍
即合$

&当时马萨雷克出版
公司对于中国市场有着
浓厚的兴趣!我们也对能
否挖掘波兰市场抱有好
奇!双方都在探讨是否有
具体合作的机会$' 包云
鸠表示!此后双方的交流
愈加频繁!几乎每年都有
一次互访!马萨雷克出版
公司不久便在中国建立
了办事处!而双方也相互
结为了&姊妹出版社'$更
让双方兴奋的是!从安徽
出版社引进的大量中国
图书!在波兰本土市场受
到欢迎和追捧$

包云鸠向记者介绍 !

新成立的时代
$

马萨雷克
出版集团将主要以出版中
国图书为主! 图书的选题
由中波双方共同策划!共
同完成相关图书内容的编
辑! 并由波兰专职翻译人
员进行翻译! 然后推向市
场$

&到目前为止!我们已
经向波兰输出

")

本图书!

其中中国传统文化%旅游%

中国经济类图书以及儿童
玩具图书! 最受当地市场
的喜爱!销量可观!这使得

我们对于进军波兰更有信
心$' 包云鸠称$
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&中国出版'走出去提
出多年! 但进入东欧市场
却是尚属首次$ 在包云鸠
看来! 波兰是安徽出版集
团海外战略的关键一步!

更重要的意义在于! 为打
开东欧这片完全空白的市
场!提供后备基地$

在此之前! 安徽出版
集团已经开始关注到东欧
文化市场的发展$&东欧文
化市场相对西欧还比较落
后!但因为历史原因!他们
很希望和日益崛起的中国
企业建立联系$'包云鸠解
释道!对于中国企业而言!

除了抢占这一空白市场的
先机之外! 另一个极为诱
惑的条件就是波兰优厚的
免关税政策$

&波兰是欧盟国家!为
了刺激海外资本的投入!

波兰提供了免税政策!这
使得中国企业在进出口贸
易上受益不少! 同时又能
通过波兰! 及时了解到欧
盟国家的各种对外贸易政
策和市场动向$'包云鸠表
示$

在安徽出版集团的
规划中!未来将以波兰为
中心!建立一个辐射整个
东欧的市场网络 !并以出
版为中心!逐步拓展到旅
游 %商务 %电子产品等文
化相关领域的发展$

事实上 !这一战略已
经开始实施!安徽出版集
团早在几年前!就在俄罗
斯开设了第一家中国印
刷企业(而在波兰的邻国
斯洛伐克!一个由其投资
的文化电子消费产品企
业也悄然投入生产!每年
的销售额超过了

!&&&

万
美元 (不久前 !安徽出版
集团和拉脱维亚的相关
文化企业达成合作协议!

未来也将有中国企业的
身影出现在这个国家$数
据显示!安徽出版集团每
年在东欧的文化出版业
务销售额就能达到

!&&&

万美元$

&我们希望可以在东
欧地区形成长久而持续的
生产力! 结合各个国家的
市场特点! 将我们的产业

布局在此!未来也不排除!

将东欧国家的优秀企业引
入到中国的可能性$'包云
鸠称$
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尽管东欧市场潜力看
好! 有业内人士却表示出
了担忧) 东欧整体经济水
平还相对落后! 文化市场
并不如想象的繁荣! 而且
东欧国家都是清一色的小
语种! 这些国家能够消费
多少中国的文化产品还值
得商榷$

曾经长期在俄罗斯留
学的杨女士对当地文化市
场有深入的了解! 主攻俄
语的她由于经常撰写中俄
题材文章! 曾经频繁出入
莫斯科各大书店和图书
馆$&实际上! 莫斯科的各
大书店以及图书馆中都很
少有中文图书! 以及翻译
成为俄文的中国图书$'

杨女士表示! 真正对
于译制成俄文的中文图书
感兴趣的! 大多还是相关
专业的学者% 学生或者研
究人员! 但有多少俄罗斯
百姓对此类图书感兴趣!

恐怕数量不会太多$

北京求是园文化传
播有限公司总经理黄永
军则认为!要想在海外出
版市场有发展!就必须进
军主流的英语出版市场$

黄永军是国内最早在英
国本土开设出版机构的
中国民营书商$

当发现外国竟然很少
销售中国的书籍时! 作为
民营书商的黄永军当即决
定将出版社搬到海外$仅
仅两年时间! 他卖的图书
就畅销欧洲%美洲%非洲等
几十个国家! 成了第一个
将中国图书卖到国外书架
上的中国人$ 他向记者表
示! 无论是从传播中国文
化的角度! 还是挖掘出版
市场价值的角度出发!只
有在主流的市场上打开缺
口!才能获得盈利$

&东欧尽管有发展潜
力 ! 但单个市场容量很
小 $比如波兰市场 !文化
消费总人口也就几百万!

而这其中又有多少波兰
普通消费者关注中国文
化呢*'黄永军表示!因此
有实力的中国企业还是

要更关注英国%美国等主
流海外市场$

对于业界的质疑 !包
云鸠坦承! 这的确是安徽
出版集团必须面临的问
题!他向记者表示!在波兰
出版的中国题材图书发行
量的确不大! 每本基本上
都在千册左右! 影响力有
待提高$&但这样的数量在
当地市场也算是很可观
的! 毕竟我们是刚刚进入
这一市场$ 进军主流的西
欧国家出版市场一直是安
徽出版集团努力的方向!

而波兰将会成为一个有力
的中转站$'
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安徽出版集团布局海
外早已不是个例$近年来!

中国出版企业不断加大在
海外落地的步伐$

"&&*

年
*

月
+

日 !新华
书店在美国纽约法拉盛
的第一家海外分店剪彩
开业 $ 分店总营业面积
(&&

平方米! 经销内地各
类出版物

,

万多种! 是目
前内地出版物在美销售
面积最大%品种最齐全的
书店之一 $新华书店 +北
美, 网上书店于

"&+&

年
!

月开通! 试运营期间!网
站日销售额达

(&&

美元
$

!&&

美元$ 网上书店可供
应图书 %期刊 %音像制品
及文化用品近

"

万种$

就在第一家新华书
店落地美国的同时!新经
典出版社也成功落户英
国市场!这也是第一家中
国民营出版公司打入西
欧主流出版市场!该出版
社在两年时间里就出版
了数十本相关图书!其中
一本 -经典中国 .还被哈
佛大学收藏$但作为这家
出版社总经理的黄永军
仍然认为!中国出版企业
在海外还是处于边缘状
态!要想真正打入海外市
场!尚需时日$&老外到底
想读什么书*翻译问题如
何解决*和国外的出版同
行如何合作*怎样面对海
外竞争*这些都是在海外
发展的中国出版企业需
要解决的问题$'
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