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在这场涨与非涨的市场混乱中!鲁花集团
无疑成为了众矢之的"各方消息均称鲁花是近
期第一个公开宣布涨价的企业!也是打响食用
油限价令解除后涨价第一枪的始作俑者"

有卖场负责人向记者反映!其接到鲁花集
团的商品调价通知!要求鲁花压榨一级花生油
!

公斤装产品的市场价从
""#$%

元上涨到
"%&$%

元!涨幅约
'$&(

#

!

升装产品上涨至
""!$)

元!涨
幅

!$'(

# 而
*

升装则上调至
##$*

元 ! 涨幅达
&$'(

"紧接着!各地媒体均曝出卖场和超市接
到鲁花提价通知的消息!涨幅普遍高于

!(

!引
发了各地消费者的强烈不满"

去年
""

月! 国家发改委要求中粮集团$益
海嘉里$中纺集团和九三粮油集团四家国内食
用油巨头企业在今年

)

月底前必须保证油价平
稳"

*

月!备受原料成本压力的食用油企业又接
到发改委的建议!希望

'

月底前再次暂缓提价"

如今!限价令刚过!鲁花旋即提价!难怪会成为
整个社会关注的焦点"

但是!鲁花提价仅过去一天!又有消息称!

各大超市再次收到鲁花集团的调价通知!只不
过此次是调低价格" 消息人士透露!%

&

月
"+

日
只涨了一天! 当天就再次接到鲁花集团的通
知!说不能涨价!

&

月
""

日花生油价格又降了回
来&"而

"*

日!又有商家表示!再次得到鲁花方
面确认%涨价照常执行&"到底要不要涨'明涨
还是暗涨'这种涨降不定!让消费者的神经一
再受到挑逗!引发的反感可想而知"

同时!鲁花方面的表态也是一百八十度大
转变" 其集团业务部相关负责人称(%集团没有
对外说过涨价!终端涨价不一定代表厂家的真
实意图!有可能是超市自己的行为"&这与鲁花
某相关负责人此前%调价

!(

也无法抵消花生价
格上涨带来的压力&的承认提价表态完全相悖"

此外! 鲁花近日还采用过捆绑销售方式!

即每箱)

!

升
*

桶*附带
*

瓶
!++

毫升装葵花籽油
的赠品! 而批发价格由涨价之前的

*++

元上涨
为
***

元"但是据商家介绍!不带赠品每箱售价
为
*%*

元!较之前上涨
%*

元!涨幅为
'(

"鲁花改
口否认涨价后!解释为 %捆绑销售&引起的价
格调整!但是之后对于%捆绑销售&也开始保持
沉默!还将涨价行为推到超市等终端身上"
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鲁花率先涨价招来骂声一片!但是其也为
涨价找出了最好的理由(成本压力"鲁花集团
相关人士在接受媒体采访时表示!作为花生油
主要原料的花生价格从

%+"+

年的每吨
,*++

元
涨至目前的

"++++

元以上! 加上人工费用$电
费$物流费用都有上涨!鲁花集团盈利压力较
大!即便调价

!(

!也不一定能抵消花生价格上
涨带来的压力"

据玉泉路粮油批发市场相关工作人员介
绍!由于去年花生主产区降雨量偏大!导致花
生产量下降!价格上涨!目前市场上花生米平
均批发价格每公斤

"*$)

元 ! 同比涨幅高达
&"$%'(

!导致花生油企业亏损比较严重#大豆
原料的成本也已经超过

*+++

元
-

吨! 加工企业
每加工

"

吨大豆!平均要亏损
"++.*++

元"所以!

他认为!鲁花提价是成本上涨压力下的无奈之

举!而利润空间被大幅压缩也是众多食用油企
业现状的真实写照"

曾表示%不在微博上谈工作&的鲁花集团
品牌总监初志恒在鲁花成为众矢之的后!终于
也耐不住寂寞!在其个人微博中向公众出了一
道算术题(%收购一斤花生

'

块钱! 一斤花生的
出油率是

*+(

)不算人工成本 ! 不算管理成
本*!问(一斤花生油应该是多少钱'&难掩其对
公众质疑鲁花涨价的不满"由此推算!一斤花
生油应该是

"!

元!而按一升油约为
"$'

斤计算!

市场最受欢迎的
!

升装产品仅原料成本就约为
"%+

元! 而目前在超市中销售的鲁花压榨一级
花生油)

!

升*定价为
"+!$#

元"看来!初志恒是
想用数字证明其产品成本倒挂的情况!该集团
另一位工作人员还对外表示!这种倒挂情况已
经持续了两年时间!让鲁花不堪重负"

益海嘉里相关工作人员在接受本报记者
采访时也表示!其实食用油企业的发展压力都
很大!其集团产品自去年

""

月至今一直处于亏
损状态! 一吨基础油亏损额度高达

"+++

元!但
是公司要承担社会责任!不会轻易调价!近期
也没有提价计划! 只能通过其他途径减少成
本"但是他还坦承!实际上其他途径根本不能
缓解成本压力"可见!其对产品涨价的渴望程
度并不亚于鲁花"

此外!初志恒还在微博中发布一连串反问
句称(%房地产有限价令吗' 石油有限价令吗'

钢铁有限价令吗'电有限价令吗'猪肉有限价

令吗'为什么只有一个行业有限价令'&其实他
所指的%只有一个行业有限价令&是之前国家
对食用油领域的限价政策"而其这些反问中对
食用油限价令的不满情绪可见一斑"
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食用油原料价格集体冲高!为何独有以花
生油为主打产品的鲁花率先扛起提价大旗!是
否因为成本上涨倒逼企业到了不涨不可的地
步' 中投顾问食品行业研究员简爱华分析称!

虽然目前花生油的主要原料花生价格出现较
大幅度的上涨!再加上人力成本$通胀压力等
因素的影响!花生油生产成本增长较大!然而
花生油属于食用油等级中最高的天然食用油!

其面向的主要是高端消费人群!其价格中还会
有部分利润空间!尚未到非涨不可的时候"

而近期国家粮食局对全国油脂储备的调查
情况也显示!食用油储备量充足!其主要原料来
源的粮食市场也保持着相对的稳定状态!可是!

本应保持安静的食用油市场为何一反常态!涨
声一片'鲁花又为何做出先承认后否认的举动呢'

对此!一位不愿具名的业内人士向记者分
析称!鲁花这么短时间内先涨后降!可能是迫
于媒体报道的压力!因为目前发改委对基本消
费品价格的变动还是很重视的"在价格越来越
敏感的时候!企业和商家都拿不定主意涨还是
不涨!既不想再承受成本压力!也不敢轻易挑

战消费者接受的底线!更不敢在国家价格调控
敏感时期顶风作案!所以就出现了这种一而再
的试探市场反应的行为"另一方面!企业也可
能并没有真的提价!只是在食用油的销售淡季
事先放出涨价风声!等到旺季到来时即达成提
价事实"%此举有利于事先给消费者心理准备!

等到真正提价时!不会因为消费者的反感而对
企业产生太大的影响"&其实!每年的

'.,

月!按
照市场规律食用油的需求量会有所下降!属于
传统意义上的食用油销售淡季"

该人士还认为(%此举与去年轰动一年的
茅台涨价的情形如出一辙!可以说食用油在炮
制高端白酒的涨价手法"&据了解!去年年初即
传出茅台涨价的消息!随后茅台产品价格一路
高涨!不可抑制!终端均称接到了厂家的提价
通知!但是企业坚决不承认提价行为!双方还
出现了互相推诿责任的情形!至今也没法确认
孰是孰非"茅台酒的价格攀升了一年!虽然多
次碰触到消费者的底线!但是几次三番的提价
过后!使得涨价成为一种常态!消费者的接受程
度也不断上升"到年底时!茅台价格已经居高不
下!某些区域市场甚至翻番!在此情况下!茅台
公司顺势发布公告!将旗下产品的出厂价格一
口气提高

%+(

!却并未引起市场的太多反对"
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虽然鲁花表态%企业并未涨价&!各大食用

油企业也做出承诺%不会跟风涨价&!但是消费
者对食用油价格是否变动仍存有疑虑"有分析
指出!在这场涨价风波中!商家也有不可推卸的
责任!%是商家为了提高销量而放出涨价风声&"

该人士指出! 追逐利润是商家的本性!在
食用油的销售淡季!销量下滑势必会影响到商
家的收益! 所以其必定会想方设法提高销量!

卖场和超市一般都是以促销活动来打开销量!

但是这些常规做法已经没有新意!消费者的敏
感度也在不断下降"所以!商家另辟蹊径利用消
费者在消费品涨价前大量囤购的常规思维!以
涨价风声来促使消费者选购!进而提高销量的
可能性不是没有" 然而消费者的囤货也必然带
动市场的连锁反应!使食用油市场混乱一片"

另外!中粮集团武汉分公司某内部人士还
向记者透露称!消费者囤货有可能会引起商场
抢购现象!从而产生断货情况!使供求状态发
生改变!从而也会对价格产生影响!引起价格
的波动"据悉!近日来全国即有多个区域市场
传出食用油断货消息"%然而消费者抢购毕竟
还是小范围的!但是如果掺杂进商家囤货和资
本炒作的话!那么食用油市场的价格变化就不
会以市场调节为依据了"&该专家担忧地说"

据称!消费品消费旺季到来之前!都会有
经销商$代理商大量囤货的现象!他们在淡季
产品价格较低的时候采购!而在旺季价格高涨
时出售!以赚取更多的差价"这种囤货都是数
量庞大!对市场的影响也会比较大"加之年初
食用油涨价预期强烈! 被国家调控半年之后!

这种预期有增无减!所有消费品之中!食用油
提价潜能最被看好!所以今年的囤货情况或许
会比往年更甚"同时!这种情况也吸引了大量
资本的进入!所以市场情况或许更为糟糕"
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食用油先涨后降的市场情况!使有些人产
生了%食用油涨价只是虚惊一场&的感觉!但是
专家却认为!各种信号均显示!食用油价格上
调已经到了势不可挡的程度!涨价只是时间早
晚的问题"

有关数据显示!

'

月
/01

)消费价格指数*已
达

'$*(

!其中猪肉价格上涨
!&$"(

!油脂价格
".!

月上涨了
")$"(

"早前
/01

连续三个月超过
)(

时!即有评论指出!中国须忍受更高物价上
涨率"如今食用油全面提价虽并未开始!但是
看起来价格上涨已经成为必然"

虽然国家可以通过调控来抑制食用油上
涨趋势!但是目前情况下!不少食用油企业都
处于一种薄利甚至亏损的状态!企业虽然响应
政府政策!但是以盈利为目的的企业并不可能
长期接受亏损状态" 一位期货分析师表示!长
期限价会对企业生产积极性产生很大的影响"

此外!据国家粮油信息中心
&

月预测显示!

%+""

年中国大豆播种面积为
,%+

万公顷! 较上
年减少

'+

万公顷!减幅为
'$,(

#预计
%+""

年中
国大豆产量为

"*++

万吨!较上年减少
"%+

万吨!

减幅为
&$#(

" 这种食用油主原料产量的减少!

也势必会加剧油企成本压力"

分析认为!长期调控的路子走不通!最终
还得交由市场调节!目前几乎所有的消费品价
格都在上行通道中!单单控制食用油价格也不
合情理"%在通胀预期下!食用油涨价也是早晚
要进行的"&
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%现在物价太高!不敢随便花钱"&在北京一家汽车销
售公司工作的朱朋说"持续的物价上涨让他感受到巨大压
力"朱朋的想法代表了很多消费者当下的心境"

中国银联联合新华社最新发布的 %新华+银联中国银
行卡消费信心指数&显示!

!"#$

年
%

月!该指数为
&%'(%

!同比
和环比分别下降

)'!*

个和
)+",

个百分点" 以农产品为主的
食品价格继续上涨是

%

月消费信心指数下降的主要原因"

%物价明显上涨通常都会带来消费萎缩"&交通银行经
济学家连平如是说!%虽然社会消费品零售总额名义增速
还维持在

$-.

左右!但在扣除物价上涨因素后!实际增速已
经低于去年"&

$/

日公布的上半年经济数据显示!作为拉动经济发展
的%三驾马车&之一!消费已显露疲态"上半年!社会消费品
零售总额

&,&//

亿元 ! 同比增长
$%'&.

! 低于
!)$)

年的

$&'*.

"国家行政学院决策咨询部研究员王小广说!增速回
落反映出中国经济内在的需求增长存在很强的调整压力"

%实际消费需求的下降已经超出预期"&

%从拉动
012

的三大要素来看!

!)$$

年的投资拉动将继
续保持高位增长!出口逐渐常态化!惟一有一定隐忧的就
是消费"&中国人民大学经济学院院长助理王晋斌说"

王晋斌的担心并非多余 "随着 %限购令 &等政策的出
台!房产调控力度的不断加强!许多城市商品房销售量增
速进一步减缓!销售量出现下滑"%由于房地产是一个带动
性作用非常强的行业!楼市低迷已经影响到装饰$家具$家
用电器等一系列相关消费品行业"& 中信证券经济学家诸
建芳说"上半年经济数据显示!家具类零售额增长

/)+).

!

回落
&+,

个百分点 # 家用电器和音像器材类零售额增长
!$+,.

!回落
-+/

个百分点"

与楼市低迷相似的是! 汽车销售也失去了往日的火
爆"

!)$$

年上半年!中国汽车销售由高速转为平缓!汽车产
销增速逐月下降!行业经济效益增速也呈下滑趋势"中国
汽车工业协会已经调低对于

!)$$

年全年产销量的预测"虽
然相关人士表示!今年国内车市增势趋缓!是连续两年井
喷行情之后的正常调整!但增速回落已是不争事实"统计
显示!上半年汽车类零售额增长

$,+).

!增速比上年同期回
落
!!+$

个百分点"
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在克服国际金融危机推行的一揽子经济刺激计划中!

汽车$家电等消费刺激政策曾在短期内迅速拉动了国内的
消费需求"

!)$$

年!随着刺激计划的相继到期!以及严厉的
房地产调控政策不断出台!居民消费在短时间内的回落几
乎不可避免"

提振消费困难重重!但不必过分悲观"

国家统计局新闻发言人盛来运曾表示!尽管社会消费
品零售总额出现了连续几个月的回调! 但是回调幅度不
大!基本上是在

$-.

上下波动"并且!支撑消费增长的基本
力量!如城市化$消费结构升级$居民收入增长等并没有发
生变化"

一组数字为盛来运的分析提供了佐证"%从最近的预期
来看!消费者的意愿出现低位反弹!今年一季度!

&,+,.

的居
民倾向于储蓄!二季度这一比例下降到

&/.

"二季度
$-.

的
居民倾向于更多消费!而一季度只有

$*+!.

"&王晋斌说"

与此同时!尽管
%

月%新华+银联中国银行卡消费信心
指数&继续走低!跌幅却在收窄!呈现出企稳迹象"系列宏
观调控政策$特别是平抑物价政策的持续推出!对于稳定
消费信心已经发挥积极作用"

从另外一个角度看!消费增速回落带来的不一定都是
坏事"连平认为!使经济增长从投资拉动型向消费拉动型
转变!是宏观调控的重要目标"如果消费增速短期下降可
以挤压市场泡沫!使过热的市场回归理性!从而带来长期
稳定的消费增长!这个代价值得付出"

在短期政策逐渐到期的同时!消费也已被决策层提到
前所未有的高度"一方面!,国内贸易发展规划-正在酝酿
当中!预计将对消费起到明显的刺激作用#另一方面!包括
个税改革在内的减税计划对消费的刺激作用有可能会在
下半年得到体现#此外!收入倍增计划也有助于提升消费
预期"同时!上半年城乡居民收入继续增加!社会保障以及
消费环境的继续改善!都将有助于提高居民消费实力"

尽管如此!诸建芳认为!上述利好因素可能仍难以抵
消不利因素对消费的抑制!预计今年全年消费增幅会低于
去年"因此!拉动消费还需多管齐下"
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刺激消费$扩大内需并不是个新课题!只是今年面临
的形势更加复杂多样"在后危机时代!如何让消费这驾马
车重新动力十足!考验着宏观调控的智慧"

%下半年稳定住物价!尤其是稳定住食品价格!对消费
重新回升至关重要"&连平说"目前!稳定物价仍是宏观调
控的首要任务"为了抑制食品价格上涨!有的地方政府采
取措施压缩中间环节!让农副产品从田间地头直接走向市
场终端#有的地方政府加强对流通行业的治理整顿..连
平认为仅靠这些还不够!还需进一步采取措施调控物价"

居民收入历来是与社会消费品零售总额最相关的因素
之一"%如果说控制通胀过程中有一个惟一可以接受的 /上
涨0!那应该是劳动力成本的上升"从中长期看!如果刻意压制
劳动力成本上升!消费就不会持续提高"&连平说"对此!王小
广表示!相比于富裕阶层!低收入群体的边际消费倾向更强"

增加同样的收入! 低收入群体会拿出更多的钱用于消费"所
以!提高低收入群体的收入将对刺激消费发挥更大的作用"

兴业银行经济学家鲁政委认为!从长远看!可以通过
提高居民收入$ 健全医疗及养老保障体系等措施促进消
费"而目前最迫切的是优化消费环境!降低消费门槛!降低
税负"%通常!市场机制会自动发现新消费增长热点!不需
要过度引导"但只有在优良的消费环境下!这些新增长点
才会转化成真实的消费"&

诸建芳说!消费升级将带来持续的消费增长!除普通
商品外!中国居民对中高端消费品和服务业的需求不断提
高! 这种需求会在相当长一段时间内维持高速增长的态
势"因此!促进服务业的发展也将能有效促进消费增长"
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