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进入折扣季! 京城各
大商场都使出浑身解数揽
客" 记者近日走访西单 #

崇文门等商圈的多个商
场发现!尽管不少商场的
品牌雷同!但折扣力度并
不一致"

#$%&'()*+

上周末! 在蓝岛大厦
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专柜购买了
%

件衣服的
武女士向记者反映 !同样
的连衣裙!蓝岛大厦的折
扣为$

&&

元减
'(

元%!西单
君太百货则是直接打

'

折
促销 " 武女士算了一笔
账&$我的购买总额是

)&(

元! 在蓝岛大厦实付
*&+

元!在君太百货则只要
*,-

元!差了
,-

元"%

由于商场打折方式不
同! 导致实付价格有差异
的情况并不鲜见" 记者看
到!如
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在新华百货是
-12

折销售! 在中友百货
是$满
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元减
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在中友百货是$满
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元减
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元%! 在西单大悦城是
-12

折"新华百货
-

折促销
的淑女屋! 在中友百货是
$满
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在走访过程中记者发
现!
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等品牌 !

其京城各门店的打折方式
高度统一! 一般不会出现
价格差异"
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专柜在新华
百货# 中友百货和西单大
悦城等店!均为$满
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等品牌在记者调查的
所有店铺内均为部分

'

折"

与$大牌%相比!一些
二三线品牌! 其打折方式

较为$随意%"如自然元素
在新华百货是

'

折!在中友
百货则是满 $
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在新华百
货是

-12

折! 在中友百货
则是$满
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此外! 运动休闲品牌
的打折方式和力度差别较

大"如
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在中友百货的
促销力度为$满
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元减
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元%)在新华百货是
&

折)在
庄胜崇光百货则没有折
扣 "
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等品
牌各店折扣既有$满

3++

元
减

L+

元 %#$

&&

元减
%+

元 %!

也有直接打折等多种促销
方式"
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记者发现! 除了一部
分比较$小众%的品牌打折
方式不一外! 还有部分知
名品牌在促销方式上也比
较随意"其中!鞋类品牌较
为普遍" 记者在西单商业
街的几家商场发现! 尽管
在专柜醒目位置标明 $满

3++

元减
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元%! 但有些专
柜却直接给出

2

折力度进
行促销"

记者看到!
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专柜
一款原价为

N-O

元的凉鞋!

在庄胜崇光百货的折扣是
$满
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元减
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元%! 实付价
为
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元) 中友百货尽管也
标明 $满
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元减
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元%!但
折扣后实付价为

PN%
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此外!$黄牛% 大规模
倒卡依然在各大商场普遍
存在"有$黄牛%告诉记者!

如果消费者想购买$满
3++

元减
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元%的商品!也可以
通过$黄牛%享受
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或
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折
优惠"
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朝青商圈在朝阳大悦城的带动下 !

正在向$东部西单%的目标靠拢 "记者昨
日获悉! 朝阳大悦城在迎来一周年店庆
的同时! 再次引入了多个来自日本和欧
美国家的潮流大牌"事实上!众多潮牌的
入驻!朝阳大悦城$时尚#年轻#潮流 #品
位%的品牌定位愈加凸显!势必将成为大
悦城旗下第二个辐射全市年轻客群的体
验式购物中心"

目前!商业地产已经成为开发商眼中
名副其实的$香饽饽%"

)

年前!西单大悦城
一举成为行业标杆!让中粮集团在商业地
产领域小试身手"从此!一张全国扩张的
宏伟蓝图逐渐勾勒成型&
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年内布局
P+

个
大悦城项目#

'

年内将增至
L+

个!并将以环
渤海都市圈为核心! 辐射东北与西南!拓
展长三角#珠三角"在保量的同时!中粮集
团期待将更多大悦城培育成辐射全市的
商业地标"在这张巨幅的购物中心版图后
面!是中粮集团资本运作#以钱生钱的扩
张雄心"
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为与$时尚#年轻#潮流#品位%的大悦
城品牌属性相一致! 朝阳大悦城内的一
些聚客能力较弱的社区型品牌都面临
被调整 " 记者昨日走访朝阳大悦城看
到 !不少楼层的品牌与一年前相比已经
大为不同"

为了夯实朝阳大悦城 $年轻 #时尚 #

潮流#品位%的品牌属性 !该商场近期陆
续引进了众多来自日本# 欧美国家的高
人气潮牌!全面提升了商场品牌的丰富度
与时尚度"

记者看到 ! 包括快时尚领导品牌
9:;:

及 其 高 端 设 计 品 牌
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# 日本销量第一的内衣品牌
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+#备受日本年轻女性追捧的潮
牌
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# 日本最受欢迎的本
土牛仔品牌
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# 世界上最
好的软皮鞋品牌之一的
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!以
及 被 誉 为 $ 化 妆 师 的 化 妆 品 % 的
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彩妆旗下的妙巴黎等商户! 都已经和商
场签约"

朝阳大悦城在对品牌进行大面积调
整的过程中! 也曾引发了一些消费者的

$误会%"据记者了解!当看到商
场不少区域出现围挡时! 不少
消费者都产生了一个疑问&$这
些品牌是否是因为不满意在商
场的经营而离开,%

事实并非如此" 朝阳大悦
城的相关负责人告诉记者!其
实被调整的品牌大多都不愿意
离开商场" 为了顺利实现品牌
升级的目标! 朝阳大悦城颇费
了一番工夫"

事实上! 这些新进驻的品
牌中有不少都是首次进入国内
或者北京市场! 这也与北京建
设国际商贸中心的步调一致"

在市政府打造国际商贸中心的
进程中! 品牌丰富度是一项重
要的指标"
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其实! 尽管还在不断进行
大面积的品牌调整! 朝阳大悦
城单日最高销售额曾打破西
单大悦城开业首年的单日销
售纪录!其调整的目的是为了
更进一步"西单大悦城作为大
悦城品牌家族的复制模板!将
为还处于培育期的朝阳大悦城
在运营管理方面提供很多工作
指引"

据了解! 西单大悦城去年
的年销售额近

P+

亿元! 实现这
一业绩只用了两年时间" 而这
一数字!与王府井百货#翠微百
货# 当代商城和燕莎奥特莱斯
等北京核心商场不相上下"

在中国购物中心产业资讯
中心主任郭增利看来 !西单大
悦城的迅速崛起!得益于合理
的业态配置和品牌结构 !但西
单商圈对商场成长的贡献同
样不小 " 目前 ! 在全国范围
内 ! 类似于西单的优质商业
资源已愈发稀缺 ! 大悦城要
想真正实现批量复制资产变
现的发展战略!需要培育一家
更具模板意义的商场"这一重

任很可能落到地处朝青商圈的朝阳大悦
城肩上"

事实上!中粮大悦城内部似乎也意识
到了这一点"据一位知情人士透露!中粮
集团再一次强调大悦城的扩张发展将以
$时尚#年轻#潮流#品位%为品牌定位"以
朝阳大悦城为例!这家原本定位偏高端的
区域购物中心已开始调整!其未来将更加
接近西单大悦城!目标受众定位于年轻消
费者!辐射全市"

在业界看来!打造北京$东部西单%的
做法!不仅对大悦城品牌!也对北京商业
的整体发展有益"
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其实!在朝阳大悦城进行品牌调整的
同时! 大悦城在沈阳和上海的两个项目
都已开业运营! 目前经营状况良好并趋
于稳定"今年底!位于天津老城厢的第五
家大悦城也将隆重开业!同样定位于$时
尚#年轻#潮流#品位%!其丰富的国际化
品牌组合阵容将为天津市民带来全新的
购物体验"

中粮集团董事长宁高宁在接受记者
采访时表示!一线城市和省会城市是大悦
城落户的首选"同时!中粮在二线城市则
会以城市商业中心的定位出现"

大悦城开店节奏的加快!与中粮集团
对该品牌的信心成正比"显然!中粮集团
对于大悦城品牌的期待不只是门店数量
增加这般简单"

从筹备大悦城西单店!到向外界高调
宣布全国扩张计划!周期只有短短

,

年"中
粮集团表示!未来地产酒店业务将占据中
粮集团总资产的三成! 资产规模近千亿
元"公开资料显示!中粮集团内部有多家
子公司涉及到住宅地产#商业地产#旅游
地产#酒店业务和工业地产"

宁高宁曾在接受采访时透露&$下一
步会把地产板块各业务单元资产进行优
化重组!实现整合上市"%事实上!中粮集
团大力拓展商业地产领域! 不仅看重商业
项目带来的长期利益回报! 更计划将大悦
城打造成优质的商业资产! 跟随地产板块
整体上市后! 将会使中粮集团在资本市场
层面获得更可观的收益"
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