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大幅降价是为了迅速!追"回地震导致
的销量损失#受日本地震影响$今年上半年
日系品牌车企销量均不理想$ 其市场占有
率也出现了不同程度的下跌# 统计数据显
示$今年上半年一汽丰田销售
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万辆车$销
量同比下滑
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万辆车$销量同比下滑
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绝大多数日系车企没有完成上半年
的销售任务#一汽丰田公关总监马春平告
诉记者$由于生产供应受限$上半年一汽
丰田的销量只有

!"

万辆$下半年还要完成
+'

万辆才能保障全年
,,

万辆的销量目标
实现#也就是说$若想完成全年销售计划$

一汽丰田必须在下半年每月销售
,

万多辆
车#不过$马春平对此并不担心#她表示$

!目前一汽丰田终端市场就像一个空池
子$补充库存就好比向池中不断蓄水的过
程$不用担心池中的水会溢出来"#

日系车企纷纷表示要完成既定产销
目标$ 但今年下半年车市情况异常严峻$

形势并不被看好#因此$在生产恢复后日
系车企便开始争相!加速跑"#

记者走访车市后了解到$眼下各大日
系品牌经销商都不再为车辆供应发愁$库
存早已在上个月就开始迅速得到补充#

!厂家的这种支持力度是从未有过
的#"某日系品牌经销商负责人告诉记者$

他们之所以能在短期内迅速提高促销力
度$主要是厂家在背后的支持$!厂家支持
给了我们信心$ 同时库存也在不断增加$

大家开始纷纷放手抢客户"#该负责人说#
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日系车的大幅降价是先从竞争最激
烈的中高级车领域展开的$雅阁优惠超过
+

万元%凯美瑞最高优惠突破
'

万元%天籁
最高优惠接近

+

万元%奇骏全系优惠
!#,

万
元%
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综合优惠最高达
!#&

万元% 就连
一向价格坚挺的

0-1/

$ 也出现了最高
!

万元的现金优惠#

!今年中高级车市场新车型很多$新
帕萨特&新迈腾
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$都是实力非常强的对手#"一家
广汽本田

'5

店的销售经理告诉记者$ 面对
这些来势汹汹的对手$ 缺少新车型的日系
车若想吸引客户$只有大幅降价应对#

此外$不少日系品牌经销商称$大多
数中高端日系车型的口碑很不错$对消费
者有一定的吸引力$大幅降价对购买会起
到不小的刺激作用# 事实证明的确如此$

据广汽丰田的经销商透露$凯美瑞大幅降
价后销量迅速提升%一汽丰田经销商也反
映$最近购买

-./'

的顾客增加了很多#

记者调查发现$有超过一半的消费者
原本没有明确的购车计划$是在对比了各
款车型的优惠后决定选择日系车的#!原
本特别想买迈腾$但看了雅阁后觉得优惠
幅度很大$现在买非常值#"在一家广汽本
田
'5

店$消费者李先生告诉记者$他和家
人是被雅阁巨大的优惠幅度吸引来的#

日系中高级车型齐发动攻势$原本的
销售颓势开始得到扭转$ 眼下已让德系&

韩系等竞争对手感觉到巨大的压力#!经

过了多年的积淀$消费者对日系中高端车
型的认可度很高$其实力不可小觑#"一位
市场人士预测$虽然最近其他品牌频繁推
出中高端新车型$但日系车依靠促销带来
的价格优势$却仍会吸引到更多的客户#
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仅有中高级车型显然还不够$据记者
调查$ 尽管今年中高级车市场相对火热$

但这些车型降价对消费者的影响仍有限#

日系车在中高级车型整体发力的同时$也
没有忘记紧凑型车这块$大幅的优惠迅速
蔓延至卡罗拉&花冠&锋范等车型上#

一家一汽丰田
'5

店的销售经理告诉
记者$ 目前卡罗拉的优惠幅度达到了

!#,

万元左右$ 花冠
67

的优惠幅度也达到了
"#'

万元# 而这些车型的价格大多是在近
期内迅速下降的$以卡罗拉为例$两周之
内优惠增加了

*%%%

元#

此外$据一家东风日产
'5

店的负责人
透露$这波降价还没有结束$他们眼下正
紧盯着对手车型的动向$!我们会随时根
据对手车型的价格变动情况$ 对优惠幅
度做出相应的调整"#

中国汽车流通协会有形市场分会会
长苏晖表示$ 作为

"%

万元级别的车型$很
多日系车的降幅非常大# 他分析认为$日
系车企恢复生产后$带来的库存上涨和厂
家要求的全年销售任务给经销商带来巨
大压力$因此终端不再像过去那样小幅度
优惠$而是转为大张旗鼓地展开价格战#
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日系车大幅降价抢市场的举动让竞
争对手们惊讶$ 但残酷的竞争容不得犹
豫$面对咄咄逼人的日系车$一时间其他
品牌车型纷纷跟进#一家北京现代

'5

店的
负责人告诉记者$目前悦动的优惠幅度达
到了

"#'

万元左右$ 而半个月之前悦动的
优惠仅在

"

万元左右#

对于其他品牌车型价格的迅速下调$

专家们普遍认为是日系车降价刺激的$而
日系车品牌经销商也不避讳地承认了这
一点# 一家一汽丰田

'5

店负责人告诉记
者$绝大多数品牌中级车价都是随卡罗拉
价格的变化而波动的$!我们并不担心别
人跟进降价"$该负责人称$一是卡罗拉此
次降价幅度足够大$对手想要追赶有一定
难度%二是品牌力量和口碑的优势$也不
是对手一时能超越的#

可见$日系车并不担心自身大幅降价
引发车市整体价格战$在德系车价格普遍
偏高的前提下$品牌认可度相对较高的日
系车自信能靠口碑抢夺到更多的客户#不
过$ 面对下半年可能更冷的市场环境$其
他品牌经销商仍不得不加大促销力度#

!虽然北京市场有政策限制$ 但厂家
不可能不给我们定任务$店里还是有销售
压力的#"采访中$不少

'5

店的负责人对记
者说$ 眼下他们正在制定新的促销政策$

以应对竞争对手车型价格的不断下调#

苏晖认为$经销商们今年已经不敢在
淡季放松$只有以更大的优惠来吸引更多
的消费者#车市价格战正激烈$各大品牌
车型无论热销与否$优惠幅度都在不断增
加#
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