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年来!家电下乡政策
给了小企业" 区域性品牌
成长的沃土#一直以来!农
村消费者对价格敏感而品
牌意识不足$ 在补贴政策
助力下! 这些小品牌借助
低廉的价格吸引了不少消
费者!赚得盆满钵满$去年
就曾有企业对媒体表示!

家电下乡给了中小企业一
个舞台! 一些老品牌和区
域性品牌得以起死回生$

然而! 中国电子商会副秘
书长陆刃波指出! 中小企
业的瞬间繁荣恐怕只是昙
花一现$政策结束后!市场
可能遭遇一轮洗牌$

%下乡&的期间!综合
性家电企业海尔" 美的等
早已将渠道延伸至三四级
市场! 专门建立专卖店渠
道! 并将物流配送的触角

延伸到全国的大多数县城
和乡镇$ 徐东升表示!

!

年
的家电下乡! 让大品牌进
入到农民的生活中! 使他
们的品牌意识逐渐觉醒$

随着下乡政策使命的
完结! 大品牌与小品牌又
重新回到了同一竞争平
台! 大品牌很有可能对农
村市场进行 %凶狠反扑&$

而小品牌失去%下乡补贴&

政策的有力支持后! 很可
能遭遇洗牌$但与此同时!

新的担忧也出现了$ 若是
这些品牌消亡! 那些已售
出产品的售后服务怎么保
证'陆刃波表示!零售渠道
原本应承担起售后服务的
责任! 但一些家电下乡的
渠道也随着下乡政策的结
束而被取消! 所以目前还
无法保证能够找到承担责
任的主体$另外!也有业内
人士建议! 遭遇洗牌的品
牌可能会被行业龙头企业

纳入麾下$ 这些收购方应
负责解决售后问题$
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尽管业内普遍感觉下
乡政策已经接近尾声!然
而具体结束时间还没有确
切消息$徐东升表示!这样
一个卓有成效的经济政策
加速了家电行业发展的步
伐! 因此要画上句号会很
慎重$

一位不愿具名的黑电

企业代表向记者坦言!家
电下乡政策到底什么时候
结束企业心里没底$ 从家
电下乡时代到没有政策的
时代必须有个平稳的过渡
期! 但现在企业根本不知
所措$ 下乡产品要生产到
什么时候"比例多大'渠道
还要怎么铺设' 企业都无
法做出很快的判断! 所以
希望有关部门尽快明确政
策截止时间$

这家企业的表态其实
也是很多家电企业的心

声$ 青岛一家知名白电企
业的负责人也表示! 节能
惠民补贴叫停的过程是分
阶段进行的! 家电下乡也
应该如此$

据了解 !
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月 !

国家开始实施节能空调惠
民补贴$ 对生产企业补贴
标准为每台
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元 (
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年
%

月对补贴额度做
了调整 ! 降为每台
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年
%

月政策正
式结束$这位负责人表示)

%政策的时间节点国家提
前就做了明确! 企业根据
时间调整生产步伐! 所以
政策结束的时候也没有感
觉太突兀$ 而家电下乡政
策到底什么时候结束!一
直没有准信! 这让企业不
知所措$&
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家电下乡政策实施以
来! 与国产品牌下乡收益
颇丰相比! 洋品牌可谓营
收惨淡$ 由于种种原因 !

首轮家电下乡招标!国外
家电品牌集体缺席$直到
彩电的最高限价标准提
高到
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元后! 夏普"

+,

等国外品牌才首次进入家
电下乡行列! 但竞标产品

数量也屈指可数$ 陆刃波
指出! 这主要是因为洋品
牌此前在农村市场网络布
局基础太弱的原因( 另一
方面!

!

年前的农村市场主
要走低价竞争路线! 这显
然与洋品牌的高端定位形
象不符$

但时至今日! 外资企
业也早已意识到! 随着城
市市场的逐渐饱和! 三四
级市场已经是必争之地$

一些外资品牌开始下沉渠
道! 而东芝打了头阵 $东
芝有限公司商品企划部
部长郭玉林告诉记者!东
芝电视今年将重点发展
三四级市场!未来将使得
三四级市场销售量占整
个东芝销量的

)#-

$ 除了
这些外资品牌!国内企业
也丝毫不放弃三四级市
场$美的"志高"创维等企
业纷纷在三四级市场建
专卖店$尽管志高集团公
关部部长黄通华认为!为
拓展渠道优势! 专卖店建
设已经势在必行! 和家电
下乡结束与否并无太大关
系$但业内人士普遍认为!

伴随着下乡政策的结束!

家电企业在原有下乡市场
增建专卖店的行动会更加
如火如荼$
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