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记者从中国家电服务维修协会获悉!

!

月份以来!

我国空调销售呈快速增长的态势! 上半年销量达到
"###

万台 ! 比上年同期增加
$%$&

万台 ! 同比增长
!#'(()

"与此同时!由于主要原材料价格上涨!人工成
本等费用的大幅增加!空调价格也随之上涨"

据发改委此前公布!

%

月份! 电解铝价格同比上涨
了
*'()

#铜价格同比上涨了
&"'$)

"空调主要原材料钢
板#铝#塑胶片#铜#冷媒等价格均有上涨!其中铜占成
本的

&!)

以上"照此推算!

$+

空调挂机的成本每台增加
,--

元左右!

&+

空调柜机成本增加
.--

元左右"空调安装
用的铜管#支架等辅助材料!维修用的零备件#制冷剂!

以及高温#高处作业费!上门服务交通费!人工成本等
费用均大幅度上涨"据了解!今年上半年!外资品牌空
调全线涨价!涨幅在

$.)

左右"

"

月份以来!国内主要空
调品牌的挂机价格同比上涨

$-)/0")

!柜机价格同比
上涨

&)1")

"

据中国家电服务维修协会调查预测!

(1*

月份!空
调销量将保持

,-)

左右的增长速度! 加上家电下乡政
策的推动!预计可达
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万台左右"
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飞利浦日前发布的
&-$$

年二季度财报显示! 受经
济衰退复苏速度不及公司预期以及资产减损的影响!

二季度净亏损达到
$,'"

亿欧元$约合
$*

亿美元%"

二季度! 由于旗下医疗部门美国业务表现不佳!

飞利浦医疗部门资产减损达到
.',

亿欧元& 而受增速
减缓的影响!飞利浦照明部门资产减损达

%',

亿欧元"

二季度该公司营收从上年同期的
%,'%

亿欧元下滑至
%&'$

亿欧元"

飞利浦首席执行官万豪敦表示! 公司业绩在短期
内不会得到实质性的改善"不过!

&-$"

年底之前!飞利
浦将削减

%

亿欧元支出!以恢复公司增长"
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上周末! 不少北京市
民接到海信电器限时

,

天
的促销短信! 称海信联合
京城各大卖场展开首届内
购会!最高优惠

,---

元!其
中海信一款

,&

英寸
234

电
视的价格可低至

0***

元"

记者在卖场走访时发
现! 海信的确有多款电视
参与促销!价格非常低廉"

促销人员向记者介绍!最
近海信电视卖得不好!希
望借内购会的机会降价促
销" 海信电视北京公司的
相关负责人也向记者证
实!因淡季销量比较惨淡!

此次内购会是海信策划的
一次大规模促销活动"

尽管价格非常优惠 !

然而上周日再次到卖场采
访时了解到! 虽然已到了
促销活动的最后一天!但
那些限量降价的产品仍然
供应齐全" 而且记者分别
在国美# 苏宁和大中的分
店看到!不仅海信!整个电

视区域的消费者都是人数
寥寥"其中!三星#索尼也
有多款产品价格降至 '冰
点(!还有其他品牌进行捆
绑促销活动! 买够

.---

元
电器!送液晶电视&买冰箱
送彩电券等"

奥维咨询相关分析人
士表示!为完成全年业绩!

厂商肯定会以促销争夺市
场! 今年下半年整个行业
价格下降幅度加大" 目前
各厂商已经积压了一些整
机及面板库存! 从需求层
面来看! 面板需求能力有
限! 面板价格在下半年停
止上涨甚至还会有所回
落! 这更为整机企业价格
战提供了前提" 中怡康分
析师彭显东指出!今年下半
年国内平板电视市场的价
格战将极其惨烈! 各种各
样的价格战会逐一爆发"

/"789:;<

中怡康在全国
"(-

个
城市的监测数据显示!今
年
&

月和
%

月这些城市平板

电视销量同比分别下滑了
,!!

和
0,!

!好在'五一(促
销拉动!才让前

%

个月国内
城市平板电视市场销量只
有
0!

的负增长"

业内人士普遍认为 !

彩电销量下滑与市场空间
缩小有很大的关系 "

&--&

年! 平板电视开始走进消
费者的生活! 消费者逐渐
开始将

567

电视换代为
平板电视"近

"

年来 !在家
电下乡# 以旧换新的政策
助力下! 城乡市场都基本
达到饱和" 帕勒咨询首席
顾问罗清启指出! 现在每

家每户基本上都已经拥有
了一台平板电视" 这样的
'刚性需求( 得到保证后!

就剩下弹性需求了! 比如
可以在家中更多的房间增
添电视等" 但这样的需求
不足以大幅带动销量"

此外! 受地产调控影
响!楼市交易逐渐疲软!消
费者对彩电等家电产品的
需求也随之降低"

彭显东透露! 国内彩
电大厂商年初时还估计今
年国内平板电视市场销
量会有

$%!

的增长! 但现
在基本已下降至

$-!

左
右 "由此看来 !国内彩电
厂家今年将面临巨大的经
营压力"

据国内彩电企业创维
数码发布的截至

&-$$

年
,

月
,$

日的财报! 创维上一
财年实现净利润

$&'.$

亿
港元!同比下滑

,'"!

"创维
彩电本部总裁杨东文在解
析年报时坦言!年初!各大
企业对上半年彩电行业预
判还显乐观! 然而就目前
情况来看!'下半年还会更
困难("

45601=>?

进入
&-$$

年! 外资品
牌一改以往在价格上后发

制人的态势!在'五一(和
端午期间出现外资品牌抢
先降价的现象" 在这样的
情况下! 不具备品牌号召
力的国内品牌也只好被动
跟随!产品均价大幅下滑"

奥维咨询最新发布的数据
显示! 液晶电视的总体均
价进一步下滑! 其中国内
品牌价格下降幅度明显 "

今年上半年! 国内品牌液
晶电视价格降幅为

*'&8

"

中国电子商会副秘书
长陆刃波指出! 价格战是
把双刃剑! 既能使产品销
量大幅上涨! 也能让企业
陷入低毛利困局" 目前对
于白电企业来说!'时局(

比较困难! 但是企业切不
可乱了阵脚! 彩电行业扩
大规模优势是很关键的 !

规模的扩大就意味着成本
的降低"另外!建立消费者
对品牌的认可度也势在必
行"

除此以外! 一位业内
观察人士还指出! 行业不
景气!企业要学会'抱团取
暖(!整合产业链不仅是整
合单家企业的产业链 !企
业之间可形成产业联盟 !

壮大产业链优势"
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一场本应该由平台 #

操作系统和应用说了算
的游戏!又变成了由广电
把控"

据媒体报道!近日!广
电总局发布内部消息!要
求互联网经机顶盒$

494

机等% 向电视机终端提供
视听节目服务的! 均须按
照国务院关于推进三网融
合的有关要求! 在经批准
的试点城市! 由广电部门
组织实施" 而在广电总局
没有开放通过互联网经机
顶盒 $

494

机等 %向电视
机终端提供视听节目服务
的许可前! 各持证网站严
禁从事相关业务! 不得以

内容提供商的身份与非法
开展互联网电视业务的公
司开展合作"

据了解! 通过机顶盒
或
494

向电视机提供视听
节目有两种模式" 一是拥
有

:+79

牌照的上海文广
百视通与中国电信# 中国
联 通 在 部 分 城 市 推 广
:+79

的模式&二是一些视
频网站通过与电视机厂商
合作!通过智能电视#网络
494

或者'盒子(来传输视
频内容"

'这相当于给智能电
视上了一道枷锁" 智能电
视的视频内容还是得由广
电旗下的牌照企业来提

供! 视频网站再也没有分
羹智能电视市场的可能
性 "(昨日!一位不愿具名
的行业人士指出"

由于一直未找到向消
费者直接收费的盈利模
式! 互联网电视牌照商与
彩电厂商合作并向后者收
取使用费"杭州华数#上海
百视通这两张牌照商被迅
速瓜分"

一位国内主流的彩电
厂商向记者坦言)'做智能
电视其实是被迫的"做互联
网电视的时候!就遭到广电
的监管!只好在电视上增加
应用来吸引消费者"(然而!

彩电厂商其实很明白!主流

的应用还是视频功能"

在这种情况下!'视频
内容若都来自于几家牌照
商! 那视频的差异化竞争
其实不是彩电厂商说了
算! 而是牌照商的服务说
了算("中国电子商会副秘
书长陆刃波指出"

因此! 智能电视的竞
争其实已经沦为牌照商内
容的竞争"对此!陆刃波指
出!在这样的局面下!上下
游的合作是最重要的!这
得看彩电厂商和牌照商怎
样进行上下游的合作!使
自己品牌电视的内容服务
更具差异化竞争力"
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冰箱有效容积一直是
消费者关注的问题" 曾经
出现过多起消费者因为有
效容积虚高标注而投诉的
案件" 中消协日前发布了
$(

种冰箱的比较试验结果
显示!有

(

种冰箱产品容积
低于额定值"

中消协委托国家家用
电器质量监督检验中心对

$(

种型号的冰箱做了检
测"被抽取的海尔 #美菱 #

东芝等
$(

种冰箱 ! 尽管
整体质量合格 !但有些品
牌有效容积实测值偏离额
定值"

标准规定! 总有效容
积 限 值 为 额 定 容 积 的
*()

" 当总有效容积的实
测值小于限值! 所测产品

总有效容积为不合格"据
悉! 此次

$(

种型号的冰箱
只有

$

种额定值与实测值
相符!有

*

种产品实测高于
额定值!有

(

种产品实测值
低于额定值! 偏差最多的
正好为额定容积的

*()

"

中消协指出! 虽然偏
差尚在国家允许的范围
内! 但是仍然反映出冰箱

企业在产品设计#定型#生
产方面有需要改进的地
方"'冰箱有效容积控制误
差的难度并不大! 冰箱企
业应真实合理地标称有效
容积值"(中消协同时呼吁
国家有关部门! 在今后修
改标准时严格冰箱有效容
积额定值和实测值之间的
误差率"
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