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先说说 !变形金刚
!

"

植入中的败笔#弗朗西斯$
迈克道蒙 %
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& 饰演的美国国
家情报局局长一句 '

.'#!

,'( /0#10% 2#''% 3(4#0&5

6$7

(闹出了乌龙 #局长明
明要的是爱马仕绿色鸵鸟
皮
/0#10%

)可助手递上来的
却是另一款爱马仕经典包
包

1'889

#

1'889

包配备一个
肩背的带子)而

/#010%

只能
手提# 经典的爱马仕由此

贻笑大方#

在!变形金刚
:

"中)舒
化奶的镜头尤其惹眼#一
句 '等我喝完舒化奶再跟
你说(引起全场爆笑#观众
一致认为)此情节太突兀)

因而成为影片最'雷人(的
部分# 明目张胆地广告植
入其实是最初级但最难起
到效果的方式# 如果植入
方式与品牌气质不符)反
而是一种伤害#

其实) 片商选择广告

商也很纠结 #'很傻很搞
笑( 的广告植入远离了电
影的初衷# 这也是为什么
艺术电影拒绝商业合作的
原因#

在好莱坞) 很早以前
的片子中都可以看到可口
可乐* 麦当劳这些熟悉的
商标#广告植入得好)不但
能让观众容易接受) 还会
很养眼#

比如 流 行 美 剧+++

!欲望都市 "*!时尚女魔

头")电影上映后)女主角
的穿着就成为众多时尚白
领的风向标#一款

2;<<=

的上衣也传闻因为此片而
卖 到 断 货 , 在 亚 马 逊
%

>,$?+%

& !时尚女魔头 "

主题店里)商品出现脱销#

主要赞助商
@#$-$

*

<5$%'8

和
2;<<=

很少这么统一
地亮相于一部影片中#整
部电影几乎成了它们的长
篇广告#产品*品牌和电影
情节都在其中取得了较高

的融合度) 获得了完美的
宣传效果#

ABBC

年) 美特斯邦威
与!变形金刚

A

"合作大获成
功后)

ABDE

年植入升级)从
F323

植入跃升到
)GHH

产品植入) 品牌亮相
I

分钟
之久)是有史以来中国品牌
在好莱坞电影中进行连续
不断植入的总时长之最#

据了解)

J

月
AE

日)'变
:

(首映后)美特斯邦威'变
:

(系列上百款产品已经出

货百万件以上# 广告植入
'变

:

( 影片的广告费用大
概在

EBB

万美元左右)还获
得了孩之宝公司和派拉蒙
电影公司的变形金刚图案
授权) 收入则采取分成的
方式) 其中外方获得的分
成比例在

EBK

左右#

但这样的广告费用也
不是一般企业都承受得
起的#其广告植入案例暂
时还不适合大规模复制
与推广#

据了解) 美特斯邦威
推出的该系列产品价格普
遍在

LMNMM

元之间# 有业
内人士表示) 由于是紧跟
电影热潮) 这种模式只能
推出当季的服装款式 )一
旦过了热潮)服装热也将
随之冷却 #虽然不乏一些
长盛不衰的经典电影或
动漫形象 ) 如铁臂阿童
木 *奥特曼等 )但能持续
升温的品牌形象真的不
多#长江七号的七仔就是
一个转瞬即逝的形象)而
经典的迪斯尼也到了盛极
而衰的阶段#
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